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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis
pengambilan keputusan konsumen dalam membeli pakaian merek domestik dan
merek asing. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
analisis korelasi kanonikal. Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa
faktor yang paling penting bagi konsumen yang membeli pakaian merek domestik
adalah harga, untuk pakaian merek asing adalah mutu dan merek, sedangkan
untuk pakaian merek keduanya (merek domestik dan merek asing) dapat diketahni
bahwa faktor yang paling penting bagi konsumen adalah mutu. Dan juga
disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang nyata antara pilihan konsumen pada
merek pakaian dengan pengambilan keputusan konsumen dalam membeli pakaian
yang didasarkan pada merek, mutu, loyalitas, harga, mode.

Ada 2 temuan utama yang diperoleh dari penelitian ini. Pertama, faktor

vang paling penting bagi konsumen yang membeli pakaian merek domestik
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adalah harga, untuk pakaian merek asing adalah mutu dan merek, sedangkan
untuk pakaian merek keduanya (merek domestik dan merek asing) dapat diketabui
bahwa faktor yang paling penting bagi konsumen adalah mutu.

Kedua, terdapat hubungan yang nyata antara pilihan konsumen pada
merek pakaian dengan pengambilan keputusan konsumen dalam membeli pakaian
yang didasarkan pada merek, mutu, loyalitas, harga, mode, sebaliknya tidak ada
hubungan yang nyata antara pilihan konsumen pada merek pakaian dengan
pengambilan keputusan konsumen dalam membeli pakaian yang didasarkan pada
orientasi hedonis dan dorongan hati. Dan juga tidak ada hubungan yang nyata
antara pilihan konsumen pada merck pakaian dengan pengambilan keputusan
konsumen dalam membeli pakaian yang didasarkan pada banyaknya pilihan

model pakaian.






