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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1. Kesimpuian

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang teiah dilakukan

peneliti, maka peneliti mengambii kesimpulan sebagai berikut:

I. Berdasarkan analisis persentase terhadap data demografi responden maka

dapat disimpuikan sebagai berikut:

a.

Mayoritas responden yang menjadi obyek dalam penelitian ini

~ berusia kurang dari 25 tahun yaitu sebanyak 54%.

Mayoritas responden dalam penelitian ini berpendidikan Sarjana
Strata 1, yaitu sebanyak 50%.

Mayoritas responden dalam penelitian ini memiliki penghasilan
kurang dari Rp. 1.449.000 yaitu sebanyak 64%.

Mayoritas responden dalam penelitian ini mengaiokasikan dana
belanja pakaian kurang dari Rp. 99.000 yaitu sebanyak 55%.
Mayoritas responden dalam penelitian mi melakukan pembelian
pakaian sebanyak 3 sampai 4 kiai dalam satu bulan yaitu sebanyak
48%.

48% responden dalam penelitian ini menyatakan bahwa mereka
jarang membaca majalah mode sebelum melakukan pembelian

pakaian.
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g. 55% responden dalam penelitian ini menyatakan bahwa mereka
membeli pakaian dengan merek domestik maupun pakaian merek
asing.

2. Berdasarkan hasil analisis mean artitmatik dan analisis one sample 1’ test
dapat. dikefahui bahwa faktor yang paling penting bagi konsumen yang
membeii pakaian merek domestik adalah harga, untuk pakaian merek
asing adalah mutu dan merek, sedangkan untuk pakaian merek keduanya
(merek domestik dan merek asing) dapat diketahui bahwa faktor yang

paiing penting bagi konsumen adaiah mutu.

(98]

Berdasarkan hasil analisis korelasi Canonicai dapat disimpulkan sebagai
berikut:
signifikan dengan pengambiian keputusan pembelian yang
didasarkan pada merek pakaian yang akan dibelinya.

b. Pilihan konsumen pada merek pakaian memiliki hubungan yang
signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada mutu pakaian yang akan dibelinya.

¢. Pilihan konsumen pada merek pakaian memiliki hubungan yang
signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada loyalitas konsumen pada merek pakaian tertentu

(yang akan dibelinya).



d. Pilihan konsumen pada merek pakaian memiliki hubungan yang
signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada harga pakaian yang akan dibelinya.

e. Piithan konsumen pada merek pakaian memiliki hubungan yang
signifikan dengan pengambilan keputusan pembeiian yang
didasarkan pada mode pakaian yang akan dibelinya.

f Pilihan konsumen pada merek pakaian tidak memiliki hubungan
yang signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada orientasi hedonis (kesenangan) pada merek
pakaian tertentu.

g. Piithan konsumen pada merek pakaian tidak memiliki hubungan
yang signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada banyaknya pilihan modei pakaian.

h. Pilihan konsumen pada merek pakaian tidak memiliki hubungan
yang signifikan dengan pengambilan keputusan pembelian yang
didasarkan pada dorongan hati (keinginan) pada merek pakaian

tertentu.

4.2, Saran
Berdasarkan hasil anaiisis data serta kesimpuian yang diambil oleh peneliti
maka peneliti mengajukan beberapa saran bagi pihak pemasar sebagai berikut:
1. Hasii analisis data dapat diketahui bahwa faktor harga merupakan faktor

yang paiing penting dalam pertimbangan konsumen saat mereka membeli
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pakaian merek domestik. Berdasarkan hal tersebut maka pihak produsen
harus dapat memperhatikan faktor harga dari produk pakaian yang
dijualnya. Pihak produsen harus dapat membuat suatu strategi pemasaran
yang tepat &engan memperhatikan faktor harga sebagai keunggulan
bersaing.

Hasil analisis data dapat diketahui bahwa faktor mutu dan merek
merupakan faktor yang paling penting dalam pertimbangan konsumen saat
mereka membeli pakaian merek asing maupun keduanya. Hal ini
menunjukkan bahwa konsumen di kota Yogyakarta sangat memperhatikan
mutu dan merek dari pakaian merek asing yang akan dibelinya.
Berdasarkan hal tersebut maka pihak pemasar domestik harus dapat
memperbaiki mutu serta brand image dari produk pakaian yang dijualnya.
Cara yang dapat digunakan oleh pemasar untuk dapat meningkatkan mutu
produknya yaitu dengan menggunakan bahan baku yang berkualitas baik.
Untuk dapat meningkatkan brand image dari merek pakaian pihak
pemasar dapat melakukan program promosi penjualan dengan
menggunakan model (artis, orang terkenal) yang memiliki /mage positif.
Hal ini dengan tujuan agar konsumen memiliki keyakinan yang tinggi atas

merek pakaian yang bersangkutan.

. Hasil analisis korelasi Canonical dapat diketahui bahwa merek pakaian,

muty, harga, loyalitas, dan mode, mgmpunyai hubungan yang signifikan
dalam keputusan pembelian produk pakaian baik pada merek domestik,

asing maupun keduanya. Berdasarkan hal tersebut dapat diketahui bahwa
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perfimbangan konsumen dalam membeii produk pakaian terdapat pada
faktor merek, mutu, harga, mode, dan loyaiitas mereka pada merek
pakaian yang biasanya digunakan. Hal im mengindikasikan faktor-faktor
tersebut merupakan hal yang harus diperhatikan oleh pihak produsen
dalam memasarkan produk pakaignnya. Pihak pemasar diharapkan
membuat suatu strategi pemasaran dengan mengombinasikan keiima
faktor tersebut.

4.3. Keterbatasan Peneliti

i. Jumiab sampel yang teriaiu sedikit ierutama pada responden yang memiiih

merek asing.

Nt

Karakteristik demografi yang diteliti kurang detail untuk penelitian yang

berhubungan dengan pengambiian keputusan konsumen.
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KUESIONER PENELITIAN TENTANG
ANALISIS FAKTOR ~- FAKTOR DALAM PENGAMBILAN
KEPUTUSAN KONSUMEN PADA PAKAIAN MEREK DOMESTIK

DAN MEREK ASING

1. Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai dengan karakteristik
diri anda dengan memberi tanda silang ( X ) pada tempat yang
tersedia !

1. Usia:
a < 25tahun
b. 26tahun - 335 tahun
c.  36tahun - 45 tahun
d. ~ 46tahun - 3535tahun
e. = 56tahun

2. Tingkat Pendidikan :

a SD

b. SMP

c¢. SMU/SMK
d D3

e. Sl

f 82

g S3

3. Penghasilan / pendapatan ( per buian ):




a < Rp1.499.000

{ b. Rp1.500.000 - Rp 2.499.000
c. Rp2.500.000 - Rp 3.499.000
d. Rp3.500.000 - Rp4.499.000
e. Rp4.500.000 - Rp 5.499.000
f. > Rp5.500.000

4. Dana yang di keluarkan untuk bérbelanja pakaian per bulan :
a. <Rp 99.000
b. Rp 100.000 ~ Rp 199.000
¢. Rp 200.000 — Rp 299.000
d. Rp 300.000 —Rp 399.000

e.Rp 400.000 — Rp 499.000

! f.>Rp 500.000
.5, Berapa kali anda berbelanja dalam tiap bulan :
a 1-2 kali/ bulan
b. 3-4 kali / bulan
C. 5-6 kali / bulan
d. >7 kali/ bulan
6. Apakah sebelum membeli pakaian anda lebih dahulu baca-baca
majalah tentang mode (fashion) :
a. Sering
b. Kadang-kadang

¢. Tidak pernah




7. Manakah yang lebih anda suka dalam membeli pakaian :

a. Pakaian merek domestik

b. Pakaian merek asing

c. Keduanya

IL. Berilah tanda silang ( X ) sesuai dengan jawaban yang anda pilih

dalam menentukan ukuran kepentingan terhadap setiap faktor

dalam pengambilan keputusan konsumen pada saat akan membeli

pakaian, dengan alternatif jawaban yang tersedia, sebagai berikut:

Sangat Setuju ( SS)
Setuju ( S )
Netral (N))

Tidak setuju ( TS )

Sangat Tidak Setuju ( STS)

No.

Faktor

SS

TS

STS

Mutu mempengaruhi anda dalam
melakukan keputusan pembelian

pakaian.

Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan

pembelian pakaian.

Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan

pembelian pakaian.




4, | Anda dalam membeli pakaian
lebih pada orientasi hedonis
(kesenangan sesaat).

5. | Harga mempengaruhi anda dalam
keputusan pembelian pakaian,

6. | Anda dalam memilih pakaian lebih
pada dorongan hati anda.

7. | Anda senang dengan banyaknya
pilihan model pakaian.

8. | Anda termasuk orang yang loyal

pada merek-merek tertentu.
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Reliability

b. The items are: Harga mempengaruhi anda datam kep kai:
hati anda, Anda senang dengan banyalowa pitihan mode! palramn Anda termasuk orang yang loyat gada merek-merek Ienenlu

hali

item-Total Statistics

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Part 1 Value 535
N of items 4
Part 2 Value 579
N of tems 4®
Total N of items 8
Correlation Between Forms 470
Spearman-Brown Coefficient  Equal Length 839
Unequal Length 838
Guttman Spiit-Half Coefficient 638
_'ﬁ;mm are; Mutu mempong:ruru anda :hhm pembefian pakatan, Merek p P anda
dalam metaiaskan b (fashion) i anda dalam kep pembeli
paiaian, Andadabmnmnbdlpahﬂniebohpada L i hedonis (k gan sesaat).

Anda dalam memilih pakaian {ebih pada d

Corrected Cronbach's
Scale Mean if Scale Vaniance if ftem-Total Alpha if ftem
ftem Deleted ftem Deleted Correlation Deleted
Mutu mempengaruhi anda dafam
melakukan keputusan pembelian 24.99 ’ 15.141 454 649
pakaian
Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 26.12 13.400 479 836
pembelian pakaian .
Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 25.24 15.679 297 879
pembelian pakaian
Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis 25.80 15.394 261 .689
(kesenangan sesaat)
Harga mempengaruhi anda dalam
keputusan pembetian pakaian 25.05 16.210 331 £73
Anda dalam memifih pakaian lebih
pada dorongan hati anda 25.56 15.784 337 871
Anda senang dengan banyaknya
pilihan model pakaian 25.88 14.491 .309 683
Anda termasuk orang yang loyal 26.88 12.066 622 591

pada merek-merek tertentu
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Frequency Table

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <=25 54 54.0 54.0 54.0
26-35 31 31.0 31.0 85.0
36-45 14 14.0 14.0 99.0
46-55 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
?‘ tingkat pendidikan
T Cumutative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SMP 1 1.0 1.0 1.0
SMUISMK 18 18.0 18.0 19.0
D3 d 22 22.0 220 41.0
S1 50 50.0 50.0 91.0
s2 9 9.0 8.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
penghasilan per bulan
' Cumulative
Frequency ~ Percent Valid Percent Percent
Valid <= Rp 1.499.000 84 64.0 64.0 64.0
Rp 1.500.000 - Rp 2.499.000 23 23.0 23.0 87.0
‘ Rp 2.500.000 - Rp 3.499.000 10 10.0 10.0 97.0
. 1 Rp 3.500.000 - Rp 4.499.000 2 20 2.0 99.0
‘ Rp 4.500.000 - Rp 5.499.000 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
dana belanja pakaian per bulan
- Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < Rp 99.000 55 55.0 55.0 55.0
Rp 100.000 - Rp 199.000 35 35.0 35.0 90.0
Rp 200.000 - Rp 299.000 2 20 2.0 92.0
Rp 400.000 - Rp 499.000 2 20 20 94.0
> Rp 500.000 6 6.0 6.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




jumiah belanja per bulan

Cumutative
Frequency Percent Vatid Percent Percent

Valid 1-2kak 42 - 4820 42.0 42.0

3-4 kal 48 48.0 48.0 90.0

5 -6 kali 8 8.0 8.0 98.0

> 7 kali 2 20 2.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

baca majaiah ttg mode
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sering 5 5.0 5.0 5.0

Kadang - kacang 47 47.0 47.0 52.0

Tidak pemah 48 ~ 480 48.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

pilihan dim membeli pakaian
—rI———
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent

Valid Pakaian merex Domestik 39 .39.0 39.0 : 39.0

Pakaian mera< Asing 8 6.0 6.0 45.0

Keduanya 55 55.0 §5.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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Means

Report
P
Mutu Merek pakaian Mode (fashion)
mempengaruhi mempengaruhi mempengaruhi Harga Anda dalam
anda dalam anda dalam anda dalam Anda dalam membeli mempengaruhl memilih pakaian
melakukan melakukan melakukan pakaian lebih pada anda dalam leblh pada
keputusan keputusan keputusan orientasi hedonis keputusan dorongan hati
Pilihan dim membeli pakaian pembellan pakalan  pembelian pakaian  pembelian pakalan (kesenangan sesaat) pembelian pakaian anda
Pakaian merek Domestik Mean 3.9231 2.4872 3.8462 3.5897 4.6410 3.7436
Std. Deviation .80735 .94233 1.03970 1.01872 .53740 87738
N 39 39 39 39 39 39
Pakaian mei ek Asing Mean 48333 4.8333 4.6667 43333 4.0000 4.0000
Std. Deviation .40825 .40825 .51640 .51640 .63246 1.09545
N 6 [¢] 6 6 6 8
weduanya Mean 4.8364 3.6000 4.2545 3.4545 4.1091 3.8182
Std. Deviation .61955 .87348 .69969 1.01504 68510 .81856
N 55 55 55 55 55 55
Total Mean 4,3700 3.2400 4.1200 3.5600 4.3100 3.8000
Std. Deviation 77401 1.10206 .86783 1.00825 87712 717850
N 100 100 100 100 100 100




Anda senang Anda termasuk
dengan orang yang loyal
banyaknya pada
pifihan mode! merek-merek
Pitihan dim membeli pakaian pakalan tertentu
PPakalan merek Domeostik Mean 3.1020 1.0231
Std. Deviation 1.18754 1.03560
N 39 39
Pakaian merek Asing Mean 3.3333 3.5000
Std. Deviation 1.366268 1.04881
N 8 [¢]
Keduanya Mean 3.7636 2.7636
Std. Deviation 1.01769 1.10493
N 55 55
Total - Mean 3.4800 2.4800
Std. Deviation 1,14133 1.16758

N 100 100

W

Report



T-Test: Memilih pakaian merek keduanya

One-Sample Statistics

|

N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
Mutu mempengaruhi anda dalam
melakukan keputusan pembelian 55 46364 61955 08354

pakaian

Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 55 3.6000 87348 11778
pembelian pakaian

Mode /fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 55 4.2545 69969 09435
pembelian pakaian

Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis 55 3.4545 1.01504 13687
(kesenangan sesaat)

Harga mempengaruhi anda dalam

keputusan pembelian pakaian 55 4.1091 68510 .09238
223: 33:?:921: ?;l:i? a%?:l;aian o 55 38182 81856 111037
g\irl}g:nsﬁwn:;g 3222.22 ba'.waknya 55 3.7636 1.01769 13723
Anda termasuk orang yang loyal 55 27636 0 DR B

pada merek-merek tertentu

—_—

One-Sample Test

Ii

Test Value = 4.6364

95% Confiderce
Interval of the
Difference
t df Sig. (2-tailed) Mean Difference Lower Uoper
Mutu mempengaruhi anda dalam '
melakukan keputusan pembelian .GGO 54 -.00004 - 1675 1573
pakaian

Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan -8.799 54 000 -1.03840 -1.2728 - 30C2
pembelian pakaian

Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan -4.047 54 .000 -.38185 -.5710 - 1927
pembelian pakaian

Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis -8.635 54 .000 -1.18135 -1 4563 -6075
(kesenangan sesaat)

Harga mempengaruhi anda datam

e e aohan paldian -5.708 54 000 -52731 7125 3421
P et e en feoin 7.413 4 000 -81822  -1.0395 - 5959
é‘{l‘igg:;”: e g::giaa'; banyaknya -6.360 54 000 -87276 11479 5975
Anda termasuk orang yang loyal -12.570 54 000 187276 21715 15741

pada merek-merek tertentu




One-Sample Statistics

T-Test: Memilih pakaian merek asing

N Mean Std. Deviation Std Error Mean
Mutu mempengaruhi anda dalam
malakukan keputusan pembelian 6 4.8333 40825 16667
pakaian
Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 6 4.9333 .40825 16667
pembalian paksian
Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakuikan keputusan 6 4.5667 51640 21082
pambehian pakaian
Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis 6 4.3333 51640 .21082
{kesenangan sesaat)
Harga mempengaruhi anda dalam . .
keputusan pembelian pakaian & 4.0000 63248 25829
Anda dalam memilih pakaian lebih .
pada dorongan hati anda 6 4.0000 1.09545 44721
Anda senang dengan banyaknya o B
pilihan model pakaian 6 3.3333 1.36626 55777
Anda termasuk orang yang loyal i
pada merek-merek tertentu 6 3.5000 1.04881 42817

One-Sample Test
Test Value = 4.8333
95% Confidence
interval of the
Difference

t df Sig. (2-tailed) Mean Difference Lower Uppsr
Mutu mempengaruhi anda dalam :
melakukan keputusan pembelian .000 5 1.000 00063 - 4284 4235
pakaian
Merek pakalan mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 000 5 1.000 00003 -.4284 4238
pembelian pakaian :
Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan - 790 5 ,465 -. 18663 -.7086 3733
pembelian pakaian
Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis -2.372 5 064 -.49997 -1.0419 0420
(kesenangan sesaat)
Harga mempengaruhi anda dalam P
keputusan pembelian pakaian -3.227 5 023 -.83330 -1.4970 - 1698
Anda dalam memilih pakaian lebih -
pada dorongan hati anda -1.863 5 21 -.83330 -1.9829 3183
Anda senang dengan banyaknya P
pilihan made! pakaian -2.689 S .043 -1.49997 -2.9338 - 0862
Anda termasuk orang yang loyal 3114 5 026 133330 22,4340 2328

pada merek-merek tertentu




T-TestMemilih pakaian merek domestik

One-Sample Statistics

N Mean Std. Deviation Std. Error Mean

Mutu mempangaruhi anda dalam
melakukan keputusan pembelian 39 3.9231 .80735 .12928
pakaian

Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 39 2.4872 84233 .15089
pembetlian pakaian

Mode (fashion) memgengaruh
anda dalam melakukan keputusan 39 3.8482 1.03970 16648
pembehan pakaan

Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis 39 3.5897 1.01872 16313
(kesenangan sesaat)

Harga mempengaruhi anda dalam

keputusan pembelian pakaian 39 48410 53740 08605
'3233 ggr‘grr?g:r? ?;?i“aii‘;aia” rebin 39 3.7436 67738 .10847
Siﬁggnsﬂ‘:ﬁ 32225;2 G 3% 31028 1.18754 119016
Anda termasuk orang yang loyal 39 19231 R A

pada merek-merek tertentu

One-Sample. Test

e
——

Test Value = 46410

95% Confidence
Interval &f the

Difference
t df Sig. (2-tailed) Mean Difference Lower Upper
Mutu mempengaruhi anda dalam
melakukan keputusan pembelian -5.553 38 .000 -71792 -9796 - 4332

pakaian

Merek pakaian mempengarun:
anda dalam melakukan keputusan -14.274 38 000 -2.15382 -2.4533 -1 34
pembelian pakaian

Mode (fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan -4.774 38 .000 -.79485 -1.1319 - 4578
pembelian pakaian

Anda dalam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis -6.444 38 .000 -1.05126 -1.3815 -7210
(kesenangan sesaat)

Harga mempengaruhi anda dalam ' 5
keputusan pembelian pakaian :000 38 1.000 .00003 -1742 1742

Anda dalam memilih pakaian lebih - o
pada dorongan hati anda -8.274 38 .000 -.89741 -1.1170 -8778

Anda senang dengan banyaknya
pilihan model pakaian -8.090 38 .000 -1.53844 -1.9234 -1.1535

Anda termasuk orang yang loyal - R
pada merek-merek tertentu -16.387 38 .000 -2.71792 -3.0537 -23822

——— e ———————
s ——————————— ——————
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Analysis 1

Summary of Canonical Discriminant Functions

Eigenvalues

Canonical

Function Eigenvalue % of Variance Cumutative % Correlation

1 .88 85.3 85.3 685

2 1522 14.7 100.0 .364

a. First 2 J fu were used in the analysis,
Wilks’ Lambda

Test of Function(s) Wilks' Lambda  Chi-square o sig.

1 through 2 481 72.391 16 .000

2 868 13.257 7 .066

Standardized Canonical Discriminant Function Coefficients

Function

1 2
Mutu mempengaruhi anda dalam
meiakukan keputusan pembelian .366 -502
pakaian
Merek pakaian mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan 614 514
pembefian pakaian
Mode {fashion) mempengaruhi
anda dalam melakukan keputusan -.146 178
pembelian pakaian
Anda datam membeli pakaian lebih
pada orientasi hedonis .085 592
{kesenangan sesaat)
Harga mempengaruhi anda dalam -456 »7
keputusan pembeiian pakaian ¢ -
Anda dalam memikh pakaian lebih 038 -.091
pada dorongan hat anda s .
Anda senang dengan banyaknya
pifhan model pakaian 207 -697
Anda termasuk orang yang loyal 172 157

pada merek-merek terterttu




Structure Matrix

Function
1 2
Merek pakaian mempengaruhi
anda datam metakukan keputusan .804° 322
pembelian pakaian
Mutu mempengaruhi anda dalam
meiakukan keputusan pembelian 557 -.206
pakaian
Anda termasuk orang yang loyal N
pada merek-merek tertentu 478 101
Harga mempengaruhi anda dalam -.450° 202
keputusan pembedlian pakaian H -
Mode (fashion) mempengaruhi
anda datam melakukan keputusan 304" .098
pembelian pakaian
Anda dalam membefi pakaian lebih
pada orientasi hedonis .036 .530°
(kesenangan sesaat)
Anda senang dengan banyaknya’ .
pilihan model pakaian 236 -422
Anda dalam memiiih pakaian lebih .
pada dorongan hati anda 078 094
Pooled within-groups correlations between discriminating vanables and standardized ¢anonical discriminant functions
Variables ordered by absolute size of correlation within function.
'.I.arg“l beol ion bety @ach tabl andany“ i fi
Functions at Group Centroids ‘
. . ey . i
Function
pilihan dim membel pakaian i )
Pakaian merek Domestik -1.112 133
Pakaian merek Asing 1.701 1.347
Keduanya H 603 .. -.241

Unstandardized canonical discriminant functions evaluated at group means

Classification Statistics

Classification Processing Summary

Processed 100
Excluded Missing or out-of-range 0
group codes
At least one missing o

discriminating vanable
Used in Output 100




Prior Probabilities for Groups

| T Cases Used in Analysis
1 piiran dim membeii pakaian Prior Unweighted Weighted
Pakatan merek Domestik - 333 39 39.000
Pakaian merek Asing 333 [3) 6.000
Keduanya .333 55 55.000
Totat 1.000 100 100.000
Classification Resuits?
Predicted Group Membership
Pakaian merek Pakaian merek
pilihan dim membeli pakaian Domestik impor Keduanya Total
Original Count Pakaian merek Damestik 31 1 7 39
Pakaian merek Asing Q 6 Q 6
Keduanya 7 11 37 55
% Pakaian merek Domestik 79.5 2.6 17.9 100.0
Pakaian merek Asing 0 100.0 2 100.0
Keduanya y 127 20.0 67.3 100.0

3. 74.0% of oniginal grouped cases comectly classified.
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Case Summaries

m3

m2

mi

k7

k6

k4

k3

k1

10

11

12
13
14
15
16
17
13
19
20

21

23

24

25

28

N

32

37
38

39

40
41

42
43

45
46
47
48

49
50




Case Summaries

m3

mi

K7

kS

kS

k4

k3

k1

51

~r

©

§2
s3

-

o~

55

58
59

-1

60

61
62

83
64
65

N

§6
87

68
69

70
71
72

73

74
75

7%

78

79

80
81

82
83

85

87
88
89

20
91

92

93

86
g7
98

99
100




Case Summaries

m8

m7

mS5

10

11
12
13

14
1S
16
17
18
18
20
21

23

24

25

27
28

29

30

31

32

33

35

37
38
39
40
41

42
43

45
46
47
48
43
50

~t

w




m8

Case Summaries

m7

mS

mé

hJ

St

52
S3

o

3

57
58

~

§0
§1

82
63

~

§7

~

69
70
7
72
73
74
75
75
73
73
80
81
82
83
85
87
88
88
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99

~

100
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TABEL DISTRIBUSIR

Of 5% DF 5% OF 5% OF 5%

T | 0.997 | 31 [ 0271 | 101 | 0.194 | 151 [ 0.159
2 |ogso) s2 } o268 102 | 0.193 | 152 | 0.158
3'|o878] 53 {0266 ) 103 | 0.192 | 153 | 0.158
4 | o811t | 54 | 0263 | 104 | 0191 | 154 | 0.157
5 | 0754 | 55 [o0281{ <05 | 0190 155 | 0.157
6§ | 0707 | 56 {0259 | 106 [ 0.789 | 156 | 0.156
7 (0666 | S57 | 0256 | 107 | 0.188 | 157 | 0.156
8 |0632]| 58 | 0254 | 108 | 0.187 | 158 | 0.155
9 (0602 59 | 0252 109 | 0.187 | 159 | 0.155
10 {os76 { so | 02s50{ 110 | 0188 | 160 { 0.154
11 | 0553 | 61 | 0248 | 111 | 0185 161 | 0.154
12 | 0532 62 | 0246 | 112 | 0.184 | 152 | 0.153
13 | 0514 | 63 | 0244 | 113 | 0.183 | 163 | 0.153
14 | 0497 | 64 | 0242 | 114 | 0.182 | 164 | 0.152
15 | 0482 | 65 | 024D} 115 | 0.182 | 165 | 0.152
16 | 0468 { 66 | 0239 ] 116 | 0,181 | 186 | 0.151
17 | 0456 | 67 | 0237 | 117 | 0180 | 167 { 0.151
18 | 0444 | 68 | 0235 | 118 { 0.179 | 188 [ 0.151
19 [ 0433 | 69 | 0234 | 119 [ 0479 | 189 | 0.150
20 {0423 | 70 ) 0232] 120 | 0178 | 170 | 0.150
21 {0413} 71 )l o230 ) 121 | 0177 | 171 | 0.149
22 | o404 | 72 | oz29 ) 122 | 0478 | 172 | 0.149
23 |o3es | 73 o227 | 123 | 0476 | 173 | 0.148
24 {0388 | 74 | 0226 124°| 0475 | 174 { 0.148
25 | 0381 | 75 J 0224 | 125 | 0.174 | 175 | 0.148
26 | 0374 | 76 | 0223 126 | 0.174 | 176 | 0.147
27 | 0367 | 77 | 0221 ] 127 | 0473 | 177 | 0.147
28 {0361 )] 78 | 0220 | 128 | 0472 ] 178 | 0.146
29 {o03s5{ 79 {0219 129 { 0472 | 179 | 0.146
30 [ 0349 | 80 § 0217 ]| 130 | 0171 | 180 | 0.146
31 {0344 | 81 | 0216} 131 | 0170 ] 181 | 0.145
32 | 0338 | 82 | 0215] 132 [ 0170 | 182 | 0.145
33 {0334 8 | 0213 | 133 | 0165 | 183 | 0.14¢
34 {0329 84 | 0212] 134 | 0168 | 184 | 0.144
35 o325 )] 85 | o211 135 | 0168 | 185 | 0.144
36 {0320| 86 | 0210 136 | 0167 | 185 | 0143
37 |03t6| 87 | 0208 | 137 | 0167 | 187 | D.143
38 ! 0312 88 | D207 | 138 | 0.166 | 188 | 0.142
39 | 0308| 8 | D206 )| 139 | 0165 189 | 0.142
40 {0304 90 } 0205) 140 | 0.165 ] 190 | 0.142
41 o301 91 | 02041 141 | 0164 | 191 | 0.141%
42 | 0207 | 92 | 0203 142 | 0164 | 192 | 0.141
43 | 0294 | 93 | 0202| 143 | 0.163 | 193 | 0.141

44 | 0291 | 94 | oze1| 144 | 0163 | 134 | 0,140
45 10283 | 95 | 0200| 445 | 0162 | 195 | 0.140
46 [ 0285 | 96 | D199} 146 | D.161 | 196 | 0.139
47 | o282 97 147 | 0.161 [ 197 | 0.139
48 | 0279 8 (3.197; 148 | 0160 | 188 | 0.139
49 | 0276 ) 9 0. 149 | 0180 | 199 | 0.138
50 |'0273 4 100 | 0195 | 150 | 0159 | 200 | 0.138






