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Latar Belakang

1. Indonesia dipenuhi produk fashion baik brand \nanesla (/oca/) dan
internasional. The Executive adalah merk toko fashion .
e T e e D
Jepang. Kedua merk ini sangat unggul di bidang merk fashion di , 7 E
indonesia,

2. Data menunjukkan 1 dari 3 konsumen Indonesia memilih produk
Jepang, salah satu merk yang dikonsumsi adalah Unialo.

3. Padahal dari sisi barang, harga dan target sasaran, kedua merkini Temuan dan Diskusi
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memiliki kemiripan.

1. Generasi millineals - dalam hal ini usia SMA dan mahasiswa -
s memiliki kecenderungan memilih media berbasis internet untuk

Pertanyaan Penelitian mencr nformasi, naun khusus untuk menemuken informas
Tentang fashion, mereka menggunakan banyak mecle, bak
konvensional seperti televisi dan media sosial. Berkunjung
Iangsung ks outiet o mall jugs menjadi channel penting bag
generasi ini dalam mencari informasi tentang fashi

2 a e ciolaIotans]ths haneai o mae Fanca g Feshien
pada kalangan ini relatif rendal

3. Pola pencarian informasi tentang merk fashion dan persepsi
tentang merk memiliki kontribusi pada pengambilan keputusan
pembelian fashion. Kontribusi ini lebih kuat_pada merk Unialo atau
merk berskala internasional.
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sesama konsumen atau antara staf penjual dengan kor
angsung ol cutlet/ i toko termyata lebih efoktf berkontrious!
pada keputusan pembelian

“Faktor apakah yang mempengaruhi keputusan pembelian fashion,
Khususnya pada generasi millennial Indonesia?”

Hipotesis

1. Pola pencarian informasi dan persepsi pada merk memberi
kontribusi yang besar pada keputusan pembelian fashion.

2. Perbedaan karakteristik individual berimplikasi pada perbedaan
pola pencarian informasi, persepsi pada merk dan keputusan
pembelian produk fashion.

I~ / E

D
A Th

5. Karakteristik demografik seperti usia, tempat tinggal (Yogyakarta
atau Jakarta), jenis kelamin, agama dan tingkat pendidikan
ternyata sangat mempengaruhi keputusan pembelian, bahkan
ketika dibandingkan dengan kontribusi pola pencarian informasi
dan persepsi pada merk.
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Rekomendasi
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individual. Dalam konteks media, efek media itu lemah k:
Ciclions. atat knaleyak yand menentukan efek media forseput. Paca
era digital sekarang, audiens memiliki kekuatan untuk mengontrol
sistem komunikasi.

2.Pada aspek prakik, kebijakan strategis komunikasi pemasaran
untuk merk fashion sebaiknya: (1) tetap mengandalkan keragaman
media komunikasi, lisan dan tulisan, konvesional dan digital, dan
bahkan tetap perlu menjadikan outlet atau toko sebagai tempat
berkomunikasi tatap muka, (2) strategi komunikasi pemasaran yang
dikembangkan harus berbasis kekhasan personal, bukan komunal.
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