PERENCANAAN DAN IMPLEMENTASI PROGRAM KOMUNIKASI
“31 Days Challenge ” MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
PADA KOMUNITAS ZERO WASTE INDONESIA (ZWID) SEBAGAI
UPAYA MENGURANGI SAMPAH

SKRIPSI
Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh

Gelar Sarjana llmu Komunikasi (S.1.Kom)

oleh

FITRIAH DWI INDRIANI

15 090 5825 /Kom

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA
2019



HALAMAN PERSETUJUAN

PERENCANAAN DAN IMPLEMENTASI PROGRAM KOMUNIKASI
“31 Days Challenge” MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
PADA KOMUNITAS ZERO WASTE INDONESIA (ZWID) SEBAGAI UPAYA
MENGURANGI SAMPAH

SKRIPSI

Diajukan sebagai Syarat Memperoleh
Gelar Sarjanan Ilmu Komunikasi (S.I.Kom)

disusun oleh:

FITRIAH DWI INDRIANI
150905825 / KOM

disetujui oleh:

Dosen Pembimbing

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA
2019



Judul Skripsi

Penyusun

NPM

HALAMAN PENGESAHAN

. Perencanaan dan Implementasi Program Komunikasi “3/ Days

Challenge” Melalui Media Sosial Instagram pada Komunitas Zero
Waste Indonesia (ZWID) Sebagai Upaya Mengurangi Sampah

: Fitriah Dwi Indriani

: 150905825

Telah diuji dan dipertahankan pada Sidang Ujian Skripsi yang diselenggarakan pada:

Hari/ Tanggal : Jumat, 02 Ag{xstus 2019

Pukul

Tempat

Dhyah Ayu Retno Widvastuti, M.Si.

- 14.30 WIB

: Ruang Pendadaran 2 Fisip UAJY

TIM PENGUJI

Penguji Utama )
Ina Nur Ratrivana, M. A.

Penguji [ )
Rebekka Rismavanti, S.I.Kom., MA.

Penguji 11 (... o)




HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan dibawah ini :
Nama : Fitriah Dwi Indriani

Nomor Mahasiswa  :15 09 05825
Program Studi Ilmu Komunikasi

Judul Karya Tulis :Perencanaan dan Implementasi Program Komunikasi
“31Days Challenge” Melalui Media Sosial /nstagram pada
Komunitas Zero Waste Indonesia (ZWID) Sebagai Upaya
Mengurangi Sampah

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya tulis tugas akhir ini benar-benar
penulis kerjakan sendiri. Karya tulis tugas akhir ini bukan merupakan plagiarisme,
pencurian hasil karya milik orang lain, hasil kerja orang lain untuk kepentingan
penulis karena hubungan material maupun non material, ataupun segala kemungkinan
lain yang pada hakikatnya bukan merupakan karya tulis tugas akhir penulis secara
orisinil dan otentik.

Bila kemudian hari diduga kuat ada ketidaksesuaian antara fakta dengan
pernyataan ini, penulis bersedia diproses oleh tim fakultas yang dibentuk untuk
melakukan verifikasi, dengan sanksi terberat berupa pembatalan kelulusan atau
kesarjanaan.

Pernyataan ini penulis buat dengan kesadaran sendiri dan tidak ada tekanan
ataupun paksaan dari pithak manapun.

Yogvakarta, 15 Agustus 2019
: QA

ENaM UUPI

Fitriah Dwi Indriani




PERENCANAAN DAN IMPLEMENTASI PROGRAM KOMUNIKASI
“31 Days Challenge ” MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
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MENGURANGI SAMPAH

ABSTRAK

Program komunikasi merupakan aktivitas komunikasi yang digunakan oleh
sebuah organisasi untuk melakukan sebuah tindakan komunikasi. Program
komunikasi 31 Days Challenge merupakan program komunikasi yang
diselenggarakan oleh komunitas ZWID pada tanggal 1 Januari hingga 31 Januari
2019 di media sosial instagram. Komunitas ZWID merupakan komunitas yang
bergerak pada isu lingkungan yang berbagi informasi seputar gaya hidup zero
waste atau (nol sampah). Tujuan utama dalam program ini adalah mengajak
target sasaran untuk mengikuti tantangan pada program 31 Days Challenge
sebagal upaya mengurangi sampah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
bagaimana perencanaan dan implementasi program 31 Days Challenge melalui
media sosial instagram pada komunitas ZWID sebagai upaya mengurangi
sampah. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
studi deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data wawancara dan
observasi instagram akun komunitas. Perencanaan yang matang diperlukan dalam
melaksanakan program komunikasi, dalam hal ini tahapan perencanaan yang
dirumuskan oleh komunitas ZWID dalam program 31 Days Challenge meliputi
menemukan permasalahan, tema, target, pesan, media, teknis program,
pelaksanaan program hingga evaluasi. Perencanaan yang telah dirumuskan tidak
berakhir begitu saja, maka perlu adanya implementasi dari perencanaan yang telah
dirumuskan. Komunitas ZWID mengimplementasikan langsung program 31 Days
Challenge di media sosial instagram sesuai dengan tahapan perencanaan yang
telah dirumuskan diawal program.

Kata Kunci: Perencanaan dan Implementasi Program Komunikasi, Instagram,
Komunitas, Pengurangan Sampah, Komunitas Zero Waste
Indonesia
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