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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai peran kebijakan pengelolaan Koran 

Jakarta dalam efektifitas beriklan pada penelitian ini terdiri dari attention, 

interest, desire, conviction, dan action dimana iklan dibagi menjadi 2 (dua), 

yakni iklan display dan iklan baris atau kolom, maka penulis dapat 

menyimpulkan bahwa pelanggan Koran Jakarta di kawasan Tebet, Jakarta 

Selatan sebagian besar menyatakan bahwa perhatian (attention) terhadap 

iklan display di Koran Jakarta adalah sedang  (41 %), iklan display secara 

interest di Koran Jakarta tidak menarik (67 %), keinginan (desire) terhadap 

iklan display di Koran Jakarta kurang (46 %), keyakinan (conviction) 

terhadap iklan display di Koran Jakarta adalah sedang (40 %), dan sebagian 

besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan jarang menggunakan iklan 

display di Koran Jakarta sebagai referensi untuk membeli produk (42 %).  

Sedangkan untuk iklan baris atau kolom, pelanggan Koran Jakarta 

berpendapat bahwa sebagian besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan 

tidak memperhatikan (attention) iklan baris atau kolom di Koran Jakarta (41 

%), interest iklan baris atau kolom di Koran Jakarta menarik (40 %) namun 

yang menyatakan tidak menarik sebesar 34 %, keinginan (desire) terhadap 

iklan display di Koran Jakarta kurang (61 %), pelanggan Koran Jakarta 

merasa yakin (conviction) terhadap iklan display di Koran Jakarta (38 %), 
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namun yang menyatakan tidak yakin maupun sedang sebesar 36 % dan 35 

%, dan sebagian besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan jarang 

menggunakan iklan display di Koran Jakarta sebagai referensi untuk 

membeli produk (53 %).  

Berarti walaupun sebagian pembaca menyatakan iklan baris Koran 

Jakarta menarik dan meyakinkan, namun kebijakan tersebut belum 

memberikan hasil yang maksimal karena selisih prosentase yang tidak 

berbeda jauh antara pembaca yang memilih menyatakan menarik atau 

meyakinkan dengan pembaca yang menyatakan tidak menarik atau tidak 

meyakinkan. 

Variabel peran kebijakan pengelolaan Koran Jakarta dalam 

peningkatan efektifitas beriklan memiliki skala sedang untuk iklan display 

(67 %) dan iklan baris atau kolom (64 %). Secara keseluruhan, peran 

kebijakan pengelolaan Koran Jakarta dalam efektifitas beriklan berskala 

sedang (65,5 %). Berarti dapat disimpulkan bahwa peran kebijakan 

redaksional dalam penempatan iklan terhadap di Koran Jakarta dari aspek 

attention, interest, desire, conviction, dan action belum efektif. 

 

IV.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka terdapat beberapa implikasi 

manajerial yang dapat diberikan. Perusahaan dapat mengetahui bahwa 

walaupun sebagian pembaca menyatakan iklan baris Koran Jakarta menarik 

dan meyakinkan, namun kebijakan tersebut belum memberikan hasil yang 
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maksimal karena selisih prosentase yang tidak berbeda jauh antara pembaca 

yang memilih menyatakan menarik atau meyakinkan dengan pembaca yang 

menyatakan tidak menarik atau tidak meyakinkan. Dan sebagian besar 

attention, interest, desire, conviction, dan action pembaca baik pada iklan 

display maupun iklan baris atau kolom terletak pada level sedang. Jadi 

secara keseluruhan, peran kebijakan redaksional dalam penempatan iklan 

terhadap di Koran Jakarta dari aspek attention, interest, desire, conviction, 

dan action terletak pada level sedang.  

Sebaiknya pihak Koran Jakarta dapat meninjau kembali dan lebih 

memperhatikan antara lain pengelompokan jenis iklannya, ataupun ukuran 

iklannya sehingga lebih mudah terbaca. Terlebih sebagai koran baru dimana 

pembaca belum mempunyai pengetahuan yang baik mengenai mapping 

halaman Koran Jakarta. Misalnya untuk iklan baris atau kolom dapat dibuat 

penambahan keterangan kecil di halaman depan (halaman 1) yang 

menyebutkan bahwa posisi iklan baris/kolom berada di halaman 20-21. 

Sehingga dengan demikian pembaca baru dapat lebih di arahkan dan 

mempunyai direction yang jelas bahwa di Koran Jakarta terdapat iklan baris 

atau kolom di halaman tersebut di atas. Melihat dari kecilnya prosentase 

space yang digunakan untuk iklan baris atau kolom yaitu hanya 12 % dari 

space keseluruhan yang ada, maka sebaiknya perlu dilakukan penambahan 

prosentase space untuk iklan jenis ini. Namun penambahan space untuk 

iklan jenis ini kiranya juga tidak disarankan untuk mengambil space untuk 

pemberitaan. Usaha atas saran ini dapat dilakukan dengan cara: 
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a.  Penambahan kategori iklan  

Contoh: penambahan iklan kolom atau baris khusus dari yang 

sudah ada menurut produk yang ditawarkan (gadget, otomotif, 

elektronika, dan lain-lain) 

b. Penambahan halaman khusus/insertion di hari-hari tertentu 

(misalnya khusus pada akhir pekan 

Untuk iklan display, dapat dilakukan penambahan space untuk 

di posisi yang strategis, sehingga dapat memperkuat potensi atas 

market response yang sudah berada dalam level “sedang” 

berdasarkan survey yang telah dilakukan. Namun penambahan 

yang dilakukan sekiranya jangan sampai mengurangi nilai estetika 

dan hakikat utama dari sebuah surat kabar, dimana konten 

utamanya adalah berita. Penambahan exposure tools dari iklan 

display yang ditayangkan juga merupakan pilihan yang baik untuk 

memanfaatkan potensi iklan display. Hal tersebut dapat dilakukan 

dengan menambahkan tulisan yang bersifat advertorial kecil atas 

iklan display yang ditayangkan, untuk memperkuat exposure iklan.  

Hal lain yang sebaiknya diperhatikan oleh perusahaan adalah 

jenis dan kualitas iklan yang masuk ke Koran Jakarta apakah telah 

sesuai atau belum dengan segmen pembaca yakni segmen kelas 

dengan tingkat sosial ekonomi A dan B atau mayoritas 

pemberitaan di bidang politik dan ekonomi. Apabila jenis iklan 
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yang masuk sesuai dengan segmen pembaca maka iklan tersebut 

tentu akan lebih menarik bagi pembaca. 

IV. 3. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki keterbatasan, antara lain seperti menggunakan 

kuesioner sebagai alat pengukur pada penelitian ini. Sehingga 

kemungkinan terdapatnya perbedan persepsi responden dalam menjawab 

butir pertanyaan yang tercantum pada kuesioner dengan pengukuran.  

IV.4. Arah Penelitian Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk meneliti faktor-faktor 

kebijakan redaksi apa yang menyebabkan pembaca kurang memperhatikan 

iklan display dan pembaca juga jarang menggunakan iklan display sebagai 

referensi untuk membeli produk. Dan untuk iklan baris atau kolom, 

peneliti selanjutnya juga disarankan untuk meneliti apa penyebab dari 

pembaca tidak memperhatikan ataupun menginginkan, juga mengapa 

pembaca jarang menggunakan iklan baris atau kolom Koran Jakarta dalam 

membeli produk. Pada penelitian selanjutnya juga dapat diteliti apakah ada 

peningkatan efektifitas beriklan dari kebijakan-kebijakan yang telah dibuat 

sebelum diteliti dan setelah terjadi penelitian. Sehingga pada akhirnya 

kebijakan-kebijakan dari redaksi Koran Jakarta dapat efektif dan 

maksimal. 
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LAMPIRAN 
 

KUESIONER 



 

 
 

KUESIONER 

 

 

I.  Karakteristik Responden 

      ( Berilah tanda  untuk menjawab pertanyaan dibawah ini ) 
 

Jenis Kelamin       : Pria / Wanita 

Tingkat Pendidikan :     SMP / SMA      Diploma           S1 – S3 

Usia       :   < 19 tahun      20 – 30 tahun 

           31 – 40 tahun      41 – 50 tahun 

           > 50 tahun 

Pekerjaan       :   Profesional Perusahaan         PNS 

            Pelajar/Mahasiswa           Pensiunan 

            Wiraswasta            TNI / POLRI 

            Ibu Rumah Tangga           Lainnya   

 

 

II. Pertanyaan Mengenai Efektivitas Iklan Display Koran Jakarta 

      ( Berilah tanda  untuk menjawab pertanyaan dibawah ini ) 
 

 

Attention / Perhatian 

No Keterangan Peringkat 

1. 

 

Apakah anda sering melihat iklan 

display di Koran Jakarta (KJ)? 
                  

2. 

 

Apakah menurut anda 

penyusunan letak pada iklan 

display di KJ mudah terbaca? 

 

                  

3. 

 

Apakah ukuran iklan display di 

KJ mudah terbaca? 

 

                  

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 



 

 
No Keterangan Peringkat 

4. 

 

Menurut anda kualitas iklan 

display di KJ: 

 

                  
 

Interest / Ketertarikan 

No Keterangan Peringkat 

1. 
Menurut anda, tata letak iklan 

display KJ: 

 

                  
 

2. 
Menurut anda, visualisasi iklan 

display KJ: 

 

                  
 

3. 
Menurut anda, teknik pewarnaan 

iklan display KJ: 

 

                  
 

4. 

Menurut anda, jenis-jenis iklan 

display Koran Jakarta yang 

muncul 

 

                  

 

Desire / Keinginan 

No Keterangan Peringkat 

1. 

Apakah anda memiliki keinginan 

untuk membeli produk yang 

diiklankan di KJ? 

 

                  

2. 

Apakah anda ingin mengetahui 

info lebih lanjut tentang iklan 

display di KJ? 

 

                  

3. 

Apakah anda ingin menggunakan 

iklan display di KJ sebagai 

referensi? 

 

                  

 

 

 

Sangat Rendah Sangat Tinggi 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 



 

 
Conviction / Keyakinan 

No Keterangan Peringkat 

1. 
Menurut anda, aspek kebenaran 

iklan display di KJ: 

 

                  
 

2. 
Menurut anda, aspek kualitas 

iklan display di KJ: 

 

                  
 

3. 

Menurut anda, aspek kualitas 

produk yang di iklankan (iklan 

display) di KJ: 

 

                  

4. 
Menurut anda, sebagai referensi, 

iklan display di KJ: 

 

                  
 

 

Action 

No Keterangan Peringkat 

1. 

Apakah anda sering 

menggunakan iklan display di KJ 

sebagai referensi untuk membeli 

produk? 

 

                  

 

 

III. Pertanyaan Mengenai Efektivitas Iklan Baris/Kolom Koran Jakarta 

      ( Berilah tanda  untuk menjawab pertanyaan dibawah ini ) 
 

 

Attention / Perhatian 

No Keterangan Peringkat 

1. 

 

Apakah anda sering melihat iklan 

baris / kolom di KJ? 
                  

2. 
Apakah menurut anda 

penyusunan letak pada iklan baris 

/ kolom di KJ mudah terbaca? 

 

                  

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinakan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Sering  Sangat Sering 

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 



 

 
No Keterangan Peringkat 

3. 
Apakah ukuran iklan baris / 

kolom di KJ mudah terbaca? 

 

                  

4. 

 

Menurut anda kualitas iklan 

kolom / baris di KJ: 

 

                  
 

Interest / Perhatian 

No Keterangan Peringkat 

1. 
Menurut anda, tata letak iklan 

baris / kolom di KJ: 

 

                  
 

2. 
Menurut anda, visualisasi iklan 

baris / kolom di KJ: 

 

                  
 

3. 

Menurut anda, jenis-jenis iklan 

baris / kolom di Koran Jakarta 

yang muncul 

 

                  

 

Desire / Keinginan 

No Keterangan Peringkat 

1. 

Apakah anda memiliki keinginan 

untuk membeli produk yang 

diiklankan di KJ? 

 

                  

2. 

Apakah anda ingin mengetahui 

info lebih lanjut tentang iklan 

baris / kolom di KJ? 

 

                  

3. 

Apakah anda ingin menggunakan 

iklan baris / kolom di KJ sebagai 

referensi? 

 

                  

 

 

 

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan 

Sangat Rendah Sangat Tinggi 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin 



 

 
Conviction / Keyakinan 

No Keterangan Peringkat 

1. 
Menurut anda, aspek kebenaran 

iklan baris / kolom di KJ: 

 

                  
 

2. 
Menurut anda, aspek kualitas 

iklan baris / kolom di KJ: 

 

                  
 

3. 

Menurut anda, aspek kualitas 

produk yang di iklankan (iklan 

baris / kolom) di KJ: 

 

                  

4. 
Menurut anda, sebagai referensi, 

iklan baris / kolom di KJ: 

 

                  
 

 

Action 

No Keterangan Peringkat 

1. 

Apakah  sering menggunakan 

iklan baris/kolom di KJ sebagai 

referensi untuk membeli produk? 

 

                  
 

Sangat Tidak Sering  Sangat Sering 

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinakan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 

Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan 



 

 

 
 

LAMPIRAN 2 
 

WAWANCARA PERUSAHAAN 



 

 
Lampiran 2:  

Wawancara Peneliti Dengan Pihak Koran Jakarta Mengenai Kebijakan 

Pengelolaan Koran Jakarta 

 

Lampiran 2.1 

Wawancara dengan Bapak M. Selamet Susanto (Pemimpin Redaksi & 

Direktur Utama): 

 

- Tanya (Peneliti): Menurut Bapak Selamet, iklan apa saja yang terdapat di 

Koran Jakarta (KJ) dan bagaimana kebijakan 

pembagian prosentase dari total halaman yang ada? 

Jawab (KJ): Terdapat 2 (dua) jenis iklan di KJ, yakni iklan display dan 

iklan baris atau kolom. Iklan baris atau kolom maksimal 

12%, dan iklan display maksimal 37%. Dan sisanya 

digunakan untuk berita. 

 

- Tanya     : Dari segi isi berita, KJ cenderung kepada segmen apa? Dan 

apakah selama ini terdapat hubungan antara segmen dari KJ 

dan jenis iklan yang masuk? 

 

 

Jawab   : Segmen kelas dengan tingkat sosial ekonomi A dan B (Mayoritas 

pemberitaan di Politik dan Ekonomi). Key Performance 

Indicator yang digunakan untuk konsep segmentasi yang sesuai 

ini adalah; spesialisasi iklan (berhubungan dengan dominasi 

iklan yang didapatkan sehingga kelak dapat menjadi “ciri khas” 

dari iklan baris/kolom di Koran Jakarta) dan brand image 

(berhubungan dengan image yang akan terbangun dari iklan 

sebagai bagian yang integrated dengan image brand Koran 

Jakarta secara keseluruhan, termasuk berita) 

 



 

 
Lampiran 2.2 

Wawancara dengan Bapak Woeryadi Kentoyo (Associate Director): 

- Tanya   : Koran Jakarta dipasarkan dengan harga berapa? 

Jawab    : Koran Jakarta dijual dengan harga jual Rp. 1500,- per eksemplar 

dan untuk harga langganan adalah sebesar Rp. 33.000,- per 

bulan, dan Rp. 350.000,- per tahun. 

- Tanya   : Sirkulasi Koran Jakarta meliputi wilayah mana saja dan 

bagaimana dengan jaringan distribusi Koran Jakarta? 

Jawab    : Saat ini, oplah harian Koran Jakarta sebesar 40.000 eksemplar 

dan tersebar di berbagai kota besar, seperti: 

Kota % Eksemplar 

Jabodetabek 76% 30,400 

Bandung 10% 4,000 

Jogjakarta 1% 400 

Semarang 2% 800 

Surabaya 2% 800 

Denpasar 2% 800 

Makasar 2% 800 

Lampung 1% 400 

Palembang 2% 800 

Medan 2% 800 
  

Untuk jaringan distribusi Koran Jakarta dan share-nya adalah: 

Jaringan % Eksemplar Keterangan 
Langganan 26%      10,400   Agen  
Eceran 39%      15,600   Agen  
Display 20%     8,000   Hotel, Resto, Café, Bandara, dll.  
Direct Selling 10% 4,000  Program-program penjualan sirkulasi  
Relasi 5% 2,000  Relasi redaksi, relasi iklan   

 

 



 

 
- Tanya  : Untuk penempatan iklan, apakah terdapat spesifikasi atau 

halaman tertentu yang biasa digunakan untuk menempatkan 

iklan dan apakah ada klasifikasi produk yang diiklankan? 

Jawab   : Ya. Untuk iklan display dapat diletakan pada semua halaman 

tergantung dari permintaan pelanggan dan tidak ada klasifikasi 

produk. Untuk iklan baris, kami letakan di halaman 21-22, dan 

dicetak dalam warna BW. Dan untuk iklan baris ini juga tidak 

ada pengklasifikasian khusus mengenai product iklan yang 

ditawarkan dalam segmen ini. Karena Koran Jakarta sampai 

dengan saat ini masih dalam tahap market fine tuning untuk 

mencari segmentasi yang paling sesuai komposisi untuk 

mendapatkan revenue iklan. 

 

 

- Tanya  : Apakah KJ mempunyai iklan yang rutin selalu ada di setiap 

penanyangan atau misalnya bekerja sama dengan perusahaan 

tertentu? 

Jawab    : Ya. KJ memiliki iklan rutin seperti perusahaan website properti 

www.rumah123.com, dengan penayangan iklan display full 

colour mengenai Apartement pada halaman 16, setiap hari 

Jumat dan iklan baris mengenai info rumah, pada halaman 21 

setiap hari kamis. KJ juga bekerjasama dengan sebuah rumas 

sakit bersalin mengenai iklan tentang kelahiran. program iklan 

yang ditujukan untuk pasar pasangan suami-istri yang baru saja 

memiliki bayi, dan ingin membagi informasi atas 

kebahagiannya tersebut kepada publik dengan menampilkan 

foto bayi dan biodata, juga ucapan singkat dari bayi mereka. 

Iklan ini kami letakan pada halaman 19 untuk setiap harinya. 

Alasan menggunakan space di luar halaman 20-21 adalah agar 

foto dapat dicetak dalam versi full colour sehingga mempunyai 

selling point yang lebih bagi pemasangnya. 



 

 
 

- Tanya    : Apakah selain 2 (dua) iklan tersebut adakah iklan lain yang rutin 

selalu ada di KJ? 

Jawab    : Ya, dalam waktu dekat kami akan uji cobakan iklan jodoh. 

 

- Tanya    : Ketika pada saat space iklan (baik display atau baris) tidak terisi 

atau tidak ada pemasangan iklan oleh pelanggan, lalu 

bagaimana untuk pengelolaannya? 

 Jawab   : Jika space iklan tidak terisi atau tidak ada pemasangan iklan 

oleh pelanggan, biasanya untuk iklan display kami isi dengan 

penambahan berita, sesuai dengan section dan chapter 

halamannya. Untuk iklan baris biasanya kami isi dengan 

stopper iklan, baik dalam bentuk gambar maupun tulisan yang 

menginformasikan atau mempublikasikan iklan internal Koran 

Jakarta seperti; lowongan pekerjaan di Koran Jakarta, informasi 

lokasi Anjungan Koran Mandiri (AKM), informasi paket 

penawaran iklan, dll. 

 

Lampiran 2.3 

Wawancara dengan Bapak Samsul (Koordinator Bagian Layouting Designer 

Untuk Iklan): 

- Tanya    : Untuk strategi layouting dari KJ, bagaimana KJ menempatkan 

iklan, dan bagaimana aturan penempatan space iklannya?  

Jawab     : Iklan display dapat menggunakan semua space yang ada kecuali 

halaman 20-21 yang sudah digunakan oleh iklam kolom dan 

baris. Namun digunakan aturan space yang ketat untuk 

halaman 1 (satu) dan halaman 9 (sembilan). Pada halaman 1 

(satu) atau front page, hanya boleh menempatkan iklan di 

banner kiri atas (dibawah logo) dan banner kiri bawah (di atas 

rubric file). Sedangkan di halaman 9 (sembilan) atau rubik 

ekonomi, iklan hanya dapat diletakan di banner kiri atas 



 

 
(disamping logo “EKONOMI”), dan maksimum 25 % dari total 

halaman di bagian paling bawah. Dan harga yang ditetapkan 

untuk pemasangan iklan di halaman satu tersebut di atas 20% 

lebih tinggi dari harga standart per mmk (milli meter kolom) di 

halaman lain, berdasarkan ukurannya. 

 

- Tanya     : Untuk iklan baris atau kolom? 

Jawab     : Pada iklan baris atau kolom terdapat 2 jenis yakni iklan baris / 

kolom regular dan additional space yang biasa digunakan 

untuk program iklan tambahan. Iklan baris regular kami letakan 

pada halaman 20-21. yang terletak di seksi-3. Alasannya adalah 

karena sales cycle dari iklan jenis ini cukup tinggi, sehingga 

dengan pertimbangan sales opportunity, maka lead time 

operasional placement dan produksi-nya mesti diperpanjang. 

Oleh karena itu ditempatkan di seksi-3 karena leadtime  

produksi-nya lebih panjang, dibandingkan dengan seksi 1 dan 

2. konfigurasi cetak halaman tersebut black & white (sesuai 

dengan konfigurasi standard iklan baris dan kolom). Sedangkan 

(halaman 16 dan 19), halaman tersebut khusus digunakan untuk 

additional program (market fine tuning program) seperti yang 

dijelaskan di atas, dengan pertimbangan Halaman tersebut 

konfigurasi cetaknya berwarna (hal-19), sehingga lebih 

menarik untuk dijual sebagai iklan kolom, dan content berita/isi 

yang ada di halaman terebut bersifat less urgent dan ringan, 

sehingga bisa dilakukan adjusting terhadap space iklan bila 

demand meningkat 

 

 

Wawancara dilakukan kepada Bapak M. Selamet Susanto (Pemimpin 

Redaksi & Direktur Utama), Woeryadi Kentoyo (Associate Director), dan 

Bapak Samsul (Koordinator Bagian Layouting Designer Untuk Iklan). 



 

 

 
 

LAMPIRAN 3 
 

KARAKTERISTIK RESPONDEN 



 

 

IKLAN DISPLAY IKLAN DISPLAY IKLAN BARIS / KOLOM IKLAN BARIS / KOLOM

Action Action
Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir1 Butir2 Butir3 Butir4 Butir1 Butir1 Butir2 Butir3 Butir4 Butir1 Butir2 Butir3 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1

1 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 1 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 2 1 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 4 2 1 2 2 2 4 4 4 2 2
2 Pria S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 2 2 2 2 4 4 4 4 2 2 2 2 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 4 2
3 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 3 2 2 2 4 4 4 4 2
4 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 2 2
5 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Ibu Rumah Tangga 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 5 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 5 2 2 2 4 4 4 4 2
6 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 6 5 5 5 5 5 5 5 2 4 4 2 6 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 6 4 4 2 4 4 4 4 3
7 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 7 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 7 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 7 4 4 4 5 5 5 4 4
8 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 8 1 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 8 4 4 4 4 1 1 1 1 1 4 4 1 8 2 2 2 4 4 4 4 1
9 Wanita S1 -S3 >50 tahun Ibu Rumah Tangga 9 1 1 1 4 4 4 4 4 3 1 1 9 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 9 3 3 3 4 4 4 4 1

10 Pria Diploma 20-30 tahun Lainnya 10 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 3 10 5 4 4 3 1 5 5 2 2 2 2 2 10 2 1 3 3 3 3 3 1
11 Wanita Diploma 20-30 tahun Lainnya 11 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 2 11 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 11 2 3 2 3 3 3 3 2
12 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 12 2 3 3 2 3 3 3 2 2 3 2 12 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 12 2 2 2 3 2 2 2 2
13 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 13 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 13 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 13 3 3 2 4 4 3 2 2
14 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 14 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 14 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 14 2 2 2 2 2 2 2 1
15 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 15 3 4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 15 3 3 3 3 3 3 3 1
16 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 16 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 16 3 3 2 3 3 3 3 3
17 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 17 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 17 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 17 2 2 2 2 2 2 2 2
18 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 18 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 1 18 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2 2 18 2 1 1 3 2 2 1 1
19 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 19 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 19 3 3 3 3 3 3 2 2
20 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 20 3 3 2 2 3 3 2 3 2 2 2 20 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 20 3 3 2 3 2 2 2 2
21 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 21 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 21 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 21 2 2 2 2 2 2 2 2
22 Pria S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 22 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 22 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 22 2 2 2 2 2 2 2 1
23 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 23 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 23 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 23 2 2 2 2 2 2 2 2
24 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 24 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 2 24 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 4 2 24 2 2 2 4 4 4 2 4
25 Wanita S1 -S3 20-30 tahun TNI/POLRI 25 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25 2 2 2 2 2 2 2 1
26 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 26 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 26 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 26 2 2 2 2 2 2 2 2
27 Pria S1 -S3 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 27 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 27 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 27 2 2 2 2 2 2 2 2
28 Wanita Diploma 31-40 tahun Wiraswasta 28 3 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 28 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 28 2 2 2 2 2 2 2 2
29 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 29 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 29 4 4 3 3 3 4 4 4 3 2 2 2 29 2 2 2 2 2 2 2 1
30 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 30 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 1 30 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 30 3 3 3 4 4 4 4 1
31 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 31 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1 31 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 31 1 1 1 2 1 1 1 1
32 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 32 2 2 2 2 2 2 3 2 1 1 2 32 3 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 32 1 1 1 2 2 2 2 1
33 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 33 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 33 4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 33 2 2 2 3 3 3 2 2
34 Pria SMU 31-40 tahun Profesional Perusahaan 34 3 3 2 3 3 2 3 2 2 1 3 34 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 34 2 2 3 3 3 2 2 2
35 Pria S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 35 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 35 3 2 2 2 2 4 4 4 3 2 2 2 35 2 2 2 2 2 2 2 1
36 Pria S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 36 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 36 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 36 3 3 2 4 4 3 1 1
37 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 37 3 4 3 3 3 2 2 3 3 3 3 37 4 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 37 2 2 2 2 2 2 2 2
38 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 38 3 3 2 3 3 2 3 2 2 1 3 38 3 3 2 2 3 2 2 2 2 2 4 2 38 2 2 2 4 4 4 2 4
39 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 39 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 3 39 5 4 4 3 1 5 5 2 2 2 2 2 39 2 1 3 3 3 3 3 1
40 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 40 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2 40 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 40 2 2 2 4 4 4 4 1
41 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 41 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 4 41 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 4 2 41 2 2 2 4 4 4 2 2
42 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 42 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 42 4 4 4 5 5 5 4 4
43 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 43 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 1 43 4 4 4 4 1 5 5 5 5 4 4 4 43 4 4 4 5 5 5 4 4
44 Pria S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 44 4 4 4 4 5 5 5 2 4 4 2 44 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 44 4 4 2 4 4 4 4 4
45 Wanita Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 4 4 4 4 4 4 4 4
46 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 46 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 46 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 46 3 3 2 4 4 3 2 2
47 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 47 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 1 47 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2 2 47 2 1 1 3 2 2 1 1
48 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 48 2 2 2 4 4 4 4 4 3 1 1 48 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 48 3 3 3 4 4 4 4 1
49 Pria S1 -S3 41-50 tahun Profesional Perusahaan 49 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 49 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 49 3 3 3 4 4 4 4 1

IKLAN DISPLAY IKLAN DISPLAY IKLAN BARIS / KOLOM IKLAN BARIS / KOLOM

Action Action

Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir1 Butir2 Butir3 Butir4 Butir1 Butir1 Butir2 Butir3 Butir4 Butir1 Butir2 Butir3 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 1 Butir2 Butir 3 Butir 4 Butir 1

50 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 50 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 50 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 50 2 2 2 2 2 2 2 2
51 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 51 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 51 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 51 4 4 4 4 4 4 4 2
52 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 52 3 3 3 3 3 3 4 4 1 1 1 52 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 52 3 3 3 4 4 4 4 1
53 Pria S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 53 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 2 53 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 53 3 3 3 4 4 4 4 1
54 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Ibu Rumah Tangga 54 1 2 2 4 4 4 4 2 2 2 2 54 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 54 3 3 3 4 4 4 4 1
55 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 55 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2 55 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 55 2 2 2 2 2 2 2 2
56 Pria S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 56 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 56 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 56 4 4 4 4 4 4 4 2
57 Pria S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 57 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 57 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 57 3 3 3 4 4 4 4 1
58 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 58 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 2 58 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 58 3 3 3 4 4 4 4 1
59 Pria SMU 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 59 2 2 2 2 3 3 2 3 2 2 2 59 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 59 3 3 2 2 2 2 2 2
60 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 60 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 60 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 60 2 2 2 2 2 2 2 2
61 Pria Diploma 31-40 tahun Profesional Perusahaan 61 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 61 5 5 5 4 4 3 2 2 2 2 4 2 61 2 2 2 4 4 4 2 2
62 Pria Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 62 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 62 4 4 3 3 3 3 4 2 4 4 4 4 62 2 2 2 2 2 2 4 2
63 Pria Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 63 2 2 2 2 5 5 5 2 4 4 2 63 4 4 2 2 3 4 3 4 4 4 4 4 63 2 2 2 2 4 4 4 2
64 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 64 2 2 3 3 4 4 2 4 2 4 4 64 2 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 64 2 2 2 4 4 4 2 2
65 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 65 1 1 2 2 3 4 4 3 3 2 3 65 4 2 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 65 2 2 2 4 4 4 4 2
66 Wanita Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 66 2 2 2 2 3 2 2 3 2 2 1 66 3 2 2 2 1 4 4 4 3 4 4 4 66 4 2 2 4 4 4 4 1
67 Wanita Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 67 4 4 2 2 4 4 4 4 3 1 1 67 4 4 4 4 1 5 5 5 5 3 4 4 67 4 4 4 2 2 2 4 1
68 Pria Diploma 20-30 tahun Wiraswasta 68 2 2 2 2 4 4 2 4 2 2 2 68 2 4 2 4 2 1 1 1 1 4 3 1 68 2 2 2 4 4 4 4 1
69 Pria S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 69 2 2 4 4 2 2 2 2 2 2 2 69 2 2 2 2 2 1 1 1 4 4 4 3 69 3 3 3 4 4 4 4 1
70 Pria Diploma 31-40 tahun Wiraswasta 70 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4 70 4 4 4 4 2 5 5 2 2 2 2 2 70 2 1 3 3 3 3 3 1
71 Pria Diploma 31-40 tahun Wiraswasta 71 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 1 71 4 4 4 4 1 3 3 3 3 3 3 3 71 3 3 2 3 3 3 3 2
72 Pria Diploma 20-30 tahun Profesional Perusahaan 72 3 3 3 3 2 2 4 4 4 4 2 72 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 72 2 3 2 3 2 2 2 2
73 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 73 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 73 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 3 73 3 3 3 4 4 3 2 2
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No 
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No 
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No 

Resp Desire Conviction
No 

Responden Attention Interest Desire Conviction Attention Interest



 

 

74 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 74 2 2 2 2 4 4 4 4 4 2 2 74 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 74 2 2 3 2 2 2 2 2
75 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 75 3 3 2 3 3 3 4 4 1 1 1 75 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 3 75 3 3 3 3 3 3 3 3
76 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 76 2 2 2 2 4 4 2 2 2 2 3 76 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 76 3 3 2 3 3 3 3 3
77 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 77 4 4 4 3 4 4 2 2 2 2 2 77 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 77 2 2 3 2 2 2 2 2
78 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 78 3 4 3 3 2 2 2 2 3 3 3 78 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 2 2 78 2 1 3 3 2 2 1 2
79 Pria SMU 20-30 tahun Profesional Perusahaan 79 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 79 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 79 3 3 3 3 3 3 2 2
80 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 80 3 3 3 3 2 2 2 3 2 2 3 80 2 2 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 80 3 3 3 3 2 2 2 2
81 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 81 4 2 4 4 3 3 2 2 2 2 2 81 2 3 3 4 4 2 2 2 2 2 2 2 81 2 2 2 2 2 2 2 1
82 Pria S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 82 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 4 82 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 82 2 2 2 2 2 2 2 2
83 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 83 2 2 2 2 3 3 2 2 3 3 2 83 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 83 2 2 2 2 2 2 2 2
84 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 84 2 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 84 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 84 2 2 2 2 2 2 2 2
85 Pria S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 85 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 3 85 2 2 2 2 3 4 4 4 3 2 2 2 85 2 2 2 2 2 2 2 1
86 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Wiraswasta 86 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 86 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 86 2 1 3 3 3 3 3 1
87 Pria S1 -S3 20-30 tahun Wiraswasta 87 3 3 3 2 2 2 2 2 3 3 3 87 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 87 2 3 2 3 3 3 3 2
88 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 88 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 88 4 4 4 4 2 2 2 3 3 2 3 3 88 2 2 2 3 2 2 2 2
89 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 89 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 89 2 3 3 2 2 4 4 4 3 3 3 3 89 3 3 2 4 4 3 2 2
90 Wanita Diploma 31-40 tahun Profesional Perusahaan 90 3 3 2 2 2 3 3 2 2 3 3 90 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 90 2 2 2 2 2 2 2 1
91 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Pensiunan 91 4 4 2 2 2 2 2 3 3 4 4 91 4 4 3 3 3 2 2 2 2 2 4 2 91 2 2 2 4 4 4 2 2
92 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 92 4 4 4 4 3 3 3 2 2 3 3 92 2 2 2 2 2 2 4 2 4 4 4 4 92 2 2 2 2 2 2 4 2
93 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 93 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 93 3 3 2 2 3 4 2 2 4 4 4 4 93 2 2 2 4 4 4 4 2
94 Wanita S1 -S3 31-40 tahun Ibu Rumah Tangga 94 3 4 4 4 2 3 3 3 3 3 2 94 2 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 94 2 2 2 4 4 4 2 2
95 Wanita S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 95 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 95 4 4 3 3 3 4 4 2 4 4 4 4 95 2 2 2 4 4 4 4 2
96 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 96 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 96 3 3 3 3 3 1 1 1 4 4 3 4 96 3 3 3 3 4 4 4 2
97 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 97 3 3 3 2 3 2 2 2 3 3 2 97 2 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 97 2 2 2 3 2 2 2 2
98 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 98 2 2 2 2 4 4 4 4 3 3 3 98 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 98 1 1 1 2 2 2 2 1
99 Pria S1 -S3 20-30 tahun Profesional Perusahaan 99 3 3 3 3 2 2 2 2 3 4 4 99 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 99 2 2 2 2 3 3 2 1
100 Pria S1 -S3 31-40 tahun Profesional Perusahaan 100 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 100 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 2 2 100 2 2 3 2 3 2 2 3



 

 

 
 

LAMPIRAN 4 
 

UJI VALIDITAS RELIABILITAS 



 

 

Reliability 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Attention_Display 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
ATTN_D1        8,7000         9,5966        ,9162         ,8594           ,9069 
ATTN_D2        8,6000         9,6276        ,8773         ,8356           ,9201 
ATTN_D3        8,5667         9,7713        ,9286         ,8678           ,9034 
ATTN_D4        8,5333        11,2920        ,7348         ,5856           ,9616 
 
 
 
Reliability Coefficients     4 items 
 
Alpha =   ,9423           Standardized item alpha =   ,9418 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
Reliability 
 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Interest_Display 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
INTRS_D1       9,1333         6,5333        ,7188         ,5821           ,8888 
INTRS_D2       9,0000         5,5862        ,8960         ,8862           ,8222 
INTRS_D3       8,9333         5,3057        ,8950         ,8807           ,8215 
INTRS_D4       9,1333         6,9471        ,6067         ,4109           ,9252 
 
 
 
Reliability Coefficients     4 items 
 
Alpha =   ,8986           Standardized item alpha =   ,8962 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
Reliability 
 
 
 
   R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Desire_Display 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
DSIRE_D1       4,7000         2,2172        ,6991         ,6241           ,7050 
DSIRE_D2       4,7333         1,7885        ,8284         ,7020           ,5527 
DSIRE_D3       5,1000         3,1276        ,5161         ,3390           ,8791 
 
 
 
Reliability Coefficients     3 items 
 
Alpha =   ,8127           Standardized item alpha =   ,8088 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
Reliability 
 
 
 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Conviction_Display 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
CON_D1         9,1333         6,6023        ,8696         ,8021           ,9281 
CON_D2         9,2667         6,2023        ,9137         ,8535           ,9135 
CON_D3         9,5000         5,9138        ,9190         ,8496           ,9120 
CON_D4         9,7000         6,8379        ,7768         ,6285           ,9551 
 
 
 
Reliability Coefficients     4 items 
 
Alpha =   ,9450           Standardized item alpha =   ,9450 
 
 
 



 

 

 
 

Reliability 
 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Attention_Kolom 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
ATTN_K1        8,1667         7,2471        ,8669         ,8639           ,8060 
ATTN_K2        8,1667         7,3851        ,8365         ,8495           ,8190 
ATTN_K3        8,3000         8,3552        ,7430         ,5564           ,8568 
ATTN_K4        8,0667         9,4437        ,5731         ,3393           ,9143 
 
 
 
Reliability Coefficients     4 items 
 
Alpha =   ,8860           Standardized item alpha =   ,8833 
 
 
 
 
 



 

 

 
Reliability 
 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Interest_Kolom 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
INTRS_K1       5,7667         2,8057        ,8989         ,8127           ,7997 
INTRS_K2       5,6333         2,9989        ,8019         ,7220           ,8831 
INTRS_K3       5,9333         3,1678        ,7574         ,6254           ,9187 
 
 
 
Reliability Coefficients     3 items 
 
Alpha =   ,9091           Standardized item alpha =   ,9090 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

Reliability 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Desire_Kolom 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
DSIRE_K1       4,5333         1,2230        ,8687         ,8180           ,6767 
DSIRE_K2       4,5667         1,0816        ,8081         ,7986           ,7396 
DSIRE_K3       4,7000         1,6655        ,5724         ,3486           ,9386 
 
 
 
Reliability Coefficients     3 items 
 
Alpha =   ,8600           Standardized item alpha =   ,8594 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
Reliability 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Conviction_Kolom 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale          Scale      Corrected 
               Mean         Variance       Item-         Squared          Alpha 
              if Item        if Item       Total         Multiple        if Item 
              Deleted        Deleted    Correlation    Correlation       Deleted 
 
CON_K1         8,4667         6,8782        ,8861         ,9077           ,9019 
CON_K2         8,5667         6,3920        ,9480         ,9740           ,8799 
CON_K3         8,6000         6,4552        ,9590         ,9693           ,8766 
CON_K4         8,8667         7,9816        ,6121         ,4747           ,9846 
 
 
 
Reliability Coefficients     4 items 
 
Alpha =   ,9347           Standardized item alpha =   ,9337 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 

LAMPIRAN 5 
 

UJI STATISTIK DESKRIPTIF 
 

DISTRIBUSI FREKUENSI 



 

 
Descriptives 
 
Iklan Display 
 

Descriptive Statistics

100 11,41 3,41
100 12,30 3,09
100 7,67 2,48
100 12,70 3,30
100 2,36 ,87
100

ATTN_DIS
INTR_DIS
DSIR_DIS
CON_DIS
ACT_DIS
Valid N (listwise)

N Mean Std. Deviation

 
 
 
 
Descriptives 
 
Iklan Baris/Kolom 
 

Descriptive Statistics

100 11,12 3,70
100 9,01 2,51
100 7,15 1,98
100 11,85 3,46
100 1,84 ,81
100

ATTN_K
INTER_K
DSIRE_K
CON_K
ACT_K
Valid N (listwise)

N Mean Std. Deviation

 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.2.1 
 

Frequencies 
 
ATTENTION_DISPLAY 
 

Statistics

ATTN_DIS
100

0
11,41
11,00

3,41
8,00

11,00
14,75

Valid
Missing

N

Mean
Median
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_DIS

1 1,0 1,0 1,0
4 4,0 4,0 5,0
2 2,0 2,0 7,0

25 25,0 25,0 32,0
2 2,0 2,0 34,0
9 9,0 9,0 43,0
8 8,0 8,0 51,0

15 15,0 15,0 66,0
3 3,0 3,0 69,0
6 6,0 6,0 75,0
8 8,0 8,0 83,0

15 15,0 15,0 98,0
2 2,0 2,0 100,0

100 100,0 100,0

4
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
20
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.2.2 
 

INTEREST_DISPLAY 
 

Statistics

INTR_DIS
100

0
12,30
12,50

3,09
9,00

12,50
16,00

Valid
Missing

N

Mean
Median
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTR_DIS

18 18,0 18,0 18,0
8 8,0 8,0 26,0

12 12,0 12,0 38,0
5 5,0 5,0 43,0
7 7,0 7,0 50,0
1 1,0 1,0 51,0

22 22,0 22,0 73,0
1 1,0 1,0 74,0

23 23,0 23,0 97,0
3 3,0 3,0 100,0

100 100,0 100,0

8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.2.3 
 

DESIRE_DISPLAY 
 

Statistics

DSIR_DIS
100

0
7,67
7,00
2,48
6,00
7,00

10,00

Valid
Missing

N

Mean
Median
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

DSIR_DIS

5 5,0 5,0 5,0
1 1,0 1,0 6,0
9 9,0 9,0 15,0

30 30,0 30,0 45,0
6 6,0 6,0 51,0

13 13,0 13,0 64,0
9 9,0 9,0 73,0

13 13,0 13,0 86,0
2 2,0 2,0 88,0

12 12,0 12,0 100,0
100 100,0 100,0

3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.2.4 
 

CONVICTION_DISPLAY 
 

Statistics

CON_DIS
100

0
12,70
13,00

3,30
10,00
13,00
16,00

Valid
Missing

N

Mean
Median
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_DIS

1 1,0 1,0 1,0
14 14,0 14,0 15,0

9 9,0 9,0 24,0
9 9,0 9,0 33,0
4 4,0 4,0 37,0

11 11,0 11,0 48,0
3 3,0 3,0 51,0

13 13,0 13,0 64,0
33 33,0 33,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

5
8
9
10
11
12
13
14
16
19
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 



 

 
Lampiran 5.2.5 
 

ACTION_DISPLAY 
 

Statistics

ACT_DIS
100

0
2,36
2,00

,87
2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Median
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ACT_DIS

16 16,0 16,0 16,0
42 42,0 42,0 58,0
32 32,0 32,0 90,0
10 10,0 10,0 100,0

100 100,0 100,0

1
2
3
4
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 



 

 
Lampiran 5.2.6 
 

Frequencies 
 
 

ATTENTION_KOLOM 
 

Statistics

ATTN_K
100

0
11,12

3,70
8,00

11,00
14,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_K

2 2,0 2,0 2,0
11 11,0 11,0 13,0
29 29,0 29,0 42,0

4 4,0 4,0 46,0
2 2,0 2,0 48,0
3 3,0 3,0 51,0

15 15,0 15,0 66,0
1 1,0 1,0 67,0
9 9,0 9,0 76,0

13 13,0 13,0 89,0
7 7,0 7,0 96,0
4 4,0 4,0 100,0

100 100,0 100,0

4
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
20
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.2.7 
 
 

INTEREST_KOLOM 
 

Statistics

INTER_K
100

0
9,01
2,51
6,00
9,00

12,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTER_K

33 33,0 33,0 33,0
1 1,0 1,0 34,0
9 9,0 9,0 43,0

17 17,0 17,0 60,0
9 9,0 9,0 69,0

31 31,0 31,0 100,0
100 100,0 100,0

6
7
8
9
11
12
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.2.8 
 

DESIRE_KOLOM 
Statistics

DSIRE_K
100

0
7,15
1,98
6,00
6,00
9,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

DSIRE_K

3 3,0 3,0 3,0
2 2,0 2,0 5,0

52 52,0 52,0 57,0
7 7,0 7,0 64,0

10 10,0 10,0 74,0
17 17,0 17,0 91,0

2 2,0 2,0 93,0
7 7,0 7,0 100,0

100 100,0 100,0

3
4
6
7
8
9
10
12
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.2.9 
 

CONVICTION_KOLOM 
 

Statistics

CON_K
100

0
11,85

3,46
8,00

12,00
16,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_K

1 1,0 1,0 1,0
29 29,0 29,0 30,0

7 7,0 7,0 37,0
6 6,0 6,0 43,0
3 3,0 3,0 46,0

12 12,0 12,0 58,0
4 4,0 4,0 62,0

10 10,0 10,0 72,0
1 1,0 1,0 73,0

24 24,0 24,0 97,0
3 3,0 3,0 100,0

100 100,0 100,0

5
8
9
10
11
12
13
14
15
16
19
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 



 

 
Lampiran 5.2.10 
 

ACTION_KOLOM 
Statistics

ACT_K
100

0
1,84

,81
1,00
2,00
2,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ACT_K

35 35,0 35,0 35,0
53 53,0 53,0 88,0

5 5,0 5,0 93,0
7 7,0 7,0 100,0

100 100,0 100,0

1
2
3
4
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 



 

 
 Lampiran 5.3.1 
 

Frequencies 
 
 
ATTENTION_DISPLAY 1 
 

Statistics

ATTN_D1
100

0
2,86

,98
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_D1

7 7,0 7,0 7,0

33 33,0 33,0 40,0
29 29,0 29,0 69,0
29 29,0 29,0 98,0

2 2,0 2,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.2 
 

ATTENTION_DISPLAY 2 
 

Statistics

ATTN_D2
100

0
2,88
1,00
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

ATTN_D2

6 6,0 6,0 6,0

36 36,0 36,0 42,0
24 24,0 24,0 66,0
32 32,0 32,0 98,0

2 2,0 2,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.3 
 

ATTENTION_DISPLAY 3 
 

Statistics

ATTN_D3
100

0
2,89

,96
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_D3

2 2,0 2,0 2,0

44 44,0 44,0 46,0
19 19,0 19,0 65,0
33 33,0 33,0 98,0

2 2,0 2,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.4 
 

ATTENTION_DISPLAY 4 
 

Statistics

ATTN_D4
100

0
2,92

,91
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_D4

2 2,0 2,0 2,0

37 37,0 37,0 39,0
30 30,0 30,0 69,0
29 29,0 29,0 98,0

2 2,0 2,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.5 
 

INTEREST_DISPLAY 1 
 

Statistics

INTRS_D1
100

0
3,01

,87
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

INTRS_D1

34 34,0 34,0 34,0
34 34,0 34,0 68,0
29 29,0 29,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Sangat Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.6 
 

INTEREST_DISPLAY 2 
Statistics

INTRS_D2
100

0
3,12

,91
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTRS_D2

33 33,0 33,0 33,0
25 25,0 25,0 58,0
39 39,0 39,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Sangat Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.7 
 

INTEREST_DISPLAY 3 
 

Statistics

INTRS_D3
100

0
3,12

,97
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTRS_D3

38 38,0 38,0 38,0
15 15,0 15,0 53,0
44 44,0 44,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Sangat Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.8 
 

INTEREST_DISPLAY 4 
Statistics

INTRS_D4
100

0
3,04

,88
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTRS_D4

36 36,0 36,0 36,0
24 24,0 24,0 60,0
40 40,0 40,0 100,0

100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 



 

 
 
Lampiran 5.3.9 
 

DESIRE_DISPLAY 1 
Statistics

DSIRE_D1
100

0
2,60

,93
2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
DSIRE_D1

9 9,0 9,0 9,0
44 44,0 44,0 53,0
25 25,0 25,0 78,0
22 22,0 22,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.10 
 

DESIRE_DISPLAY 2 
 

Statistics

DSIRE_D2
100

0
2,55
1,02
2,00
2,00
3,75

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

DSIRE_D2

14 14,0 14,0 14,0
42 42,0 42,0 56,0
19 19,0 19,0 75,0
25 25,0 25,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.11 
 

DESIRE_DISPLAY 3 
Statistics

DSIRE_D3
100

0
2,39

,89
2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
DSIRE_D3

13 13,0 13,0 13,0
49 49,0 49,0 62,0
24 24,0 24,0 86,0
14 14,0 14,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.12 
 

CONVICTION_DISPLAY 1 
Statistics

CON_D1
100

0
3,37

,87
3,00
4,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

CON_D1

21 21,0 21,0 21,0
26 26,0 26,0 47,0
48 48,0 48,0 95,0

5 5,0 5,0 100,0
100 100,0 100,0

Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.3.13 
 

CONVICTION_DISPLAY 2 
 

Statistics

CON_D2
100

0
3,26

,93
2,00
4,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_D2

1 1,0 1,0 1,0
27 27,0 27,0 28,0
20 20,0 20,0 48,0
49 49,0 49,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.14 
 
CONVICTION_DISPLAY 3 
 

Statistics

CON_D3
100

0
3,10

,94
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_D3

1 1,0 1,0 1,0
33 33,0 33,0 34,0
24 24,0 24,0 58,0
39 39,0 39,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.3.15 
 

CONVICTION_DISPLAY 4 
 

Statistics

CON_D4
100

0
2,99

,89
2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

CON_D4

1 1,0 1,0 1,0
37 37,0 37,0 38,0
24 24,0 24,0 62,0
38 38,0 38,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.3.16 
 
ACTION_DISPLAY 
 

Statistics

ACT_D1
100

0
2,31

,86
2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ACT_D1

17 17,0 17,0 17,0
44 44,0 44,0 61,0
30 30,0 30,0 91,0

9 9,0 9,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Jarang
Jarang
Netral
Sering
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.17 
 
Frequencies 
 
 
ATTENTION_KOLOM 1 

Statistics

ATTN_K1
100

0
2,74

,12
1,19
2,00
2,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_K1

14 14,0 14,0 14,0

37 37,0 37,0 51,0
17 17,0 17,0 68,0
25 25,0 25,0 93,0

7 7,0 7,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.3.18 
 
ATTENTION_KOLOM 2 

Statistics

ATTN_K2
100

0
2,74

,12
1,19
2,00
2,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

ATTN_K2

14 14,0 14,0 14,0

37 37,0 37,0 51,0
17 17,0 17,0 68,0
25 25,0 25,0 93,0

7 7,0 7,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.19 
 
ATTENTION_KOLOM 3 

Statistics

ATTN_K3
100

0
2,64

,11
1,11
2,00
2,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_K3

14 14,0 14,0 14,0

39 39,0 39,0 53,0
20 20,0 20,0 73,0
23 23,0 23,0 96,0

4 4,0 4,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.20 
 
ATTENTION_KOLOM 4 

Statistics

ATTN_K4
100

0
3,00

9,64E-02
,96

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ATTN_K4

2 2,0 2,0 2,0

36 36,0 36,0 38,0
26 26,0 26,0 64,0
32 32,0 32,0 96,0

4 4,0 4,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak
Memperhatikan
Tidak Memperhatikan
Netral
Memperhatikan
Sangat Memperhatikan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
Lampiran 5.3.21 
 

INTEREST_KOLOM 1 
Statistics

INTRS_K1
100

0
3,01

9,16E-02
,92

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

INTRS_K1

41 41,0 41,0 41,0
17 17,0 17,0 58,0
42 42,0 42,0 100,0

100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.22 
 

INTEREST_KOLOM 2 
Statistics

INTRS_K2
100

0
3,13

8,95E-02
,90

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
INTRS_K2

34 34,0 34,0 34,0
19 19,0 19,0 53,0
47 47,0 47,0 100,0

100 100,0 100,0

Tidak Menarik
Netral
Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.23 
 

INTEREST_KOLOM 3 
Statistics

INTRS_K3
100

0
2,89

9,09E-02
,91

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

INTRS_K3

2 2,0 2,0 2,0
41 41,0 41,0 43,0
23 23,0 23,0 66,0
34 34,0 34,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Menarik
Tidak Menarik
Netral
Menarik
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.24 
 

DESIRE_KOLOM 1 
Statistics

DSIRE_K1
100

0
2,45

7,02E-02
,70

2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
DSIRE_K1

2 2,0 2,0 2,0
61 61,0 61,0 63,0
27 27,0 27,0 90,0
10 10,0 10,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.25 
 

DESIRE_KOLOM 2 
Statistics

DSIRE_K2
100

0
2,39

7,77E-02
,78

2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
DSIRE_K2

9 9,0 9,0 9,0
52 52,0 52,0 61,0
30 30,0 30,0 91,0

9 9,0 9,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.26 
 

DESIRE_KOLOM 3 
Statistics

DSIRE_K3
100

0
2,36

6,74E-02
,67

2,00
2,00
3,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
DSIRE_K3

4 4,0 4,0 4,0
63 63,0 63,0 67,0
26 26,0 26,0 93,0

7 7,0 7,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Ingin
Tidak Ingin
Netral
Ingin
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 



 

 
Lampiran 5.3.27 
 

CONVICTION_KOLOM 1 
Statistics

CON_K1
100

0
3,12

9,13E-02
,91

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_K1

33 33,0 33,0 33,0
25 25,0 25,0 58,0
39 39,0 39,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
Lampiran 5.3.28 
 

CONVICTION_KOLOM 2 
Statistics

CON_K2
100

0
3,05

9,89E-02
,99

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

CON_K2

1 1,0 1,0 1,0
40 40,0 40,0 41,0
15 15,0 15,0 56,0
41 41,0 41,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.29 
 

CONVICTION_KOLOM 3 
Statistics

CON_K3
100

0
2,99

9,69E-02
,97

2,00
3,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_K3

1 1,0 1,0 1,0
41 41,0 41,0 42,0
19 19,0 19,0 61,0
36 36,0 36,0 97,0

3 3,0 3,0 100,0
100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Sangat Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.3.30 
 

CONVICTION_KOLOM 4 
Statistics

CON_K4
100

0
2,74

9,91E-02
,99

2,00
2,00
4,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
CON_K4

5 5,0 5,0 5,0
50 50,0 50,0 55,0
11 11,0 11,0 66,0
34 34,0 34,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Tidak Meyakinkan
Tidak Meyakinkan
Netral
Meyakinkan
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
Lampiran 5.3.31 
 

ACTION_KOLOM  
Statistics

ACT_K1
100

0
1,83

8,05E-02
,80

1,00
2,00
2,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 
ACT_K1

35 35,0 35,0 35,0
54 54,0 54,0 89,0

4 4,0 4,0 93,0
7 7,0 7,0 100,0

100 100,0 100,0

Sangat Jarang
Jarang
Netral
Sering
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 



 

 
Lampiran 5.4.1 
 
Frequencies (Iklan Display) 

Statistics

VAR_DISP
100

0
46,44

,90
8,97

40,00
47,00
52,00

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

VAR_DISP

1 1,0 1,0 1,0
1 1,0 1,0 2,0
5 5,0 5,0 7,0
3 3,0 3,0 10,0
3 3,0 3,0 13,0
2 2,0 2,0 15,0
1 1,0 1,0 16,0
3 3,0 3,0 19,0
2 2,0 2,0 21,0
3 3,0 3,0 24,0
4 4,0 4,0 28,0
2 2,0 2,0 30,0
3 3,0 3,0 33,0
4 4,0 4,0 37,0
1 1,0 1,0 38,0
5 5,0 5,0 43,0
5 5,0 5,0 48,0
3 3,0 3,0 51,0
7 7,0 7,0 58,0
2 2,0 2,0 60,0
9 9,0 9,0 69,0
1 1,0 1,0 70,0
6 6,0 6,0 76,0
1 1,0 1,0 77,0
4 4,0 4,0 81,0
2 2,0 2,0 83,0
9 9,0 9,0 92,0
1 1,0 1,0 93,0
2 2,0 2,0 95,0
1 1,0 1,0 96,0
2 2,0 2,0 98,0
1 1,0 1,0 99,0
1 1,0 1,0 100,0

100 100,0 100,0

26
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
59
60
61
64
67
71
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Lampiran 5.4.2 
 
Frequencies (Iklan Baris / Kolom) 
 

Statistics

VAR_KOL
100

0
40,97

,96
9,65

31,00
40,00
47,75

Valid
Missing

N

Mean
Std. Error of Mean
Std. Deviation

25
50
75

Percentiles

 



 

 

VAR_KOL

1 1,0 1,0 1,0
2 2,0 2,0 3,0
2 2,0 2,0 5,0
5 5,0 5,0 10,0

13 13,0 13,0 23,0
3 3,0 3,0 26,0
1 1,0 1,0 27,0
2 2,0 2,0 29,0
5 5,0 5,0 34,0
1 1,0 1,0 35,0
6 6,0 6,0 41,0
6 6,0 6,0 47,0
4 4,0 4,0 51,0
2 2,0 2,0 53,0
2 2,0 2,0 55,0
4 4,0 4,0 59,0
5 5,0 5,0 64,0
9 9,0 9,0 73,0
2 2,0 2,0 75,0
2 2,0 2,0 77,0
7 7,0 7,0 84,0
4 4,0 4,0 88,0
2 2,0 2,0 90,0
1 1,0 1,0 91,0
1 1,0 1,0 92,0
1 1,0 1,0 93,0
3 3,0 3,0 96,0
1 1,0 1,0 97,0
3 3,0 3,0 100,0

100 100,0 100,0

23
26
28
29
30
31
33
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
47
48
49
50
51
52
54
57
58
60
67
Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 
 
 
 
 



 

 
 



 

 

 
 
Lampiran. 

PENGECER KHUSUS 

  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
  
 
MASIVE NEON BOX 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SPECIAL DESIGN BRANDING 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Keterangan: Seorang Pengecer Khusus Koran 
Jakarta sedang melakukan aktivitas penjualan 
di Jalan 

Keterangan: Seorang pembaca  melakukan 
pembelian Koran Jakarta dari Pengecer 
Khusus 

Keterangan: Pemasangan Massive Neon Box di 
sepanjang Jl. Gatot Subroto, Jakarta 

Keterangan: Pemasangan Massive Neon Box di 
daerah Pancoran, Jakarta 

Keterangan: Special Design Branding Koran 
Jakarta yang dipasang di Singapore Airlines 1st 
class Lounge di Bandara Soekarno Hatta, 
Jakarta 

Keterangan: Rack Diplay Koran Jakarta yang 
dipasang di ruang Boarding Bandara Soekarno 
Hatta, Jakarta 



 

 

 
 
Lampiran. 

 
VENDING MACHINE   LAPAK KHUSUS 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ARMADA DISTRIBUSI 
 
 
 
 

ARMADA KHUSUS 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
TEKNOLOGI GLOBAL POSITIONING SERVICE (GPS) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Keterangan: salah satu lokasi penempatan 
vending machine di Bandara Soekarno Hatta, 
Jakarta 

Keterangan: Koran Jakarta yang  di pajang 
(display) di Lapak Khusus 

Keterangan: Armada distribusi motor, untuk 
pengiriman koran ke lokasi-lokasi display di 
Jakarta 

Keterangan : Armada Mobil distribusi Koran 
Jakarta 

Keterangan: Skema mekanisme Global Positioning System(GPS)  yang di gunakan Koran 
Jakarta untuk melakukan control dan monitoring terhadap kendaraan distribusinya. Detector 
GPS dipasang di dalam mobil dan memancarkan sinyal GPRS secara simultan  ke satelit, 
sehingga dapat diketahui pergerakannya oleh bagian controlling Koran Jakarta 



 

 

 
 
Lampiran. 

Lampiran. 
 
 
Contoh Iklan Kolom/Baris 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Contoh Iklan Display (BW) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



 

 

 
 
Lampiran. 

 
Contoh Iklan Obituary 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Contoh Space ”Laporan Keuangan” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
Lampiran. 

 




