BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian mengenai peran kebijakan pengelolaan Koran
Jakarta dalam efektifitas beriklan pada penelitian ini terdiri dari attention,
interest, desire, conviction, dan action dimana iklan dibagi menjadi 2 (dua),
yakni iklan display dan iklan baris atau kolom, maka penulis dapat
menyimpulkan bahwa pelanggan Koran Jakarta di kawasan Tebet, Jakarta
Selatan sebagian besar menyatakan bahwa perhatian (attention) terhadap
iklan display di Koran Jakarta adalah sedang (41 %), iklan display secara
interest di Koran Jakarta tidak menarik (67 %), keinginan (desire) terhadap
iklan display di Koran Jakarta kurang (46 %), keyakinan (conviction)
terhadap iklan display di Koran Jakarta adalah sedang (40 %), dan sebagian
besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan jarang menggunakan iklan
display di Koran Jakarta sebagai referensi untuk membeli produk (42 %).
Sedangkan untuk iklan baris atau kolom, pelanggan Koran Jakarta
berpendapat bahwa sebagian besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan
tidak memperhatikan (attention) iklan baris atau kolom di Koran Jakarta (41
%), interest iklan baris atau kolom di Koran Jakarta menarik (40 %) namun
yang menyatakan tidak menarik sebesar 34 %, keinginan (desire) terhadap
iklan display di Koran Jakarta kurang (61 %), pelanggan Koran Jakarta

merasa yakin (conviction) terhadap iklan display di Koran Jakarta (38 %),
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Iv.2.

namun yang menyatakan tidak yakin maupun sedang sebesar 36 % dan 35
%, dan sebagian besar pelanggan Koran Jakarta menyatakan jarang
menggunakan iklan display di Koran Jakarta sebagai referensi untuk
membeli produk (53 %).

Berarti walaupun sebagian pembaca menyatakan iklan baris Koran
Jakarta menarik dan meyakinkan, namun kebijakan tersebut belum
memberikan hasil yang maksimal karena selisih prosentase yang tidak
berbeda jauh antara pembaca yang memilih menyatakan menarik atau
meyakinkan dengan pembaca yang menyatakan tidak menarik atau tidak
meyakinkan.

Variabel peran kebijakan pengelolaan Koran Jakarta dalam
peningkatan efektifitas beriklan memiliki skala sedang untuk iklan display
(67 %) dan iklan baris atau kolom (64 %). Secara keseluruhan, peran
kebijakan pengelolaan Koran Jakarta dalam efektifitas beriklan berskala
sedang (65,5 %). Berarti dapat disimpulkan bahwa peran kebijakan
redaksional dalam penempatan iklan terhadap di Koran Jakarta dari aspek

attention, interest, desire, conviction, dan action belum efektif.

Saran

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka terdapat beberapa implikasi
manajerial yang dapat diberikan. Perusahaan dapat mengetahui bahwa
walaupun sebagian pembaca menyatakan iklan baris Koran Jakarta menarik

dan meyakinkan, namun kebijakan tersebut belum memberikan hasil yang
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maksimal karena selisih prosentase yang tidak berbeda jauh antara pembaca
yang memilih menyatakan menarik atau meyakinkan dengan pembaca yang
menyatakan tidak menarik atau tidak meyakinkan. Dan sebagian besar
attention, interest, desire, conviction, dan action pembaca baik pada iklan
display maupun iklan baris atau kolom terletak pada level sedang. Jadi
secara keseluruhan, peran kebijakan redaksional dalam penempatan iklan
terhadap di Koran Jakarta dari aspek attention, interest, desire, conviction,
dan action terletak pada level sedang.

Sebaiknya pihak Koran Jakarta dapat meninjau kembali dan lebih
memperhatikan antara lain pengelompokan jenis iklannya, ataupun ukuran
iklannya sehingga lebih mudah terbaca. Terlebih sebagai koran baru dimana
pembaca belum mempunyai pengetahuan yang baik mengenai mapping
halaman Koran Jakarta. Misalnya untuk iklan baris atau kolom dapat dibuat
penambahan keterangan kecil di halaman depan (halaman 1) yang
menyebutkan bahwa posisi iklan baris/kolom berada di halaman 20-21.
Sehingga dengan demikian pembaca baru dapat lebih di arahkan dan
mempunyai direction yang jelas bahwa di Koran Jakarta terdapat iklan baris
atau kolom di halaman tersebut di atas. Melihat dari kecilnya prosentase
space yang digunakan untuk iklan baris atau kolom yaitu hanya 12 % dari
space keseluruhan yang ada, maka sebaiknya perlu dilakukan penambahan
prosentase space untuk iklan jenis ini. Namun penambahan space untuk
iklan jenis ini kiranya juga tidak disarankan untuk mengambil space untuk

pemberitaan. Usaha atas saran ini dapat dilakukan dengan cara:
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a.

Penambahan kategori iklan
Contoh: penambahan iklan kolom atau baris khusus dari yang
sudah ada menurut produk yang ditawarkan (gadget, otomotif,
elektronika, dan lain-lain)
Penambahan halaman khusus/insertion di hari-hari tertentu
(misalnya khusus pada akhir pekan

Untuk iklan display, dapat dilakukan penambahan space untuk
di posisi yang strategis, sehingga dapat memperkuat potensi atas
market response yang sudah berada dalam level “sedang”
berdasarkan survey yang telah dilakukan. Namun penambahan
yang dilakukan sekiranya jangan sampai mengurangi nilai estetika
dan hakikat utama dari sebuah surat kabar, dimana konten
utamanya adalah berita. Penambahan exposure tools dari iklan
display yang ditayangkan juga merupakan pilihan yang baik untuk
memanfaatkan potensi iklan display. Hal tersebut dapat dilakukan
dengan menambahkan tulisan yang bersifat advertorial kecil atas
iklan display yang ditayangkan, untuk memperkuat exposure iklan.

Hal lain yang sebaiknya diperhatikan oleh perusahaan adalah
jenis dan kualitas iklan yang masuk ke Koran Jakarta apakah telah
sesuai atau belum dengan segmen pembaca yakni segmen kelas
dengan tingkat sosial ekonomi A dan B atau mayoritas

pemberitaan di bidang politik dan ekonomi. Apabila jenis iklan
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yang masuk sesuai dengan segmen pembaca maka iklan tersebut

tentu akan lebih menarik bagi pembaca.

IV. 3. Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini memiliki keterbatasan, antara lain seperti menggunakan
kuesioner sebagai alat pengukur pada penelitian ini. Sehingga
kemungkinan terdapatnya perbedan persepsi responden dalam menjawab
butir pertanyaan yang tercantum pada kuesioner dengan pengukuran.

IV.4. Arah Penelitian Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk meneliti faktor-faktor
kebijakan redaksi apa yang menyebabkan pembaca kurang memperhatikan
iklan display dan pembaca juga jarang menggunakan iklan display sebagai
referensi untuk membeli produk. Dan untuk iklan baris atau kolom,
peneliti selanjutnya juga disarankan untuk meneliti apa penyebab dari
pembaca tidak memperhatikan ataupun menginginkan, juga mengapa
pembaca jarang menggunakan iklan baris atau kolom Koran Jakarta dalam
membeli produk. Pada penelitian selanjutnya juga dapat diteliti apakah ada
peningkatan efektifitas beriklan dari kebijakan-kebijakan yang telah dibuat
sebelum diteliti dan setelah terjadi penelitian. Sehingga pada akhirnya
kebijakan-kebijakan dari redaksi Koran Jakarta dapat efektif dan

maksimal.
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LAMPIRAN

KUESIONER



KUESIONER

I. Karakteristik Responden

( Berilah tanda v untuk menjawab pertanyaan dibawah ini)

Jenis Kelamin : Pria / Wanita
Tingkat Pendidikan : O SMP / SMA O Diploma O S1-S3
Usia : O <19 tahun O 20 — 30 tahun
O 31-40tahun O 41 — 50 tahun
O > 50 tahun
Pekerjaan : O Profesional Perusahaan O PNS

O Pelajar/Mahasiswa
O Wiraswasta

O Ibu Rumah Tangga

O Pensiunan
O TNI/ POLRI
O Lainnya

I1. Pertanyaan Mengenai Efektivitas Iklan Display Koran Jakarta

( Berilah tanda v untuk menjawab pertanyaan dibawah ini)

Attention | Perhatian

No | Keterangan

Peringkat

O @

Sangat Tidak Memperhatikan

1 Apakah anda sering melihat iklan
display di Koran Jakarta (KJ)?

® ® ©

Sangat Memperhatikan

Apakah menurut anda

2. ® @

penyusunan letak pada iklan

Sangat Tidak Memperhatikan
display di KJ mudah terbaca?

® ® ©

Sangat Memperhatikan

3. | Apakah ukuran iklan display di
KJ mudah terbaca?

O @

Sangat Tidak Memperhatikan

@ ©

Sangat Memperhatikan




No

Keterangan

Peringkat

Menurut anda kualitas iklan

display di KJ:

O @ @ ® 6

Sangat Rendah

Sangat Tinggi

Interest | Ketertarikan

No | Keterangan Peringkat
Menurut anda, tata letak iklan
1.
. ® @ 6@ ® 6
Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik
Menurut anda, visualisasi iklan
N ® @ ® @ 6
- i ’ Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik
Menurut anda, teknik pewarnaan
< ® @ 0 @ 6
iklan dlsplay KJ: Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik
Menurut anda, jenis-jenis iklan
4. | display Koran Jakarta yang @ ® @ @ @
muncul Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik

Desire / Keinginan

No | Keterangan Peringkat
Apakah anda memiliki keinginan

1. | untuk membeli produk yang @ @ @ @ @
diiklankan di KJ? Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin
Apakah anda ingin mengetahui

2. | info lebih lanjut tentang iklan ® @ @ @ @
display di KJ? Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin
Apakah anda ingin menggunakan

3. | iklan display di KJ sebagai ® @ @ @ @
referensi? Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin




Conviction /| Keyakinan

No | Keterangan Peringkat
Menurut anda, aspek kebenaran
1.
iklan display di KJ: @ ® @ @ @
Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, aspek kualitas
20| O @ 60 ® 6
iklan display di KJ:
Sangat Tidak Meyakinakan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, aspek kualitas
3. | produk yang di iklankan (iklan ® ® @ @ @
dis pl ay) di KJ: Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, sebagai referensi,
Yy O @ ® ® 6
iklan display di KJ: _ ) _
Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Action
No | Keterangan Peringkat
Apakah anda sering
. menggunakan iklan display di KJ @ @ @ @ @
' sebagai referensi untuk membeli | Sangat Tidak Sering Sangat Sering
produk?

I1I. Pertanyaan Mengenai Efektivitas Iklan Baris/Kolom Koran Jakarta

( Berilah tanda v untuk menjawab pertanyaan dibawah ini)

Attention / Perhatian

No | Keterangan Peringkat
1 Apakah anda sering melihat iklan CD @ @ @ @
baris / kolom di KJ? Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan
Apakah menurut anda
2 O @ 0 ® 6

penyusunan letak pada iklan baris

/ kolom di KJ mudah terbaca?

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan




No | Keterangan

Peringkat

Apakah ukuran iklan baris /
kolom di KJ mudah terbaca?

o @ 6@ @ 6

Sangat Tidak Memperhatikan Sangat Memperhatikan

4. | Menurut anda kualitas iklan

O @ o ® 6

kolom / baris di KJ: Sangat Rendah Sangat Tinggi
Interest | Perhatian
No | Keterangan Peringkat
Menurut anda, tata letak iklan
1.
baris / kolom di KJ: @ ® @ @ @ .
Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik
Menurut anda, visualisasi iklan
2. O @ 6 @ ®

baris / kolom di KJ:

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik

3. baris / kolom di Koran Jakarta

yang muncul

Menurut anda, jenis-jenis iklan

O @ & @ 6

Sangat Tidak Menarik Sangat Menarik

Desire /| Keinginan

No | Keterangan

Peringkat

I. | untuk membeli produk yang
diiklankan di KJ?

Apakah anda memiliki keinginan

O @ @ ® 6

Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin

2. | info lebih lanjut tentang iklan

Apakah anda ingin mengetahui

O @ & ® 6

baris / kolom di KJ? Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin
Apakah anda ingin menggunakan

3. | iklan baris / kolom di KJ sebagai @ ® @ @ @
referensi? Sangat Tidak Ingin Sangat Ingin




Conviction /| Keyakinan

No | Keterangan Peringkat
Menurut anda, aspek kebenaran
1.
iklan baris / kolom di KJ: @ ® @ @ @
Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, aspek kualitas
2 |, & . ® @ B ® O
iklan baris / kolom di KJ:
Sangat Tidak Meyakinakan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, aspek kualitas
3. | produk yang di iklankan (iklan ® ® @ @ @
baris / kolo m) di KJ: Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Menurut anda, sebagai referensi,
Yy | O @ & @ &
iklan baris / kolom di K1J: ) ) _
Sangat Tidak Meyakinkan Sangat Meyakinkan
Action
No | Keterangan Peringkat
Apakah sering menggunakan
1. | iklan baris/kolom di KJ sebagai @ @ @ @ @
referensi untuk membeli produk? | sangat Tidak Sering Sangat Sering




LAMPIRAN 2

WAWANCARA PERUSAHAAN



Lampiran 2:
Wawancara Peneliti Dengan Pihak Koran Jakarta Mengenai Kebijakan

Pengelolaan Koran Jakarta

Lampiran 2.1
Wawancara dengan Bapak M. Selamet Susanto (Pemimpin Redaksi &

Direktur Utama):

- Tanya (Peneliti): Menurut Bapak Selamet, iklan apa saja yang terdapat di
Koran Jakarta (KJ) dan bagaimana Kkebijakan
pembagian prosentase dari total halaman yang ada?

Jawab (KJ): Terdapat 2 (dua) jenis iklan di KJ, yakni iklan display dan
iklan baris atau kolom. Iklan baris atau kolom maksimal
12%, dan iklan display maksimal 37%. Dan sisanya

digunakan untuk berita.

- Tanya : Dari segi isi berita, KJ cenderung kepada segmen apa? Dan
apakah selama ini terdapat hubungan antara segmen dari KJ

dan jenis iklan yang masuk?

Jawab : Segmen kelas dengan tingkat sosial ekonomi A dan B (Mayoritas
pemberitaan di Politik dan Ekonomi). Key Performance
Indicator yang digunakan untuk konsep segmentasi yang sesuai
ini adalah; spesialisasi iklan (berhubungan dengan dominasi
iklan yang didapatkan sehingga kelak dapat menjadi “ciri khas”
dari iklan baris/kolom di Koran Jakarta) dan brand image
(berhubungan dengan image yang akan terbangun dari iklan
sebagai bagian yang integrated dengan image brand Koran

Jakarta secara keseluruhan, termasuk berita)



Lampiran 2.2

Wawancara dengan Bapak Woeryadi Kentoyo (4ssociate Director):

- Tanya :

Jawab

- Tanya

Jawab

Koran Jakarta dipasarkan dengan harga berapa?

: Koran Jakarta dijual dengan harga jual Rp. 1500,- per eksemplar
dan untuk harga langganan adalah sebesar Rp. 33.000,- per
bulan, dan Rp. 350.000,- per tahun.

: Sirkulasi Koran Jakarta meliputi wilayah mana saja dan
bagaimana dengan jaringan distribusi Koran Jakarta?
: Saat ini, oplah harian Koran Jakarta sebesar 40.000 eksemplar

dan tersebar di berbagai kota besar, seperti:

Kota % Eksemplar
Jabodetabek 76% 30,400
Bandung 10% 4,000
Jogjakarta 1% 400
Semarang 2% 800
Surabaya 2% 800
Denpasar 2% 800
Makasar 2% 800
Lampung 1% 400
Palembang 2% 800
Medan 2% 800

Untuk jaringan distribusi Koran Jakarta dan share-nya adalah:

Jaringan % | Eksemplar Keterangan
Langganan 26% 10,400 Agen
Eceran 39% 15,600 Agen
Display 20% 8,000 Hotel, Resto, Café, Bandara, dll.
Direct Selling | 10% 4,000 Program-program penjualan sirkulasi

Relasi

5% 2,000 Relasi redaksi, relasi iklan




Tanya

Jawab

Tanya

Jawab

: Untuk penempatan iklan, apakah terdapat spesifikasi atau
halaman tertentu yang biasa digunakan untuk menempatkan
iklan dan apakah ada klasifikasi produk yang diiklankan?

: Ya. Untuk iklan display dapat diletakan pada semua halaman
tergantung dari permintaan pelanggan dan tidak ada klasifikasi
produk. Untuk iklan baris, kami letakan di halaman 21-22, dan
dicetak dalam warna BW. Dan untuk iklan baris ini juga tidak
ada pengklasifikasian khusus mengenai product iklan yang
ditawarkan dalam segmen ini. Karena Koran Jakarta sampai
dengan saat ini masih dalam tahap market fine tuning untuk
mencari segmentasi yang paling sesuai komposisi untuk

mendapatkan revenue iklan.

: Apakah KJ mempunyai iklan yang rutin selalu ada di setiap

penanyangan atau misalnya bekerja sama dengan perusahaan
tertentu?

: Ya. KJ memiliki iklan rutin seperti perusahaan website properti
www.rumah123.com, dengan penayangan iklan display fu/l
colour mengenai Apartement pada halaman 16, setiap hari
Jumat dan iklan baris mengenai info rumah, pada halaman 21
setiap hari kamis. KJ juga bekerjasama dengan sebuah rumas
sakit bersalin mengenai iklan tentang kelahiran. program iklan
yang ditujukan untuk pasar pasangan suami-istri yang baru saja
memiliki bayi, dan ingin membagi informasi atas
kebahagiannya tersebut kepada publik dengan menampilkan
foto bayi dan biodata, juga ucapan singkat dari bayi mereka.
Iklan ini kami letakan pada halaman 19 untuk setiap harinya.
Alasan menggunakan space di luar halaman 20-21 adalah agar
foto dapat dicetak dalam versi full colour sehingga mempunyai

selling point yang lebih bagi pemasangnya.



- Tanya : Apakah selain 2 (dua) iklan tersebut adakah iklan lain yang rutin
selalu ada di KJ?

Jawab : Ya, dalam waktu dekat kami akan uji cobakan iklan jodoh.

- Tanya : Ketika pada saat space iklan (baik display atau baris) tidak terisi
atau tidak ada pemasangan iklan oleh pelanggan, lalu
bagaimana untuk pengelolaannya?

Jawab : Jika space iklan tidak terisi atau tidak ada pemasangan iklan
oleh pelanggan, biasanya untuk iklan display kami 1si dengan
penambahan berita, sesuai dengan section dan chapter
halamannya. Untuk iklan baris biasanya kami isi dengan
stopper iklan, baik dalam bentuk gambar maupun tulisan yang
menginformasikan atau mempublikasikan iklan internal Koran
Jakarta seperti; lowongan pekerjaan di Koran Jakarta, informasi
lokasi Anjungan Koran Mandiri (AKM), informasi paket
penawaran iklan, dlIl.

Lampiran 2.3

Wawancara dengan Bapak Samsul (Koordinator Bagian Layouting Designer

Untuk Iklan):

- Tanya : Untuk strategi layouting dari KJ, bagaimana KJ menempatkan

Jawab

iklan, dan bagaimana aturan penempatan space iklannya?

: Iklan display dapat menggunakan semua space yang ada kecuali
halaman 20-21 yang sudah digunakan oleh iklam kolom dan
baris. Namun digunakan aturan space yang ketat untuk
halaman 1 (satu) dan halaman 9 (sembilan). Pada halaman 1
(satu) atau front page, hanya boleh menempatkan iklan di
banner kiri atas (dibawah logo) dan banner kiri bawah (di atas
rubric file). Sedangkan di halaman 9 (sembilan) atau rubik

ekonomi, iklan hanya dapat diletakan di banner kiri atas



Tanya

Jawab

(disamping logo “EKONOMI”), dan maksimum 25 % dari total
halaman di bagian paling bawah. Dan harga yang ditetapkan
untuk pemasangan iklan di halaman satu tersebut di atas 20%
lebih tinggi dari harga standart per mmk (milli meter kolom) di

halaman lain, berdasarkan ukurannya.

: Untuk iklan baris atau kolom?

: Pada iklan baris atau kolom terdapat 2 jenis yakni iklan baris /

kolom regular dan additional space yang biasa digunakan
untuk program iklan tambahan. Iklan baris regular kami letakan
pada halaman 20-21. yang terletak di seksi-3. Alasannya adalah
karena sales cycle dari iklan jenis ini cukup tinggi, sehingga
dengan pertimbangan sales opportunity, maka lead time
operasional placement dan produksi-nya mesti diperpanjang.
Oleh karena itu ditempatkan di seksi-3 karena leadtime
produksi-nya lebih panjang, dibandingkan dengan seksi 1 dan
2. konfigurasi cetak halaman tersebut black & white (sesuai
dengan konfigurasi standard iklan baris dan kolom). Sedangkan
(halaman 16 dan 19), halaman tersebut khusus digunakan untuk
additional program (market fine tuning program) seperti yang
dijelaskan di atas, dengan pertimbangan Halaman tersebut
konfigurasi cetaknya berwarna (hal-19), sehingga lebih
menarik untuk dijual sebagai iklan kolom, dan confent berita/isi
yang ada di halaman terebut bersifat less urgent dan ringan,
sehingga bisa dilakukan adjusting terhadap space iklan bila

demand meningkat

Wawancara dilakukan kepada Bapak M. Selamet Susanto (Pemimpin

Redaksi & Direktur Utama), Woeryadi Kentoyo (4ssociate Director), dan

Bapak Samsul (Koordinator Bagian Layouting Designer Untuk Iklan).



LAMPIRAN 3

KARAKTERISTIK RESPONDEN



IKLAN DISPLAY I IKLAN DISPLAY IKLAN BARIS / KOLOM No IKLAN BARIS / KOLOM

NoResponden| Gender | Pendidikan Usia Pekerjaan Ne Attention Interest Desire Resp Conviction Action Attention Interest Responden Desire Conviction Action
Butir 1 | Butir2 | Butir 3 | Butir4 | Butir 1| Butir2 | Butir3 | Butird | Butir1 | Butir2 | Butir3 Butirl | Butir2 [ Butir3 | Butird | Butirl | Butirl | Butir2 | Butir3 [ Butird | Butirl | Butir2 | Butir3 Butir 1 | Butir2 | Butir 3 | Butir 1 | Butir2 | Butir3 | Butir4 | Butir1

1 Pria S1-S3 [ 20-30 tahun| Profesional 1 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 2| 1 4 4 4 4 2 2| 2 2 2 2 4 2 1 2 2 2 4| 4| 4| 2 2
2 Pria S1-S3__ | 31-40 tahun| Profesional P 2 2 2 2 4 4 4 4 2 2 2 2] 2 4 4 4 4 2 4] 4 2 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 4 2
3 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2] 3 4 4 4 4 2 4] 2 4] 4 4 4 4 3 2 2 2 4 4 4 4 2
4 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun Ibu Rumah Tangga 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2| 4 4 4 4 2 2 3] 4| 4| 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 2 2
5 Wanita S1-S3 | 31-40 tahun Ibu Rumah Tangga 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2| 5 4 4 4 4 2 4] 4| 2 4 4 4 4 5 2 2 2 4 4 4 4 2
6 Pria Diploma | 20-30 tahun | Profesional P 6 5 5 5 5 5 5| 5| 2 4 4 2| 6 4 4 4 2 3 4] 4 4 4 4 4 4 6 4 4 2 4 4 4 4 3
7 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 7 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 7 5 5 5 4 4 5| 5| 5| 5 4 4 4 7 4 4 4 5| 5| 5| 4 4
8 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 8 1 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 8 4 4 4 4 1 1 1 1 1 4 4 1 8 2 2 2 4 4 4 4 1
9 Wanita S1-S3 >50 tahun Ibu Rumah Tangga 9 1 1 1 4 4 4 4 4 3 1 1 9 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 9 3| 3| 3| 4 4 4 4 1
10 Pria Diploma | 20-30 tahun Lainnya 10 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 3| 10 5 4 4 3 1 5] 5| 2] 2 2 2 2 10 2 1 3] 3] 3] 3] 3] 1
" Wanita | Diploma | 20-30 tahun Lainnya " 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 2| 1 3 4 3 3 2 3| 3| 3| 3 3 3 3 " 2 3| 2 3| 3] 3] 3] 2
12 Pria Diploma | 20-30 tahun [ Profesional Perusahaan 12 2] 3 3 2 3 3 3 2 2 3 2| 12 3| 3| 3 3| 2 2| 3| 3| 3| 3 3 3 12 2 2 2 3| 2 2 2 2
13 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional 13 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3| 13 4 4 3| 3| 3| 4] 4 4 3| 4 4 3 13 3| 3| 2 4| 4 3| 2 2
14 Wanita S1-83 | 20-30 tahun| Profesional P 14 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 14 3 3 2 2 2] 2] 2 2] 2 2 2 2 14 2 2 2 2 2 2 2 1
15 Wanita S1-83 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 15 3 4 3 3 3 2 2 3 3 3 3| 15 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 15 3| 3| 3| 3| 3] 3] 3] 1
16 Wanita | S1-S3 | 20-30 tahun i 16 3| 3| 3 3 3 3 3 3 3 3 2| 16 3| 3| 3| 2 3| 3 3 3 3| 3| 3| 3| 16 3 3 2 3 3 3 3 3
17 Pria Diploma | 20-30 tahun [ Profesional 17 2] 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 17 2] 2] 2] 2] 2] 2] 2] 2| 2 2] 2 2] 17 2 2 2 2 2 2 2 2
18 Pria Diploma | 20-30 tahun | Profesional P 18 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 1] 18 3 2 2 2 1 2] 2] 3] 2 2 2 2 18 2 1 1 3] 2 2 1 1
19 Wanita S1-S3 | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2| 19 3 3 2 3 3 3| 3| 3| 3 3 3 3 19 3| 3| 3] 3] 3] 3] 2 2
20 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 20 3| 3| 2 2 3 3 2 3 2 2 2| 20 3 2 2 2 3 3 3| 3| 3| 3 3| 3 20 3| 3| 2 3| 2 2 2 2
21 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional 21 2] 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 21 2] 2] 2] 2] 2] 2] 2] 2] 2 2] 2] 2 21 2 2 2 2 2 2 2 2
22 Pria S1-S3 | 31-40 tahun i 22 2] 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 22 3 3 2 2 2 2] 2] 2] 2 2 2 2 22 2 2 2 2 2 2 2 1
23 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 23 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2| 23 2 2 2 2 2 2] 2 2] 2 2 2 2 23 2 2 2 2 2 2 2 2
24 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun i 24 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 2| 24 4 4 4 4 2 2] 2] 2] 2 2 4 2] 24 2 2 2 4| 4| 4| 2 4|
25 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun TNI/POLRI 25 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 25 3 3 2] 2 2] 2] 2 2| 2 2 2 2] 25 2 2 2 2 2 2 2 1
26 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 26 2| 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 26 3 2 2 2 2 2] 2 2 2 2 2] 2 26 2 2 2 2 2 2 2 2
27 Pria S1-S3_ | 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 27 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 27 2 2 2 2 2 2] 2 2 2 2 2 2 27 2 2 2 2 2 2 2 2
28 Wanita | Diploma | 31-40 tahun i 28 3 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2| 28 2 2 2 2 2 2] 2 2 2 2 2 2 28 2 2 2 2 2 2 2 2
29 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional 29 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3| 29 4 4 3 3 3 4] 4| 4| 3 2 2 2] 29 2 2 2 2 2 2 2 1
30 Pria S1-83 | 20-30 tahun| Profesional P 30 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 1] 30 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 30 3] 3] 3] 4 4 4 4 1
31 Wanita S1-83 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 31 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1] 31 2 1 1 1 1 2] 2 2 2 2 2 2 31 1 1 1 2 1 1 1 1
32 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 32 2 2] 2 2 2 2 3 2 1 1 2| 32 3 2 2 2 1 2] 2 2 2 2 2 2 32 1 1 1 2 2 2 2 1
33 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun i 33 4 3| 4 3 4 4 3 4 3 3 4| 33 4 3 4 3 2] 3 3| 3| 3 3| 3 3 33 2 2 2 3| 3| 3| 2 2
34 Pria SMU 31-40 tahun [ Profesional P 34 3 3 2 3 3 2 3 2 2 1 3| 34 3 3 2 2 3 3 3] 3] 3 3 3 2 34 2 2 3] 3] 3] 2 2 2
35 Pria S1-S3_|31-40 tahun i 35 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 35 3 2 2 2 2 4 4] 4] 3 2 2 2 35 2 2 2 2 2 2 2 1
36 Pria S1-S3 | 31-40 tahun 36 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3| 36 4 4 3 3 3 4] 4| 4| 3 4 4 3| 36 3| 3| 2 4| 4 3| 1 1
37 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional 37 3| 4 3 3 3 2 2 3 3 3 3| 37 4 3 3 3 3 2] 2 2 2] 2 2] 2 37 2 2 2 2 2 2 2 2
38 Wanita S1-83 | 20-30 tahun| Profesional P 38 3 3 2 3 3 2 3 2 2 1 3| 38 3 3 2 2 3 2| 2| 2| 2| 2 4 2] 38 2 2 2 4| 4| 4| 2 4|
39 Wanita S1-83 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 39 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 3| 39 5 4 4 3 1 5| 5| 2 2 2 2 2 39 2 1 3| 3| 3| 3] 3] 1
40 Wanita| S1-S3 | 20-30 tahun | Profesional Perusahaan 40 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2| 40 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 40 2 2 2 4 4 4 4 1
41 Pria S1-S3__|20-30 tahun| Profesional 41 1 1 2 2 2 4 4 4 4 4 4 a1 4 4 4 4 4 2) 2 2 2| 2 4 2| 41 2 2 2 4 4 4 2 2
42 Pria S1-83 | 20-30 tahun| Profesional P 42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4] 42 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 42 4 4 4 5 5 5 4 4
43 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 43 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 1| 43 4 4 4 4 1 5 5 5 5 4 4 4 43 4 4 4 5 5 5 4 4
44 Pria S1-S3 | 20-30 tahun i 44 4 4 4 4 5 5 5 2 4 4 2| 44 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 44 4 4 2 4 4 4 4 4
45 Wanita | Diploma | 20-30 tahun 45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4| 45 4 4 4 4 4 4] 4| 4| 4 4 4 4 45 4| 4| 4| 4| 4 4 4 4
46 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional P 46 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3| 46 4 4 3 3 3 4] 4 4 3 4 4 3 46 3] 3] 2 4 4 3] 2 2
47 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 47 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 1] 47 3 2 2 2 1 2] 2 3| 2 2 2 2 47 2 1 1 3| 2 2 1 1
48 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 48 2 2] 2 4 4 4 4 4 3 1 1] 48 4 4 4 4 1 1 1 1 4 4 4 4 48 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1
49 Pria S1-S3 | 41-50 tahun| Profesional 49 4] 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2| 49 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 49 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1

IKLAN DISPLAY IKLAN DISPLAY IKLAN BARIS / KOLOM L IKLAN BARIS / KOLOM

No Gender Usia Pekerjaan No Attention Interest Desire R’::p Conviction Action Attention Interest. ° Desire Conviction Action
Butir 1 | Butir2 | Butir3 | Butir4 | Butir 1 | Butir2 | Butir3 | Butir4 | Butir1 | Butir2 | Butir3 Butirl | Butir2 | Butir3 | Butird | Butir1 | Butir1 | Butir2 | Butir3 | Butird [ Butir1 | Butir2 | Butir3 Butir 1 | Butir2 | Butir 3 | Butir1 | Butir2 | Butir3 | Butir4 | Butir1

50 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional 50 2] 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 50 2 2 2 2 2 2] 2 2 2 2 2] 2 50 2 2 2 2 2 2 2 2
51 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional P 51 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4] 51 4 4 4 4 2 4] 4| 4| 4 4 4 4 51 4 4 4 4 4 4 4 2
52 Wanita S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 52 3 3 3 3 3 3 4 4 1 1 1] 52 4 4 4 4 1 1 i T 4 4 4 4 52 3| 3] 3] 4| 4 4 4 1
53 Pria S1-S3 | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 53 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 2| 53 4 4 4 4 2] 1 1 1 4 4 4 4 53 3| 3| 3| 4| 4| 4| 4| 1
54 Wanita S1-S3 | 31-40 tahun Ibu Rumah Tangga 54 1 2] 2 4 4 4 4 2 2 2 2| 54 4 4 4 4 2| 1 1 1 4 4 4 4 54 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1
55 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional P 55 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2| 55 4 4 4 4 2] 2] 2] 2] 2] 2 2 2 55 2 2 2 2 2 2 2 2
56 Pria S1-S3__ | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 56 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2| 56 4 4 4 2 2] 4] 4| 4 4 4 4 4 56 4| 4| 4| 4| 4 4 4 2
57 Pria S1-S3 | 31-40 tahun i 57 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2| 57 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 57 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1
58 Pria Diploma | 20-30 tahun [ Profesional 58 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 2| 58 4 4 4 4 2 1 1 1 4 4 4 4 58 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1
59 Pria SMU 20-30 tahun Pelajar/Mahasiswa 59 2 2 2 2 3 3 2 3 2 2 2| 59 3 2 2 2 3 3 3] 3] 3 3 3 3 59 3] 3] 2 2 2 2 2 2
60 Wanita S1-S3 | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 60 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2| 60 2 2 2 2 2 2] 2 2 2 2 2 2 60 2 2 2 2 2 2 2 2
61 Pria Diploma | 31-40 tahun [ Profesional Perusahaan 61 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4| 61 5 5 5 4 4 3 2 2 2 2 4 2 61 2 2 2 4| 4| 4| 2 2
62 Pria Diploma | 20-30 tahun i 62 2| 2| 2] 2] 2 2 2 3 3 3 3| 62 4 4 3 3 3 3 4| 2 4 4 4 4 62 2 2 2 2 2 2 4 2
63 Pria Diploma | 20-30 tahun 63 2 2 2 2 5 5 5 2 4 4 2| 63 4 4 2 2 3 4] 3] 4 4 4 4 4 63 2 2 2 2 4 4 4 2
64 Pria S1-83 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 64 2 2 3 3 4 4 2 4 2 4 4] 64 2 4 4 4 4 3 3| 4] 4 4 4 4 64 2 2 2 4| 4 4 2 2
65 Wanita S1-S3 | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 65 1 1 2 2 3 4 4 3 3 2 3| 65 4 2 3 3 3 4] 4| 3| 4 4 4 4 65 2 2 2 4 4 4 4 2
66 Wanita | Diploma | 20-30 tahun i 66 2| 2] 2] 2] 3 2 2 3 2 2 1] 66 3| 2] 2] 2] 1 4] 4| 4| 3 4 4 4 66 4| 2 2 4 4 4 4 1
67 Wanita | Diploma | 20-30 tahun 67 4 4 2] 2] 4 4 4 4 3 1 1] 67 4 4 4 4 1 5 5| 5| 5 3 4 4 67 4 4 4 2 2 2 4 1
68 Pria Diploma | 20-30 tahun 68 2 2 2 2 4 4 2 4 2 2 2| 68 2 4 2 4 2 1 1 1 1 4 3 1 68 2 2 2 4| 4 4 4 1
69 Pria S1-S3 | 31-40 tahun| Profesional Perusahaan 69 2 2] 4 4 2 2 2 2 2 2 2| 69 2 2 2 2 2 1 1 1 4 4 4 3 69 3| 3| 3| 4| 4 4 4 1
70 Pria Diploma | 31-40 tahun i 70 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4] 70 4 4 4 4 2] 5 5| 2 2] 2] 2] 2] 70 2 1 3| 3| 3| 3| 3| 1
71 Pria Diploma | 31-40 tahun 71 4 4 4 4 3 3 4 4 1 1 17 4 4 4 4 1 3 3] 3] 3 3 3 3 71 3] 3] 2 3] 3] 3] 3 2
72 Pria Diploma__| 20-30 tahun [ Profesional Perusahaan 72 3 3 3 3 2] 2] 4 4 4 4 2| 72 4 4 4 4 2 2] 3| 3| 3 3 3 3 72 2 3| 2 3| 2 2 2 2
73 Pria S1-S3 | 20-30 tahun| Profesional Perusahaan 73 4] 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2| 73 4] 4] 4] 4] 2 4| 4] 4| 3 4] 4] 3 73 3| 3| 3| 4] 4 3| 2 2
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LAMPIRAN 4

UJI VALIDITAS RELIABILITAS



Reliability

RELIABILTITY
Attention Display

Item-total Statisti

Corrected

Item- Squared
Total Multiple
Deleted Correlation Correlation

ATTN D1 9,5966 ;9162 , 8594
ATTN D2 9,6276 , 8773 , 8356
ATTN D3 9,7713 , 9286 , 8678
ATTN D4 11,2920 , 7348 , 5856

Reliability Coeff 4 items \

Standardized item alpha =

Alpha = ,9423



Reliability

RELIABTITLTI
Interest Display

Item-total Statis

Corrected
> Variance Item- Squared
if I if Item Total Multiple
€ Deleted Correlation Correlation
INTRS D1 6,5333 ,7188 , 5821
INTRS D2 5,5862 , 8960 , 8862

INTRS D3 5,3057 950
INTRS D4 ] 6,

Reliability Coeffici 4 items

Alpha = ,8986



Reliability

RELIABTITL ! S CALE
Desire Display
Item-total Stati

Corrected
Variance Item- Squared
if Item Total Multiple

Deleted Correlation Correlation

DSIRE D1 22 207 , 6991 , 6241

DSIRE D2 1,7885 8284
DSIRE D3 | 3,

Reliability Coeffici

Alpha = , 8127



Reliability

RELIABTITL ; / S CALE (AL P HA)

Scale Corrected
Variance Item- Squared

if Item Total Multiple

Deleted Correlation Correlation
CON D1
CON_D2 ,8535
CON D3 ‘ , 8496
CON_D4 ) ,6285

Reliability Coefficie

Alpha = ,9450



Reliability

RELIABITLTI
Attention Kolom

Item-total Static

Corrected
Variance Item- Squared
if Item Total Multiple
Deleted Correlation Correlation
ATTN K1 3 77,2471 , 8669 , 8639
ATTN K2 7,3851 , 8365 , 8495
ATTN K3 8, J55 30

ATTN K4

Reliability Coeffic

Alpha = , 8860



Reliability

RELIABILTIT
Interest Kolom

Item-total Statis

Corrected
Variance Item- Squared
if if Item Total Multiple
ele Deleted Correlation Correlation
INTRS K1 ¢ 2,8057 , 8989 , 8127
INTRS K2 2,9989 , 8019 , 7220
INTRS K3 3,1678 , 7574 , 6254

Reliability Coeff 3 items

Alpha = , 9091 tandardized item



Reliability
RELIABILITY

Desire Kolom

Corrected

Item- Squared
Total Multiple
Deleted Correlation Correlation

DSIRE K1 1,2230 , 8687 , 8180
DSIRE K2 1,0816 , 8081 , 7986
DSIRE K3 1,6655 , 5724 , 3486

Reliability Coef

Alpha = , 8600 Standardized item alpha



Reliability

RELIABILTIT
Conviction Kolom

Item-total Statist

Corrected
ariance Item- Squared
if Item Total Multiple
Deleted Correlation Correlation

CON K1 6,8782 , 8861 , 9077
CON_K2 6,3920 , 9480 , 9740
CON_K3 6,4552 , 9590 , 9693
CON_K4 7,9816 , 6121 , 4747
Reliability Coeff 4 items \

Alpha = ,9347 tandardized item alpha = , 9337

N




LAMPIRAN 5

UJI STATISTIK DESKRIPTIF

DISTRIBUSI FREKUENSI



Descriptives

Iklan Display

Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation
ATTN_DIS 100 11,41 3,41
INTR_DIS 100 12,30 3,09
DSIR_DIS 100 7,67 2,48
CON_DIS 100 12,70 3,30
ACT_DIS 100 2,36 ,87
Valid N (listwise) 100

Descriptives

Tklan Baris/Kolom

Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation
ATTN_K 100 11,12 3,70
INTER_K 100 9,01 2,51
DSIRE_K 100 7,15 1,98
CON_K 100 11,85 3,46
ACT_K 100 1,84 ,81
Valid N (listwise) 100




Lampiran 5.2.1

Frequencies

ATTENTION_DISPLAY

Statistics
ATTN_DIS
N Valid 100
Missing 0
Mean 11,41
Median 11,00
Std. Deviation 3,41
Percentiles 25 8,00
50 11,00
75 14,75
ATTN_DIS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 4 1 1,0 1,0 1,0
6 4 4,0 4,0 5,0
7 2 2,0 2,0 7,0
8 25 25,0 25,0 32,0
9 2 2,0 2,0 34,0
10 9 9,0 9,0 43,0
11 8 8,0 8,0 51,0
12 15 15,0 15,0 66,0
13 3 3,0 3,0 69,0
14 6 6,0 6,0 75,0
15 8 8,0 8,0 83,0
16 15 15,0 15,0 98,0
20 2 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.2.2

INTEREST_DISPLAY

Statistics
INTR_DIS
N Valid 100
Missing 0
Mean 12,30
Median 12,50
Std. Deviation 3,09
Percentiles 25 9,00
50 12,50
75 16,00
INTR_DIS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 8 18 18,0 18,0 18,0
9 8 8,0 8,0 26,0
10 12 12,0 12,0 38,0
11 5 5,0 5,0 43,0
12 7 7,0 7,0 50,0
13 1 1,0 1,0 51,0
14 22 22,0 22,0 73,0
15 1 1,0 1,0 74,0
16 23 23,0 23,0 97,0
17 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.2.3
DESIRE_DISPLAY
Statistics
DSIR_DIS
N Valid 100
Missing 0
Mean 7,67
Median 7,00
Std. Deviation 2,48
Percentiles 25 6,00
50 7,00
75 10,00




DSIR_DIS

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 3 5 5,0 5,0 5,0
4 1 1,0 1,0 6,0
5 9 9,0 9,0 15,0
6 30 30,0 30,0 45,0
7 6 6,0 6,0 51,0
8 13 13,0 13,0 64,0
9 9 9,0 9,0 73,0
10 13 13,0 13,0 86,0
11 2 2,0 2,0 88,0
12 12 12,0 12,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.2.4
CONVICTION_DISPLAY
Statistics
CON_DIS
N Valid 100
Missing 0
Mean 12,70
Median 13,00
Std. Deviation 3,30
Percentiles 25 10,00
50 13,00
75 16,00
CON_DIS
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 5 1 1,0 1,0 1,0
8 14 14,0 14,0 15,0
9 9 9,0 9,0 24,0
10 9 9,0 9,0 33,0
11 4 4,0 4,0 37,0
12 11 11,0 11,0 48,0
13 3 3,0 3,0 51,0
14 13 13,0 13,0 64,0
16 33 33,0 33,0 97,0
19 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.2.5

ACTION_DISPLAY

Statistics
ACT_DIS
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,36
Median 2,00
Std. Deviation ,87
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
ACT_DIS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Vald 1 16 16,0 16,0 16,0
2 42 42,0 42,0 58,0
3 32 32,0 32,0 90,0
4 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.2.6
Frequencies

ATTENTION_KOLOM

Statistics
ATTN_K
N Valid 100
Missing 0
Mean 11,12
Std. Deviation 3,70
Percentiles 25 8,00
50 11,00
75 14,00
ATTN_K
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 4 2 2,0 2,0 2,0
7 11 11,0 11,0 13,0
8 29 29,0 29,0 42,0
9 4 4,0 4,0 46,0
10 2 2,0 2,0 48,0
11 3 3,0 3,0 51,0
12 15 15,0 15,0 66,0
13 1 1,0 1,0 67,0
14 9 9,0 9,0 76,0
15 13 13,0 13,0 89,0
16 7 7,0 7,0 96,0
20 4 4,0 4,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.2.7

INTEREST_KOLOM

Statistics
INTER_K
N Valid 100
Missing 0
Mean 9,01
Std. Deviation 2,51
Percentiles 25 6,00
50 9,00
75 12,00
INTER_K
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 6 33 33,0 33,0 33,0
7 1 1,0 1,0 34,0
8 9 9,0 9,0 43,0
9 17 17,0 17,0 60,0
11 9 9,0 9,0 69,0
12 31 31,0 31,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.2.8
DESIRE_KOLOM
Statistics
DSIRE_K
N Valid 100
Missing 0
Mean 7,15
Std. Deviation 1,98
Percentiles 25 6,00
50 6,00
75 9,00




DSIRE_K

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 3 3 3,0 3,0 3,0
4 2 2,0 2,0 50
6 52 52,0 52,0 57,0
7 7 7,0 7,0 64,0
8 10 10,0 10,0 74,0
9 17 17,0 17,0 91,0
10 2 2,0 2,0 93,0
12 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.2.9
CONVICTION_KOLOM
Statistics
CON_K
N Valid 100
Missing 0
Mean 11,85
Std. Deviation 3,46
Percentiles 25 8,00
50 12,00
75 16,00
CON_K
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 5 1 1,0 1,0 1,0
8 29 29,0 29,0 30,0
9 7 7,0 7,0 37,0
10 6 6,0 6,0 43,0
11 3 3,0 3,0 46,0
12 12 12,0 12,0 58,0
13 4 4,0 4,0 62,0
14 10 10,0 10,0 72,0
15 1 1,0 1,0 73,0
16 24 24,0 24,0 97,0
19 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.2.10
ACTION_KOLOM

Statistics
ACT_K
N Valid 100
Missing 0
Mean 1,84
Std. Deviation ,81
Percentiles 25 1,00
50 2,00
75 2,00
ACT_K
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 35 35,0 35,0 35,0
2 53 53,0 53,0 88,0
3 5 5,0 50 93,0
4 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.1
Frequencies

ATTENTION_DISPLAY 1

Statistics
ATTN_D1
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,86
Std. Deviation ,98
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
ATTN_D1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 7 7.0 7.0 7.0
Tidak Memperhatikan 33 33,0 33,0 40,0
Netral 29 29,0 29,0 69,0
Memperhatikan 29 29,0 29,0 98,0
Sangat Memperhatikan 2 2,0 20 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.2
ATTENTION_DISPLAY 2
Statistics
ATTN_D2
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,88
Std. Deviation 1,00
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




ATTN_D2

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 6 6.0 6.0 6.0
Tidak Memperhatikan 36 36,0 36,0 42,0
Netral 24 24,0 24,0 66,0
Memperhatikan 32 32,0 32,0 98,0
Sangat Memperhatikan 2 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.3
ATTENTION_DISPLAY 3
Statistics
ATTN_D3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,89
Std. Deviation ,96
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
ATTN_D3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Memperhatikan 44 44,0 440 46,0
Netral 19 19,0 19,0 65,0
Memperhatikan 33 33,0 33,0 98,0
Sangat Memperhatikan 2 2,0 20 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.4
ATTENTION_DISPLAY 4

Statistics
ATTN_DA4
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,92
Std. Deviation ,91
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
ATTN_D4
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 2 2,0 20 2,0
Tidak Memperhatikan 37 37,0 37,0 39,0
Netral 30 30,0 30,0 69,0
Memperhatikan 29 29,0 29,0 98,0
Sangat Memperhatikan 2 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.5
INTEREST_DISPLAY 1
Statistics
INTRS_D1
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,01
Std. Deviation ,87
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




INTRS_D1

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Menarik 34 34,0 34,0 34,0
Netral 34 34,0 34,0 68,0
Menarik 29 29,0 29,0 97,0
Sangat Menarik 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.6
INTEREST_DISPLAY 2
Statistics
INTRS_D2
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,12
Std. Deviation ,91
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
INTRS_D2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Menarik 33 33,0 33,0 33,0
Netral 25 25,0 25,0 58,0
Menarik 39 39,0 39,0 97,0
Sangat Menarik 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.7
INTEREST_DISPLAY 3

Statistics
INTRS_D3
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,12
Std. Deviation ,97
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
INTRS_D3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Menarik 38 38,0 38,0 38,0
Netral 15 15,0 15,0 53,0
Menarik 44 44,0 44,0 97,0
Sangat Menarik 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.8
INTEREST_DISPLAY 4
Statistics
INTRS_D4
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,04
Std. Deviation ,88
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
INTRS_D4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Menarik 36 36,0 36,0 36,0
Netral 24 24,0 24,0 60,0
Menarik 40 40,0 40,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.9
DESIRE_DISPLAY 1

Statistics
DSIRE_D1
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,60
Std. Deviation ,93
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
DSIRE_D1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 9 9,0 9,0 9,0
Tidak Ingin 44 44,0 44,0 53,0
Netral 25 25,0 25,0 78,0
Ingin 22 22,0 22,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.10
DESIRE_DISPLAY 2
Statistics
DSIRE_D2
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,55
Std. Deviation 1,02
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,75




DSIRE_D2

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 14 14,0 14,0 14,0
Tidak Ingin 42 42,0 42,0 56,0
Netral 19 19,0 19,0 75,0
Ingin 25 25,0 25,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.11
DESIRE_DISPLAY 3
Statistics
DSIRE_D3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,39
Std. Deviation ,89
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
DSIRE_D3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 13 13,0 13,0 13,0
Tidak Ingin 49 49,0 49,0 62,0
Netral 24 24,0 24,0 86,0
Ingin 14 14,0 14,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Lampiran 5.3.12

CONVICTION_DISPLAY 1

Statistics
CON_D1
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,37
Std. Deviation ,87
Percentiles 25 3,00
50 4,00
75 4,00




CON_D1

Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid Tidak Meyakinkan 21 21,0 21,0 21,0
Netral 26 26,0 26,0 47,0
Meyakinkan 48 48,0 48,0 95,0
Sangat Meyakinkan 5 50 50 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.13
CONVICTION_DISPLAY 2
Statistics
CON_D2
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,26
Std. Deviation ,93
Percentiles 25 2,00
50 4,00
75 4,00
CON_D2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Meyakinkan 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Meyakinkan 27 27,0 27,0 28,0
Netral 20 20,0 20,0 48,0
Meyakinkan 49 49,0 49,0 97,0
Sangat Meyakinkan 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.14

CONVICTION_DISPLAY 3

Statistics
CON_D3
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,10
Std. Deviation ,94
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
CON_D3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Meyakinkan 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Meyakinkan 33 33,0 33,0 34,0
Netral 24 24,0 24,0 58,0
Meyakinkan 39 39,0 39,0 97,0
Sangat Meyakinkan 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.15
CONVICTION_DISPLAY 4
Statistics
CON_D4
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,99
Std. Deviation ,89
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




CON_D4

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Meyakinkan 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Meyakinkan 37 37,0 37,0 38,0
Netral 24 24,0 24,0 62,0
Meyakinkan 38 38,0 38,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.16
ACTION_DISPLAY
Statistics
ACT_D1
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,31
Std. Deviation ,86
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
ACT_D1
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Jarang 17 17,0 17,0 17,0
Jarang 44 44,0 44,0 61,0
Netral 30 30,0 30,0 91,0
Sering 9 9,0 9,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.17

Frequencies

ATTENTION_KOLOM 1

Statistics
ATTN_K1
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,74
Std. Error of Mean 12
Std. Deviation 1,19
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 4,00
ATTN_K1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 14 14,0 14,0 14,0
Tidak Memperhatikan 37 37,0 37,0 51,0
Netral 17 17,0 17,0 68,0
Memperhatikan 25 25,0 25,0 93,0
Sangat Memperhatikan 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.18
ATTENTION_KOLOM 2
Statistics
ATTN_K2
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,74
Std. Error of Mean ,12
Std. Deviation 1,19
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 4,00




ATTN_K2

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 14 14.0 14.0 14,0
Tidak Memperhatikan 37 37,0 37,0 51,0
Netral 17 17,0 17,0 68,0
Memperhatikan 25 25,0 25,0 93,0
Sangat Memperhatikan 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.19
ATTENTION_KOLOM 3
Statistics
ATTN_K3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,64
Std. Error of Mean 11
Std. Deviation 1,11
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 4,00
ATTN_K3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 14 14,0 14,0 14,0
Tidak Memperhatikan 39 39,0 39,0 53,0
Netral 20 20,0 20,0 73,0
Memperhatikan 23 23,0 23,0 96,0
Sangat Memperhatikan 4 4,0 4,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.20

ATTENTION_KOLOM 4

Statistics
ATTN_K4
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,00
Std. Error of Mean 9,64E-02
Std. Deviation ,96
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
ATTN_K4
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak
Memperhatikan 2 2.0 2,0 2,0
Tidak Memperhatikan 36 36,0 36,0 38,0
Netral 26 26,0 26,0 64,0
Memperhatikan 32 32,0 32,0 96,0
Sangat Memperhatikan 4 4,0 4,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.21
INTEREST_KOLOM 1
Statistics
INTRS_K1
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,01
Std. Error of Mean 9,16E-02
Std. Deviation ,92
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




INTRS_K1

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Menarik 41 41,0 41,0 41,0
Netral 17 17,0 17,0 58,0
Menarik 42 42,0 42,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.22
INTEREST_KOLOM 2
Statistics
INTRS_K2
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,13
Std. Error of Mean 8,95E-02
Std. Deviation ,90
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
INTRS_K2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Menarik 34 34,0 34,0 34,0
Netral 19 19,0 19,0 53,0
Menarik 47 47,0 47,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.23
INTEREST_KOLOM 3
Statistics
INTRS_K3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,89
Std. Error of Mean 9,09E-02
Std. Deviation ,91
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




INTRS_K3

Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Menarik 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Menarik 41 41,0 41,0 43,0
Netral 23 23,0 23,0 66,0
Menarik 34 34,0 34,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.24
DESIRE_KOLOM 1
Statistics
DSIRE_K1
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,45
Std. Error of Mean 7,02E-02
Std. Deviation ,70
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
DSIRE_K1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Ingin 61 61,0 61,0 63,0
Netral 27 27,0 27,0 90,0
Ingin 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.25
DESIRE_KOLOM 2

Statistics
DSIRE_K2
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,39
Std. Error of Mean 7,77E-02
Std. Deviation ,78
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
DSIRE_K2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 9 9,0 9,0 9,0
Tidak Ingin 52 52,0 52,0 61,0
Netral 30 30,0 30,0 91,0
Ingin 9 9,0 9,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.26
DESIRE_KOLOM 3
Statistics
DSIRE_K3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,36
Std. Error of Mean 6,74E-02
Std. Deviation ,67
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 3,00
DSIRE_K3
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Ingin 4 4,0 4,0 4,0
Tidak Ingin 63 63,0 63,0 67,0
Netral 26 26,0 26,0 93,0
Ingin 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.27

CONVICTION_KOLOM 1

Statistics
CON_K1
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,12
Std. Error of Mean 9,13E-02
Std. Deviation 91
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
CON_K1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Meyakinkan 33 33,0 33,0 33,0
Netral 25 25,0 25,0 58,0
Meyakinkan 39 39,0 39,0 97,0
Sangat Meyakinkan 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.28
CONVICTION_KOLOM 2
Statistics
CON_K2
N Valid 100
Missing 0
Mean 3,05
Std. Error of Mean 9,89E-02
Std. Deviation ,99
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00




CON_K2

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Meyakinkan 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Meyakinkan 40 40,0 40,0 41,0
Netral 15 15,0 15,0 56,0
Meyakinkan 41 41,0 41,0 97,0
Sangat Meyakinkan 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.29
CONVICTION_KOLOM 3
Statistics
CON_K3
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,99
Std. Error of Mean 9,69E-02
Std. Deviation ,97
Percentiles 25 2,00
50 3,00
75 4,00
CON_K3
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Meyakinkan 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Meyakinkan 41 41,0 41,0 42,0
Netral 19 19,0 19,0 61,0
Meyakinkan 36 36,0 36,0 97,0
Sangat Meyakinkan 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.3.30
CONVICTION_KOLOM 4

Statistics
CON_K4
N Valid 100
Missing 0
Mean 2,74
Std. Error of Mean 9,91E-02
Std. Deviation ,99
Percentiles 25 2,00
50 2,00
75 4,00
CON_K4
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Meyakinkan 5 5,0 5,0 5,0
Tidak Meyakinkan 50 50,0 50,0 55,0
Netral 11 11,0 11,0 66,0
Meyakinkan 34 34,0 34,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Lampiran 5.3.31
ACTION_KOLOM
Statistics
ACT_K1
N Valid 100
Missing 0
Mean 1,83
Std. Error of Mean 8,05E-02
Std. Deviation ,80
Percentiles 25 1,00
50 2,00
75 2,00
ACT_K1
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid Sangat Jarang 35 35,0 35,0 35,0
Jarang 54 54,0 54,0 89,0
Netral 4 4.0 4,0 93,0
Sering 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.4.1

Frequencies (lklan Display)

Statistics
VAR_DISP
N Valid 100
Missing 0
Mean 46,44
Std. Error of Mean ,90
Std. Deviation 8,97
Percentiles 25 40,00
50 47,00
75 52,00




VAR_DISP

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 26 1 1,0 1,0 1,0
31 1 1,0 1,0 2,0
32 5 5,0 5,0 7,0
33 3 3,0 3,0 10,0
34 3 3,0 3,0 13,0
35 2 2,0 2,0 15,0
36 1 1,0 1,0 16,0
37 3 3,0 3,0 19,0
38 2 2,0 2,0 21,0
39 3 3,0 3,0 24,0
40 4 4,0 4,0 28,0
41 2 2,0 2,0 30,0
42 3 3,0 3,0 33,0
43 4 4,0 4,0 37,0
44 1 1,0 1,0 38,0
45 5 5,0 5,0 43,0
46 5 5,0 5,0 48,0
47 3 3,0 3,0 51,0
48 7 7,0 7,0 58,0
49 2 2,0 2,0 60,0
50 9 9,0 9,0 69,0
51 1 1,0 1,0 70,0
52 6 6,0 6,0 76,0
53 1 1,0 1,0 77,0
54 4 4,0 4,0 81,0
55 2 2,0 2,0 83,0
56 9 9,0 9,0 92,0
59 1 1,0 1,0 93,0
60 2 2,0 2,0 95,0
61 1 1,0 1,0 96,0
64 2 2,0 2,0 98,0
67 1 1,0 1,0 99,0
71 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Lampiran 5.4.2

Frequencies (lklan Baris / Kolom)

Statistics
VAR_KOL
N Valid 100
Missing 0
Mean 40,97
Std. Error of Mean ,96
Std. Deviation 9,65
Percentiles 25 31,00
50 40,00
75 47,75




VAR_KOL

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 23 1 1,0 1,0 1,0
26 2 2,0 2,0 3,0
28 2 2,0 2,0 5,0
29 5 5,0 5,0 10,0
30 13 13,0 13,0 23,0
31 3 3,0 3,0 26,0
33 1 1,0 1,0 27,0
35 2 2,0 2,0 29,0
36 5 5,0 5,0 34,0
37 1 1,0 1,0 35,0
38 6 6,0 6,0 41,0
39 6 6,0 6,0 47,0
40 4 4,0 4,0 51,0
41 2 2,0 2,0 53,0
42 2 2,0 2,0 55,0
43 4 4,0 4,0 59,0
44 5 5,0 5,0 64,0
45 9 9,0 9,0 73,0
47 2 2,0 2,0 75,0
48 2 2,0 2,0 77,0
49 7 7,0 7,0 84,0
50 4 4,0 4,0 88,0
51 2 2,0 2,0 90,0
52 1 1,0 1,0 91,0
54 1 1,0 1,0 92,0
57 1 1,0 1,0 93,0
58 3 3,0 3,0 96,0
60 1 1,0 1,0 97,0
67 3 3,0 3,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Lampiran.

PENGECER KHUSUS

Keterangan: Seorang Pengecer Khusus Koran Keterangan: Seorang pembaca  melakukan

Jakarta sedang melakukan aktivitas penjualan pembelian Koran Jakarta dari Pengecer
di Jalan Khusus
MASIVE NEON BOX

.......

_-' -
Keterangan: Pemasangan Massive Neon Box di Keterangan: Pemasangan Massive Neon Box di
sepanjang JI. Gatot Subroto, Jakarta daerah Pancoran, Jakarta

SPECIAL DESIGN BRANDING

&
i

117

Keterangan: Special Design Branding Koran Keterangan: Rack Diplay Koran Jakarta yang
Jakarta yang dipasang di Singapore Airlines I* dipasang di ruang Boarding Bandara Soekarno
class Lounge di Bandara Soekarno Hatta, Hatta, Jakarta

Jakarta




Lampiran.

VENDING MACHINE LAPAK KHUSUS

| -~ " . — _—-—‘-"“—-——___ | [ A
Keterangan: salah satu lokasi penempatan Keterangan: Koran Jakarta yang di pajang
vending machine di Bandara Soekarno Hatta, (display) di Lapak Khusus
Jakarta
ARMADA KHUSUS

i d e

Keterangan: Armada distribusi motor, untuk Keterangan : Armada Mobil distribusi Koran
pengiriman koran ke lokasi-lokasi display di Jakarta

Jakarta

TEKNOLOGI GLOBAL POSITIONING SERVICE (GPS)

CUSTOMER
mL Contral L Maniieding

e via Mobile

Wireless Netwark

INDOGPS
{GaM, GFRS, Callular Sateliie|

Cantial & Maniloing
vin Workslations
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Keterangan: Skema mekanisme Global Positioning System(GPS) yang di gunakan Koran
Jakarta untuk melakukan control dan monitoring terhadap kendaraan distribusinya. Detector
GPS dipasang di dalam mobil dan memancarkan sinyal GPRS secara simultan ke satelit,
sehingga dapat diketahui pergerakannya oleh bagian controlling Koran Jakarta




Lampiran.

Lampiran.

Contoh Iklan Kolom/Baris

MOBIL DISEWAKAN

VMM Menyewakan New Kijang In-
ova Th 09, Avanza 09, Kijang Kap-
sul Th 00-04, Pick Up. Berminat
Hub: 021-5383191, 70111137,
081210111137.
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MOBIL DICARI

KEMENANGAN MOTOR  Berani
Beli Mobil Second Hand Anda Dgn
Harga Pantas Sejabodetabek, Mo-
bil Jepang Hub: 021-68336806 /
0816932247.

ORS00 )

CHARYN MOTOR Beli Mbl PU, Box,
Truk, Bus, Minibus, Sedan, leep, Mts-
bs, Tyt, Szk, kszu, DIl Rusak/Nabrak
Dibeli 70728139 / 91133329 /
08121256666.

CHOEE T/ IKL 307 09 (19712}

Contoh Iklan Display (BW)
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Sentul City

City of @nnovation
PT Sentul City Tbk (“Perseroan”)
PANGGILAN
Kepada Para Pemegang Saham

Direksi Perseroan bersama ini mengundang Para Pemegang Saham untuk menghadiri Rapat Umum Pemegang
Saham Luar Biasa (“Rapat”) yang akan diselenggarakan pada:

Hari/tanggal : Rabu, 16 Desember 2009
Pukul : 09.30 WIB s/d selesai
Tempat : Golden Meeting Room Lantai 2, Golden Boutique Hotel

JIl.Angkasa No.1 Jakarta 10720
Dengan agenda :
Persetujuan atas rencana Perseroan untuk melakukan Penawaran Umum Terbatas Il dengan Hak Memesan
Efek Terlebih Dahulu (HMETD) dan rencana Perseroan untuk melakukan penyertaan saham pada PT Bukit
Jnnggol Asri yang merupakan Transaksi Material sebagaimana dimaksud dalam Peraturan Bapepam-LK No.

Ca'aian
Perseroan tidak mengirimkan undangan tersendiri kepada para pemegang saham, namun demikian panggilan
yang kami sampaikan ini memenuhi persyaratan sesuai dengan Anggaran Dasar Perseroan.

2. Pemegang Saham yang berhak hadir atau diwakili dalam Rapat adalah para Pemegang Saham yang
namanya tercantum dalam Daftar Pemegang Saham Perseroan pada hari Senin, tanggal 30 Nopember 2009
pukul 16.00 WIB. Bagi para pemegang rekening efek KSEI dalam penitipan kolektif
Daftar Pemegang Saham yang dikelolanya kepada KSEI untuk mendapalkan Konfirmasi Tertulis Untuk
RUPS ("KTUR").

3. Para Pemegang Saham atau Kuasanya yang sah yang akan menghadiri Rapat diminta dengan hormat untuk
membawa dan menyerahkan kapada petugas pendaftaran Asli atau Fotocopy Surat Kolektif Saham dan
KTP atau tanda pengenal lainnya yang masih berlaku, sebelum masuk ke ruang Rapat. Khusus bagi
Pemegang Saham dalam penitipan kolektif KSEI diwajibkan membawa KTUR yang dapat diperoleh melalui
Anggota Bursa atau Bank Kustodian.

4. Bagi para Pemegang Saham Perseroan seperti Perseroan Terbatas, Koperasi, Yayasan, 7 (tujuh) hari
sebelum Rapat diminta untuk 1 fotocopy A 1 Dasar berikut perubahannya, terutama akta
yang memuat susunan pengurus yang sedang menjabat kepada Corporate Secretary Perseroan dengan
alamat Gedung Graha Utama, lantai 2, Sentul City, Babakan Madang, Bogor 16810,

5. Para Pemegang Saham yang tidak dapat hadir dalam Rapat, dapat diwakili oleh kuasanya dengan membawa
Surat Kuasa yang sah dalam bentuk yang dapat diterima Direksi dengan ketentuan para anggota Direksi,
Komisaris dan karyawan Perseroan diperkenankan untuk bertindak selaku Kuasa Para Pemegang Saham
dalam Rapat, namun suara yang mereka keluarkan selaku Kuasa tidak dihitung dalam pemungutan suara.
Bagi F Saham yang y diluar negeri, Surat Kuasa harus dilegalisir oleh Notaris
dan K Besar Rep i

6. Formulir Surat Kuasa dapat diperoleh setiap hari kerja, selama jam-jam kerja di kantor Corporate Secretary
Perseroan dengan alamat sebagaimana tercantum dalam butir 4 di atas.

7. Surat Kuasa harus ditandatangani dengan dibubuhi materai dan diterima oleh Corporate Secretary Perseroan
selambat-lambatnya 3 (tiga) hari kerja sebelum tanggal Rapat.

8. Untuk mempermudah pengaturan dan tertibnya Rapat, Para Pemegang Saham atau Kuasanya yang sah
diminta dengan hormat untuk hadir di tempat Rapat dan mengisi daftar hadir yang disediakan Perseroan
30 (tiga puluh) menit sebelum Rapat dimulai.

Jakarta, 1 Desember 2009.
Direksi Perseroan
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TURUT BERDUKA CITA

atas meninggalnya
Anah Rokayah
binti Engkos Kosasih

Ibunda Tri Juli Sukaryana
DIREWTUR PT BERITA NUSANTARA
DAN REDAKTUR PELAKSANA RORAN JAKARTA

Semoga arwah beliau diterima di sisi Allah SWT

Segenap Direksi dan Karyawan

PT BERITA NUSANTARA
KORAN §JAKARTA.

Contoh Space ”Laporan Keuangan”
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