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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan pemanfaatan dan dampak
dari Instagram sebagai media pemasaaran. Oleh karena itu, perusahaan-perusahaan
sekarang ini berusaha keras untuk membuat iklan yang efektif. iklan dalam bentuk
iklan stories di media sosial Instagram pun di pilih sebagai salah satu media
periklanan.

Jenis penelitian ini termasuk kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang di
gunakan dalam penelitian ini adalah kuisioner yang di ajukan pada 150 responden.
Data yang di dapat dari responden diolah menggunakan analisis deskriptif dan
analisis regresi berganda, dengan efektivitas iklan stories di media sosial sebagai
variabel dependen.

Dari hasil analisis yang telah di lakukan, dapat di simpulkan bahwa sikap
terhadap iklan, sikap terhadap merek, niat beli, dan intensitas melihat iklan
memiliki pengaruh ynag positif terhadap efektivitas iklan stories di media sosial
Instagram. Hasil penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan bagi perusahaan-
perusahaan yang akan memasang iklan dalam bentuk iklan stories di media sosial
Instagram.

Kata-kata Kunci: Efektivitas Iklan Stories, Intensitas Melihat Iklan, Niat Beli,

Sikap Terhadap Merek, Sikap Terhadap Iklan.



ABSTRACT

This research aims to describe the utilization and impact of Instagram as a
marketing medium. Therefore, companies nowadays are striving to make effective
advertisements. Ads in the form of stories ads on Instagram social media are also
selected as one of the advertising media

This type of research is quantitative. The data collection technique used in
this study was a questionnaire submitted to 150 respondents. The data obtained
from respondents were processed using descriptive analysis and multiple regression
analysis, with the effectiveness of advertising stories on social media as the
dependent variable.

From the results of the analysis, it can be concluded that attitudes towards
advertising, brand attitudes, buying intent, and intensity of seeing ads have a
positive effect on the effectiveness of stories ads on Instagram's social media.The
results of this research can be a consideration for companies that will advertise ads
in the form of stories ads on Instagram's social media.

Keywords: Effectiveness of Advertising Stories, Intensity of Viewing AdSs,
Purchase Intention, Attitudes Towards Brands, Attitudes Towards
Ads.
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