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“Commit your way to the Lord. Trust in Him, and He will act” 

Psalm 37:5 

 

 

 

“But when you ask, you must believe and not doubt, because the one 

who doubts is like a wave of the sea, blown and tossed by the wind.” 

James 1:6  

 

 

 

“The pain that you’ve been feeling, can’t compare to the joy that’s coming”                                                                                        

Romans 8:18  
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh 

perhatian investor individual (attention) terhadap hubungan antara perubahan harga 

dan pergerakan volume. Perbedaan opini akan muncul ketika terjadi sebuah 

kesalahan dalam estimasi akibat tidak tersedianya informasi atau adanya 

keterbatasan informasi. Pada saat perusahaan akan melakukan IPO, investor akan 

mencari informasi mengenai data perusahaan dan akan menafsirkan data secara 

berbeda yang memunculkan ketidaksepakatan (disagreement) antar investor. 

Perhatian investor merupakan mekanisme ketidaksepakatan (disagreement). 

Metode pengumpulan sampel yang digunakan adalah purposive sampling method. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini merupakan perusahaan yang 

melakukan penawaran umum perdana saham atau Initial Public Offering (IPO) 

pada tahun 2015-2019. Hipotesis dalam penelitian ini diuji menggunakan moderate 

regression analysis untuk menguji perhatian investor (attention) dalam memoderasi 

pengaruh fenomena underpricing pada pasar penawaran umum perdana saham 

(IPO) terhadap perbedaan opini (divergence of opinion). Moderate regression 

analysis dilakukan dengan program SPSS Statistics Ver.21 for Windows. 

Keputusan pengambilan keputusan hipotesis dilakukan dengan memperhatikan 

nilai probabilitas signifikansi dari hasil pengujian. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa perhatian investor individual (attention) memperlemah 

pengaruh fenomena underpricing pada pasar penawaran umum perdana saham 

(IPO) dengan perbedaan opini (divergence of opinion). 

Kata Kunci: Google Search Volume Index, Underpricing, Divergence of Opinion, 

IPO, Perbedaan Opini, Perhatian Investor. 

 


