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BAB IV 

PENUTUP 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui nilai estetika iklan televisi 

Djarum Black di Indonesia pada tahun 2001 – februari 2011. Berdasarkan uraian-

uraian bab I sampai III, maka dalam bab IV ini akan ditarik kesimpulan dan juga 

saran-saran yang berhubungan dengan penelitian ini. 

A. Kesimpulan 

  Kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian mengenai estetika 

iklan televisi Djarum Black pada tahun 2001 – Februari 2011 adalah iklan 

televisi Djarum Black secara keseluruhan telah menggunakan setiap unsur 

atau komponen iklan televisi. Setiap unsur atau komponen iklan televisi 

Djarum Black tersusun sesuai dengan pedoman estetika dari Frank. F. Jefkins.  

  Setiap versi iklan televisi Djarum Black telah mengaplikasikan 

konsep produk, iklan dan segmentasi ke dalam setiap unsur atau komponen 

audio dan visual pada setiap versi iklannya. Djarum Black mempunyai konsep 

inovatif dan kreatif dengan karakter yang terkandung dalam prinsip Djarum 

Black yaitu boldness, sophiticasting dan modernity yang dipadukan dengan 

golongan menengah keatas. Selain itu Djarum Black juga mempunyai konsep 

periklanan yang selalu digunakan oleh MAC909 dalam menjalankan kegiatan 

periklanannya. Konsep dari MAC909 tersebut tertuang dalam dua point solusi 

yaitu penciptaan sebuah keadaan dimana dapat mengubah kelemahan menjadi 
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kekuatan; hidup terasa hambar tanpa black dan imajinasi serta pengembangan 

personalitas yang menjadi inspirasi bagi target audience; imajinasi. Inovatif 

dan keratif pada iklan televisi Djarum Black tertuang pada konsep cerita setiap 

versi iklan televisi Djarum Black. Selanjutnya penggambaran boldness, 

sophiticasting dan modernity yang dipadukan dengan golongan menengah 

keatas digambarkan pada karakter talent yang digunakan. Konsep periklanan 

yang berupa imajinasi dan konsep “hidup terasa hambar tanpa black” 

divisualisasikan pada setiap konsep iklan televisi Djarum Black.  

  Setiap konsep tersebut telah diaplikasikan ke dalam bentuk audio 

visual iklan televisi Djarum Black yang terdiri dari unsur – unsur atau 

parameter iklan televisi tersebut. Unsur atau parameter iklan televisi Djarum 

Black terdiri atas voice over, music, sound effect,warna, alur cerita, talent, 

setting, logo, tag line, merek, tiga dimensi dan visual effect. Pengaplikasian 

konsep pada setiap unsur atau komponen iklan televisi Djarum Black tersusun 

sesuai dengan setiap pedoman estetika yang terdiri dari kesatuan, variasi, 

keseimbangan, irama, harmonisasi, proporsi dan kontras.  

  Secara keseluruhan dilihat dari unsur atau parameter iklan televisi 

Djarum Black, setiap tema yang terdiri dari Full of Imagination, Think Black 

dan Black, it is mempunyai salah satu unsur atau komponen yang paling 

menonjol. Pada tema Full of Imagination, unsur yang paling ditonjolkan 

adalah talent seorang laki – laki muda. Pada tema Think Black, unsur yang 

paling ditonjolkan adalah talent seorang laki – laki muda. Pada tema Black, it 

is, unsur yang paling ditonjolkan adalah talent seorang laki – laki muda. 
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Kesimpulan yang dapat diambil dari penonjolan unsur tersebut adalah dalam 

iklan televisi Djarum Black unsur yang paling ditonjolkan adalah talent laki – 

laki muda.  Kemudian secara keseluruhan jika dilihat dari pedoman 

estetikanya, setiap tema iklan televisi Djarum Black yang terdiri atas tiga tema 

yaitu Full of Imagination, Think Black dan Black, it is tidak terlihat adanya 

penonjolan salah satu pedoman estetikanya. Setiap pedoman estetika pada 

setiap tema tersebut mempunyai bobot yang sama dengan fungsi yang berbeda 

– beda seduai dengan peran masing – masing pedoman. 

   

B. Saran 

  Setelah mendapatkan beberapa kesimpulan, peneliti akan 

memberikan saran bagi pengiklan maupun penelitian selanjutnya. 

1. Akademis 

 Untuk dapat membentuk estetika, sebuah iklan harus dapat 

mengaplikasikan konsep produk, periklanan dan segmentasi pasar ke 

dalam unsur atau komponen setiap iklan. Misalkan saja dalam iklan 

televisi Djarum Black ini, iklan ini dapat mengaplikasikan konsep brand ( 

inovatif dan kreatif ), SES ( menengah ke atas, anak muda atau eksekutif 

muda, boldness, sophiticasting dan modernity dengan target masyarakat 

perkotaan), konsep periklanan ( life is bland withou black dan 

imagination) ke dalam setiap unsur atau komponen iklan televisi ( 

misalkan pada iklan televisi unsur atau komponen terdiri dari alur cerita, 

talent, setting, warna, animasi tiga dimensi, efek visual logo, tag line, 
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merek, backsound, sound effect dan voice over, pada radio terdiri dari 

unsur audio dan pada print ad terdiri dari unsur visual ). Pengaplikasian 

setiap konsep pada setiap unsur audio maupun visual tersebut dapat 

membentuk unsur estetika iklan televisi Djarum Black. 

2. Praktis 

 Hasil dari penelitian menunjukkan nilai estetika pada sebuah iklan. 

Nilai estetika mempunyai pengaruh pada keindahan atau kemenarikan 

sebuah iklan. Setiap pedoman ataupun hukum estetika yang tersusun 

dengan baik pada setiap iklan, akan mempunyai daya tarik tersendiri 

terhadap setiap audience yang melihat ataupun mendengarnya. Daya tarik 

tersebut didapat dari pengaplikasian konsep produk, target audience dan 

konsep iklan kedalam unsur atau komponen iklan ( misalkan pada iklan 

televisi unsur atau komponen terdiri dari alur cerita, talent, setting, warna, 

animasi tiga dimensi, efek visual logo, tag line, merek, backsound, sound 

effect dan voice over, pada radio terdiri dari unsur audio dan pada print ad 

terdiri dari unsur visual ) berdasarkan pada hukum atau pedoman estetika 

yang terdiri dari kesatuan, variasi, balance, irama, harmonis, proporsi dan 

kontras. Melalui penelitian ini diharapkan para kreator iklan atau mereka 

yang membuat iklan baik televisi, radio, maupun cetak agar selalu berlatih, 

berdiskuasi dan selalu melihat atau membandingkan iklan – iklan yang 

mempunyai nilai estetis agar benar-benar dapat memahami konsep estetika 

dan dapat mengaplikasikan nilai – nilai estetika pada saat membuat sebuah 

iklan. Pemahaman ataupun penelitian seperti ini setidaknya dapat menjadi 
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panduan bagi setiap kreator iklan atau mereka yang membuat iklan dalam 

membuat sebuah iklan yang menarik dan estetis. 
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LAMPIRAN 

Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 1  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black Full 

of ImaginationVersi Beach 

 

   

   

   

   

   

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 2  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black Full 

of ImaginationVersi Pylox 

   

   

   

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 3  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black Full 

of ImaginationVersi Catur 

   

   

   

   

   

   

 

 



 

 

LAMPIRAN 4  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black Full 

of ImaginationVersi I Fell Good 

   

   

   

   

   

   

 

 



 

 

LAMPIRAN 5  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Think Black Versi Zorro 

   

   

   

   

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 6  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Think Black Versi Happy Birthday  

   

   

   

  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 7  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Think Black Versi Portrait of Black  

   

   

   

   

   

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 8  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Think Black Versi Kata - kata  

   

   

   

   

   

 

 



 

 

LAMPIRAN 9  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Black, it is Versi Musik  

   

   

   

   

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 10  Potongan Scene Iklan Televisi Djarum Black 

Black, it is Versi Menyeberang Jalan  

   

   

   

  

 

 

 

 

 

 

 


