BAB IV

PENUTUP

Bab ini berisikan kessmpulan berdasarkan hasil analisis data penelitian
yang telah dilakukan dan saran peneliti. Penelitian ini bertujuan untuk
menjelaskan hubungan tingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan
televiss AXE TWIST vers “cewek gampang bosan” dengan minat pembelian

produk.

A. KESIMPULAN

Kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian ini adalah :

1. Hasil uji korelasi langsung, antara variabel tingkat attractiveness
elemen-elemen tayangan iklan televiss AXE TWIST vers “ cewek
gampang bosan” (X) dengan variabel minat pembelian produk (Y),
diperoleh nilai r = 0,405 dan nila sig = 0,003. Hal tersebut
menunjukan variabel X berhubungan dengan variabel Y dan
memiliki kekuatan hubungan yang cukup kuat (substansial).

2. Hasl uji korelas tidak langsung, dengan memasukan variabel
asosiass merek AXE TWIST dalam benak konsumen diantara
variabel X dan Y, diperoleh nilai r = 0,27089 dan nilai signifikan
keduanya lebih kecil dari apha (< 0,05). Hal tersebut menunjukan
bahwa tingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan televisi
AXE TWIST verst “ cewek gampang bosan” melaui asosias

merek AXE TWIST dalam benak konsumen berhubungan dengan
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minat pembeli produk, meskipun kekuatan hubungannya masuk
dalam kategori hubungan yang lemah.

. Nila koefisien korelasi (r) hubungan lansung > hubungan tidak
langsung, maka variabel asosias merek bukan variabel antara
(intervening variable) melainkan variabel yang dapat berhubungan
langsung dengan variabel tingkat minat untuk membeli produk.

. Hasil dari uji g cohcran didapat nila Q > X2 0058 Yang
mengartikan bahwa asosias merek AXE TWIST dalam benak
konsumen adalah berbeda. Perbedaan tersebut dikarenakan
informasi yang disimpan dan pengentahuan yang dimiliki oleh
responden berbeda satu dengan yang lain. Faktor yang dapat
menyebabkan hal tesebut adalah perbedaan kebutuhan, sikap,
tingkat adaptasi, serta rentang perhatian yang dimiliki oleh setiap
konsumen sebagal manusia.

. Komunikas persuasif melalui tayangan iklan televisi dapat
digunakan sebagai salah satu pendekatan untuk memahami konteks
komunikas sebagai proses searah yang disebut sebagai “definisi
berorientasi-sumber”  (source-oriented definition). Kegiatan
penyampaian pesan persuasif dengan model Stimulus-Respon
tersebut merupakan kegiatan yang sengga dilakukan guna
memenuhi kebutuhan komunikator, yaitu membangkitkan respon

orang yang diberi pesan (komunikan).
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B. SARAN

Berdasarkan hasil penelitian hubungan tingkat attractiveness elemen-
elemen tayangan iklan televiss AXE TWIST vers “cewek gampang

bosan” dengan minat pembelian produk, maka saran peneliti adalah:

1. Pendliti yang akan meneliti dengan mengguna metode dan tema
yang sama, diharapkan lebih memperdalam mengenai instrumen
yang digunakan untuk mengukur variabel yang diteliti, alangkah
lebih baik jika melakukan tes terlebih dahulu mengenai instrumen-
instrumennya. Tujuannya adalah untuk mendapatkan temuan data
yang lebih akurat.

2. Penditi harus lebih cemat dan tepat, baik meneliti mapun
mengukur, tiap variabel penelitian terutama yang berhubungan
dengan asosiasi merek.

3. Pendliti selanjutnya diharapkan dapat menggunakan model
komunikasi yang lain, sedlain model Stimulus-Respon, untuk
memahami kegiatan komunikas persuasif sebagai proses searah
yang disebut sebaga “definis berorientasi-sumber” (source-

oriented definition).
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LAMPIRAN I




Kuesioner

Nomor -

Untuk pernyataan-pernyataan berikut ini pilihlah salah satu dari jawaban sesuai dengan kriteria
jawaban anda yang telah disediakan dengan memberikan tanda centang (v)

Tingkat attractiveness (kemenarikan) elemen-elemen dalam tayangan lklan televisi AXE TWIST
versi “cewek gampang bosan”

No

Pernyataan

Jawaban

Ya

Tidak

Alur cerita dalam tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek

gampang bosan” merupakan kejadian yang pernah saya alami

Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

mendemonstrasikan cara penggunaan dan keunggulan AXE TWIST

Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

menggunakan artis favorit saya sebagai modelnya/talent

Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”
menggunakan efek khusus untuk menciptakan peristiwa, tempat, dan

model/talent

Saya tahu dominasi warna pada tulisan “TWIST” yang terdapat di
kemasan AXE TWIST pada tayangan iklan televisi AXE TWIST versi

“cewek gampang bosan”

Jingle tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

ini baru pertama kali saya dengar

Saya merasa senang mendengarkan fingle tayangan iklan televisi AXE

TWIST versi “cewek gampang bosan”

Musik yang terdengar saat iklan berlangsung berhubungan dengan

tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

Saya mendengar suara orang berbicara selain suara musik/jingle dalam

tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

Ada suara tambahan (sound effect) yang digunakan untuk

mendramatisir situasi maupun gerakan yang dilakukan model/talent

Saya tertarik melihat tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek




gampang bosan” karena model (talent) cowoknya menarik

12 | Saya tertarik melihat tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek
gampang bosan” karena model (talent) ceweknya menarik

13 | Saya tertarik melihat tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek
gampang bosan” karena model (talent) robotnya unik

14 | Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”
memperlihatkan logo Idari AXE TWIST

15 | Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”
memperlihatkan bentuk kemasan AXE TWIST

16 | Tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”
memperlihatkan cara penggunaan AXE TWIST

17 | Lokasi/tempat berlangsungnya adegan(scene) yang ada dalam tayangan
iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan” sesuai dengan
alur cerita

18 | Pergantian adegan (scene) diikuti pula oleh perubahan lokasi/tempat
yang sesuai dengan alur cerita

19 | Saya melihat informasi dalam bentuk teks (kata atau kalimat) dalam
'tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan”

20 | Saya membaca informasi yang tertera dalam tayangan iklan televisi AXE

TWIST versi “cewek gampang bosan”

Asosiasi merek AXE TWIST

No Pernyataan Jawaban
Ya | Tidak
21 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah produk
berteknologi canggih
22 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah produk
yang seksi
23 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah produk

yang ‘cowok banget’ (maskulin)




24 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah produk
yang mewah (elegant)

25 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah produk
yang sempurna

26 | Tayangan iklan tersebut menunjukan AXE TWIST adalah bodyspray yang
dapat berubah aroma dengan sendirinya

27 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST memberikan
rasa percaya diri bagi pemakainya

28 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa pemakai AXE TWIST
adalah cowok yang menyenangkan (enjoy; mengasyikkan; tidak
membosankan)

29 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa AXE TWIST adalah solusi
dari permasalahan cowok saat berinteraksi dengan cewek yang mudah
bosan

30 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa menggunakan AXE TWIST
dapat menyempurnakan penampilan pemakainya

31 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan ba"hwa dengan menggunakan
AXE TWIST maka lawan jenis akan semakin tertarik

32 | Tayangan iklan tersebut menunjukkan bahwa dengan menggunakan

AXE TWIST memberikan rasa penasaran bagi lawan jenis

Tingkat minat untuk membeli produk

No Pernyataan Jawaban
Ya | Tidak

33 | Produk AXE TWIST adalah produk yang selama ini saya cari

34 | Harga produk AXE TWIST mahal bagi saya

35 | Saya bersedia mencari tempat yang menjual produk AXE TWIST

36 | Saya mencari informasi mengenai produk AXE TWIST dengan bertanya

pada orang lain (pada anggota keluarga, teman, karyawan mini

market,dll)




37 | Saya mencari /searching di internet mengenai produk AXE TWIST

38 | Saya mengganti saluran lain ketika tayangan iklan televisi AXE TWIST

versi “cewek gampang bosan” muncul disaat saya menonton televisi

39 | Saya menyaksikan tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek

gampang bosan” dari awal hingga akhir tayangan

Mana diantara keenam produk ini adalah AXE TWIST
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Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 98 100.0
Excluded® 0 0
Total 98 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
824 40]
Item Statistics
Mean Std. Deviation N
Video1 1.42 496 981
Video2 1.87 341 98
Video3d 1.17 .381 98
Videod 1.89 317 98
\Video5 1.56 499 98
Audiot 1.73 444 98
Audio2 1.65 478 98
Audio3 1.68 475 98
Audio4 1.45 500 98
Audio5 1.82 389 98
Talentt 1.57 497 98
Talent2 1.69 463 98
Talent3 1.57 497 98




Props1
Props2
Props3
Setting1
Setting2
Graphics1
Pacing1
Kesan1
Kesan2
Kesan3
Kesan4
Kesan5
Keyakinan1
Keyakinan2
Keyakinan3 -
Keyakinan4
Keyakinan5
Kayakipans
Keyakinan7
Kebutuhan1
Kebutuhan2
Sikap1
Sikap2
' Isikap3
ingkat Adaptasii
Rentang Perhatian1

Rentang Perhatian2

1.87
1.86
1.84
1.83
1.87
1.52
1.48
1.66
1.59
1.62
1.54
1.39
1.77
1.86
1.68
1.66
1.74
1.74
1.66
1.29
1.51
1.31
1.18
1.09
1.22
1.76
1.66

341
.352
372
381
341
502
.502
A7S
494
487
501
490
428
352
487
475
438
438
475
454
.502
463
.389
280
419
432
475




Item-Total Statistics

Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if Item-Total Alpha if ltem
Item Deleted item Deleted Correlation Deleted
Video1 62.85 37.492 341 819}
Video2 62.40 38.407 303 .821
Video3 63.09 38.187 313 .820]
Video4 62.38 39.185 136 824
Videob 62.70 37.881 273 .821
Audio 62.53 38.994 A1 .826)
lAudio2 62.61 37.044 435 .B16
Audiod 62.60 37.067 434 816
[ Audiod 62.82 38.316 200 824
Audiod 62.45 38.951 145 824
Talent1 62.69 37.184 391 817
Talent2 62.57 37.258 413 817
Talent3 62.69 37.122 402 817
Props1 62.40 38 .681 1180 .823
Props2 62.41 38.739 215 823
Props3 62.43 38.866 A73 .B24
Setting1 62.44 38.476 251 .822
Setting2 62.40 38.572 264 821
Graphics1 62.74 37.903 267 821
Pacing1 62.79 37.552 .325 .820
Kesan1 62.60 37.232 405 817
Kesan2 62.67 37.789 292 .821
Kesan3 62.64 37.036 A27 816
Kesand 62.72 37.315 366 818}
Kesan5 62.88 36.975 A35 .816
Keyakinan1 62.50 38.438 224 822
Keyakinan2 62.41 38.182 345 .820
Keyakinan3 62.58 37.029 450 816
Keyakinan4 62.60 37.191 412 B17
Keyakinan5 62.52 37.551 .384 818}



1. Reliabilitas Variabel Tingkat Atfractiveness Elemen-Elemen Tayangan Iklan
Televisi AXE TWIST Versi “cewek gampang bosan”

Scale: ALL VARIABLES

i

Case Processing Summary

N %
{Cases  Valid 98 100.0
Excluded® 0 0
Total 98 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure,

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

670 7

2. Reliabilitas Variabel Asosiasi Merek AXE TWIST Dalam Benak Konsumen
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

L N %

ases  Valid 98 100.0
Excluded® 0 0

| Total 98 100.0

. Listwise deletion based on all variables in the
rocedure.




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

732 o

3. Reliabilitas Variabel Minat Pembelian Produk
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
[Cases  Valid 98 100.0
Excluded® 0 .0
Total 98 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

647 2
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Statistics

Video1 Audio2 Audio3 Talent1 Talent2 Talent3 Pacing1
In Valid 98 98 98 98 98 98 98
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Statistics
Kesan1 Kesan3 Kesan4 Kesan5 Keyakinan2 | Keyakinan3
In Valid 98 98 98 98 98 98
Missing 0 0 0 0 0 o
Statistics
Keyakinan4 | Keyakinan5 Keyakinan7 | Kebutuhan1 Sikap1 Sikap2
IN  Vaid 98 98 08 98 98 08
Missing 0 0 0 0 0 0

Frequency Table

1. Variabel Tingkat Aftractiveness Elemen-Elemen Tayangan Iklan Televisi
AXE TWIST Versi “cewek gampang bosan”

Video1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 57 58.2 58.2 58.2
ya 41 418 41.8 100.0§
Total 98 100.0 100.0




Audio2

Cumnulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 34 34.7 34.7 347
ya 64 65.3 65.3 100.01
Total 98 100.0 100.0
Audio3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  tidak 33 33.7 33.7 337
ya 65 66.3 66.3 100.0}
Total 98 100.0 100.0
Talent1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  tidak 42 42.9 429 429
ya 56 57.1 57.1 1oo.oL
Total 98 100.0 100.0
Talent2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  tidak 30 306 306 306
ya 68 69.4 69.4 100.0
Total 98 100.0 100.0




Talent3

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 42 429 429 429
ya 56 57.1 57.1 100.0
Total 88 100.0 100.0
Pacing1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  tidak 51 52.0 52.0 52.0
ya 47 48.0 48.0 100.0
Total a8 100.0 100.0

2. Variabel Asosiasi Merek AXE TWIST Dalam Benak Konsumen .

Kesan1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 33 33.7 33.7 33.7
ya 65 66.3 66.3 100.0}
Total 98 100.0 100.0
Kesan3
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 37 37.8 37.8 37.8
ya 61 62.2 62.2 100.0
Total 98 100.0 100.0




Kesan4
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 45 459 459 459
ya 53 54.1 54.1 100.0
Total 98 100.0 100.0
Kesan5
Cumulative
Frequency | Percent | valid Percent Percent
Valid  tidak 60 61.2 61.2 61.2
ya 38) 38.8 38.8 100.0
Total 98 100.0 100.0
Keyakinan2
Cumulative
Frequency | Percent | valig Percent Percent
Valid  tidak 14 14.3 14.3 14.3
ya 84 85.7 85.7 100.0
Total 98 100.0 100.0
Keyakinan3
Cumulative
Frequency | Percent | Vaiid Percent Percent
Valid tidak 31 3186 31.8 316
ya 67 68.4 68.4 100.0
Total 98 100.0 100.0




3. Variabel Minat Pembelian Produk

Kebutuhan1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 70 714 71.4 714
ya 28 286 286 100.0
Total 98 100.0 100.0
Sikap1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 68 69.4 60.4 69.4
ya 30 306 308 1 00.01
Total 98 100.0 100.0
Sikap2
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  tidak 80 81.6 816 81.6
ya 18 18.4 184 100.0w
Total 98 100.0 100.0
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1. Korelasi tingkat atfractiveness dengan minat pembelian produk

Correlations
Tingkat Minat
Aftrativeness Pembelian

Tingkat Attrativeness  Pearson Corelation 1 405"

Sig. (2-tailed) 000

N 98 98

Minat Pembelian Pearson Correlation 405" 1
Sig. (2-tailed) 000
N 98 o8]

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

2. Korelasi tingkat atfractiveness dengan asosiasi merek

Correlations
Tingkat
Aftrativeness | Asosiasi Merek
Tingkat Attrativeness  Pearson Correlation 1 515"
Sig. (2-tailed) 000
N 98 98
Asosiasi Merek Pearson Correlation 515" 1
Sig. (2-tailed) 000
N 98] o8

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




3. Korelasi asosiasi merek dengan minat pembelian produk

Comelations
Minat
Asosiasi Merek |  Pembelian

Asosiasi Merek Pearson Correlation 1 526"

Sig. (2-tailed) .000

; UMir

Minat Pembelian  Pearson Correlation 526" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 98 o}

**. Gorrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



LAMPIRAN V



Uji Q Cochran Variabel Asosiasi Merek AXE TWIST

Cochran Test

Frequencies
Value
1 2
Kesan1 33 65
Kesan3 .37 61
Kesan4 45 53]
Kesan5 60 38
Keyakinan2 14 84
Keyakinan3 3 67
Keyakinand 33 65
Keyakinan5 25 73]
Keyakinan? 3 =
Test Statistics

N 98
Cochran's Q 73.256°
df

'mp. Sig. .000

a. 2 is freated as a success.




