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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan, maka penulis dengan ini 

merumuskan kesimpulan, yaitu: 

Berdasarkan hasil penghitungan yang sudah dilakukan pada Bilik Kayu 

Heritage Resto, ditemukan persamaan untuk regresi linear sederhananya yaitu Y = 

-5659400,296 + 5,742 X, yang dapat diartikan bahwa jika tidak terdapat biaya 

promosi yang dikeluarkan, maka tingkat penjualan yang akan terjadi dalam Bilik 

Kayu Heritage Resto adalah sebesar Rp -5.659.400,296 dan kenaikan maupun 

peningkatan nilai biaya promosi setiap 1 (satu) rupiah akan menimbulkan 

peningkatan pada nilai tingkat penjualan sebesar Rp 5,742. Lalu berdasarkan pada 

analisis statistik yang dilakukan pada Bilik Kayu Heritage Resto, menunjukkan 

bahwa nilai signifikansi selama 3 tahun dari 2016-2018 adalah 0,000, lebih kecil < 

dari probabilitas yaitu 0,05. Yang dapat dikatakan bahwa selama 3 tahun ada 

pengaruh signifikan antara biaya promosi dengan tingkat penjualan. Dan kemudian 

dari hasil penghitungan juga menunjukkan bahwa nilai R Square selama 3 tahun 

dari 2016-2018 adalah 0,580. Yang artinya bahwa, pengaruh biaya promosi 

terhadap tingkat penjualan adalah 58,0%, dengan n=34.  
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5.2. Saran 

 Berdasarkan data-data yang ada dan hasil analisis, maka berikut ini 

beberapa saran yang diberikan penulis untuk perusahaan Bilik Kayu Heritage 

Resto: 

1. Telah dianalisis dalam pembahasan bahwa biaya promosi memiliki 

pengaruh yang positif terhadap tingkat penjualan, yang dapat 

diartikan bahwa setiap biaya promosi dikeluarkan, akan ada 

kenaikan tingkat penjualan yang terjadi. Oleh karena itu, perusahaan 

dapat melanjutkan promosi yang sudah dilakukan untuk lebih 

meningkatkan tingkat penjualan. Tetapi karena perusahaan juga 

harus memperhitungkan beberapa pengaruh lain yang 

mempengaruhi tingkat penjualan, maka ada baiknya Bilik Kayu 

Heritage Resto memberikan batas toleransi maksimal untuk biaya 

promosi sebesar 50% setiap tahun dari tahun sebelumnya, karena 

berdasarkan pada data, kenaikan tingkat penjualan pada tahun 2018 

sudah meningkat sebesar 34,95% dengan kenaikan biaya promosi 

sebesar 45,60%.  

2. Hendaknya perusahaan untuk bisa mengklasifikasikan biaya 

promosi ke dalam beberapa komponen sistem promosi yang 

dilakukan agar lebih mudah dalam mengetahui jenis promosi mana 

yang lebih efektif. 
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