
1 

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI  

MEDIA IKLAN BILLBOARD 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

 

Skripsi 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana (S1) 

Pada Program Studi Manajemen 

Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta 

 

 

 

 

Disusun oleh: 

Agnes Cintya Putri 

NPM: 15 03 21998 

 

 

FAKULTAS BISNIS DAN EKONOMIKA 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

NOVEMBER 2019  



610Z raqus oN IIVSIAI.'SJC

:qe1o mfnlery lrtp e5eq* g€IoI

866Ie € $I, :r{dN

rw4a{p13 se V
:qqo rmsnsrc

YTUYITYACOA VAYT YAIIY SYJISXflAINN

GWO{TTI{ NY1DII \flIOfiRI dYXIS

IHOXVCNfl dIAIffIAt CNYA UOIXYfr SISITTNY

IsdIr{S



m

?{rruouo{a uup sruslg s?lF{?d us{e0

610Z regulesec 90'euu{?{8oi

nlsequlr!{'lA 'cqd ''8I

rh8ue6erlt

'IS'I^I 'rpasrmf euuflloqg 'dI I 'rc Jord

rfn8uad ?pru?d en]o;1

IMCNIId VIIINVd NYNNSNS

ueulafBuBhl lpn]s ulB.6ord
(1g) uunpus JBIoF IBdE$ueEI {n}m uE[B.IB,t$sd ryBs qBIBs p8uqas

uum$Ip {n}un lB.Iu/ts Flnusuellt qalal uqEndulp uBp

610Z reqmsseg 90 p8$ue uPrd
rfir8ueg Bxtrrrud uedap ry uqu${su.dp qetet

86612 g0 9I :I^IdN

PP4 ed1u13 set6Y

qolo rmsnsp u?p uu4dersradrp Eue,{

YIUV}TYAEOI YAYf YWIY SVIISUflAINI}

{trYOflTTI{ NYTXI YIOflnI

IHOUYENtrdruflIAI CNVA ITOIXY{ SISTTYNY

ISdIqS



AI

ulnd ?.&urc ser6Y

6[02 roqruo^oN'egu4er(Eoa

'upu1e.(Eo1

e,(e1 euqy sulrsrelrun epede>1 ue>lllegrua{ u,{es ue4e rrup Is1eq ueryte,(ugp

qslorad u,(es Eued Wze* uup releE B{utu'rur rsdu{s uulunqured uep ueunsn(ued

eped rset8eld ueryleleur qulel u,{us emquq B{nqra} r..rur{ rrcrpnruel p ugqudy

'u{elsndreuup uup lnred ue1u1ec ruulup rur tsdrn6 tuulep srln1Jel eJecos ue>tu}ur(ulp

urel Euuro epl nslu rreslln1 r,Jep JeqrrosJeq Euu,( Euns8uul ryl undnuur EunsEuul

ryeq uedqnl undneur 'epl "uuuludured 'lJrpues u,(es uX.rn1 1rsurl ruuaq qepp1tr

YIUVXYACOA VAYf YIAIIY SYIISUtrAINN

(UYO{TTI{ NVTXI YI(IINI

UINUYI)NIdIAIIW CNYA UOJ)IY{ SISITYNV

:ppnfueEusp tsdpls Err\q"q uelep.(ueu 'p1 qumeq rp uetuul 
"pu"Ueq 

Eue.( u,(ug

A

II

IIYYIYANUUd



v 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji Syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yesus atas segala berkat dan karunia-

Nya, sehingga saya dapat menyelesaikan penelitian ini. Penelitian ini berjudul 

“Analisis Faktor yang Mempengaruhi Media Iklan Billboard  Universitas Atma 

Jaya Yogyakarta”, dilakukan untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar 

Sarjana (S1) pada Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta. 

Saya mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak yang telah mendukung 

melalui doa, semangat, dan kasih. Maka dalam kesempatan ini saya mengucapkan 

terimakasih kepada: 

1. Tuhan Yesus Kristus, yang selalu memberikan penyertaan-Nya dan kasih-

Nya dalam keadaan apapun. 

2. Bapak C. Jarot Priyogutomo, DRS., MBA. selaku dosen pembimbing 

skripsi yang telah menyediakan waktu untuk membimbing saya dengan 

sabar, dan selalu memberikan kepercayaan bahwa saya mampu 

menyelesaikan skripsi dengan topik ini. 

3. Orang tua, yang telah mendoakan, membimbing, memberikan support, dan 

meyakini bahwa saya mampu menyelesaikan skripsi ini. 

4. Kakak saya yang selalu mendoakan, memberikan semangat, dan 

pengarahannya melalui jarak jauh. 

5. Keluarga besar “Sutiyo Family” yang selalu mendoakan juga memberikan 

saya semangat positif dalam mengerjakan skripsi ini. 

6. Kedua anjing kesayangan saya Carla dan Vio yang selalu setia menemani 

saat mengerjakan skripsi hingga tengah malam. 

7. Bennasita Vhikara yang selalu sabar dan galak(?) hehe sama pengertian 

juga menjadi mentor pribadi saya dari awal pengerjaan skripsi ini sampai 

akhir.  

8. Tim Giat Belajar (Kezia, Denok, Vika, Yovita, Steven, Elvan, Maya) yang 

selalu menemani mengerjakan skripsi, dan selalu memberikan nasihat-

nasihat “berfaedahnya”. 



vi 

 

9. Teman-teman seperjuangan skripsi, Felix, Joshua, dan Valita. See you on 

top, guys! 

10. Paguyuban Lansia Aktif (Andri dan Kepo) terimakasih sayangku kalian 

selalu menghibur dengan kerecehan kalian, dan selalu ada saat aku 

butuhin. 

11. Teman-teman penghuni grup TABAS (Distrik 3 KKN 75 Sintang) 

terimakasih buat segala cerita dan kelakuan kalian yang boleh kita lewati 

bersama! kalian keluarga baru yang selamanya tetap jadi keluarga  

12. Pembimbing dan pengurus Remaja GKI Ngupasan yang selalu mendoakan 

dan memberikan semangatnya, Terimakasih Guys!  

13. Teman – teman ambyar EO yang memberikan semangat dan pembahasan 

recehnya hingga dapat menghibur dalam pengerjaan. 

14. Pihak-pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu persatu. 

Masih banyak kekurangan dalam penulisan skripsi ini. Oleh karena itu saran dan 

kritik yang membangun dan bermanfaat sangat diharapkan untuk perbaikan di 

masa yang akan datang. Terima kasih. 

   Yogyakarta, 11 November 2019 

                Penulis 

 

        Agnes Cintya Putri 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

MOTTO 

 

 

“They say God's time is the best,  

But you have to believe  

that God's plan is the best also.  

Never Early, Never Late, Always on Time” 

 - Goals Rider - 
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ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MEDIA IKLAN 

BILLBOARD UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

 

Disusun oleh: 

Agnes Cintya Putri 

NPM: 15 03 21998 

Pembimbing 

C. Jarot Priyogutomo, DRS., MBA. 

 

INTISARI 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui beberapa faktor 

yang mempengaruhi media iklan billboard Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Penulis menggunakan metode kuantitatif yang menyebarkan kuesioner kepada 

seluruh mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang ada untuk 

mendapatkan data primer. 

Penelitian ini berfokus pada variabel Congruence, Symbolic Value, 

Distinctiveness, Media Emotion, Media Value, dan Attitude toward Billboard 

Advertising. Dengan menggunakan metode purposive sampling, didapatkan 155 

sampel yang diteliti. Pengujian instrumen kuesioner dilakukan dengan uji validitas 

dan reliabilitas. Analisis data pada penelitian ini menggunakan Structural 

Equation Model (SEM). 

Hasil pengujian penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Congruence 

memiliki pengaruh terhadap Distinctiveness tetapi variabel Congruence tidak 

memiliki pengaruh terhadap Media Emotion. variabel Symbolic Value memiliki 

pengaruh terhadap Distinctiveness dan Media Value, lalu Distinctiveness memiliki 
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pengaruh terhadap Media Emotion, variabel Media Emotion tidak memiliki 

pengaruh terhadap Media Value dan Attitude, dan variabel Media Value memiliki 

pengaruh terhadap Attitude. 

Kata Kunci: iklan, billboard, attitude, OOH (outdoor of home) 
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