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MOTTO

“They say God's time is the best,
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INTISARI
Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui beberapa faktor
yang mempengaruhi media iklan billboard Universitas Atma Jaya Yogyakarta.
Penulis menggunakan metode kuantitatif yang menyebarkan kuesioner kepada
seluruh  mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang ada untuk

mendapatkan data primer.

Penelitian ini berfokus pada variabel Congruence, Symbolic Value,
Distinctiveness, Media Emotion, Media Value, dan Attitude toward Billboard
Advertising. Dengan menggunakan metode purposive sampling, didapatkan 155
sampel yang diteliti. Pengujian instrumen kuesioner dilakukan dengan uji validitas
dan reliabilitas. Analisis data pada penelitian ini menggunakan Structural

Equation Model (SEM).

Hasil pengujian penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Congruence
memiliki pengaruh terhadap Distinctiveness tetapi variabel Congruence tidak
memiliki pengaruh terhadap Media Emotion. variabel Symbolic Value memiliki

pengaruh terhadap Distinctiveness dan Media Value, lalu Distinctiveness memiliki
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pengaruh terhadap Media Emotion, variabel Media Emotion tidak memiliki
pengaruh terhadap Media Value dan Attitude, dan variabel Media Value memiliki

pengaruh terhadap Attitude.

Kata Kunci: iklan, billboard, attitude, OOH (outdoor of home)
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