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“RESPONS ATAS REVIEW PRODUK KOREAN SKINCARE DI FEMALE 

DAILY” 
 

Abstrak 
 

Berkembangnya teknologi digital saat ini sangat memungkinkan orang 

untuk melakukan apa saja melalui internet khususnya dalam mencari informasi 

salah satunya berupa informasi terkait suatu produk kecantikan. Informasi yang 

dimaksud yakni berupa ulasan atau review terhadap suatu produk yang ditulis 

oleh orang yang sebelumnya sudah menggunakan produk tersebut. Female Daily 

merupakan salah satu media online di Indonesia yang khusus menyajikan review 

beragam produk kecantikan. Kegiatan mencari informasi berupa review suatu 

produk tentunya akan menghasilkan respons. Berdasarkan hal tersebut, peneliti 

tertarik untuk mengetahui bagaimana respons dari pengguna Female Daily dalam 

memanfaatkan review produk skincare khususnya Korean skincare. 

Penelitian ini menggunakan beberapa teori dengan teori respons sebagai 

teori utama, teori komunikasi smcr, teori media baru serta online review sebagai 

teori pendukung. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif 

kualitatif, dengan subjek penelitiannya yakni empat orang pengguna Female Daily 

yang juga merupakan beauty blogger. Beauty blogger yang dipilih yakni beauty 

blogger yang tergabung dalam komunitas Jogja Bloggirls serta pengguna aktif 

Female Daily.  

Sesuai dengan hasil penelitian, ditemukan bahwa kegiatan memanfaatkan 

review produk di Female Daily menimbulkan respons yakni respons kognitif, 

respons konatif, dan respons afektif. Respons kognitif yakni respons yang 

berkaitan dengan pengetahuan individu, respons afektif yakni respons yang 

berkaitan dengan emosi individu, sedangkan respons konatif yakni respons yang 

berkaitan dengan tindakan individu. 

Kata Kunci: Female Daily, Korean Skincare, Online Review, Respons, Skincare 
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MOTTO 
 

 

 

 

 

“Believe you can 

and 

you’re halfway there.” 
 

 

 

 

 

-Theodore Roosevelt- 
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