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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN  

 

A. Kesimpulan  

 Berdasarkan penelitian kuantitatif dengan teknik eksperimen yang 

dilaksanakan peneliti pada beberapa audiens yang berdomisili di DIY khususnya di 

wilayah Bumijo tentang pelaksanaan eksperimen video tutorial make up yang 

diadakan di Basecamp cafe dan resto pada tanggal 12 Agustus 2018 dan tanggal 26 

Agustus 2018 dapat diambil beberapa kesimpulan. Sesuai dengan data yang 

diperoleh, hasil dari penilaian yang dilakukan juri untuk menilai audiens yang  

mengaplikasikan make up dengan panduan video tutorial make up dari akun Michelle 

Saragih diambil beberapa kesimpulan, dan dapat dipaparkan sebagai berikut : 

1. Audiens mampu mengaplikasikan make up dan menggunakan alat-alat make up 

dengan melihat tahap-tahap yang dilakukan oleh tutor, dilihat dari hasil tersebut 

efektivitas Youtube meningkat dari observasi I dan observasi II karena adanya 

peningkatan nilai dari audiens.  

2. Terkait dengan teori yang digunakan yaitu adanya efek dari media khususnya dari 

media Youtube, hal tersebut diperlihatkan oleh audiens yang tadinya tidak tahu dan 

tidak bisa, adanya media Youtube audiens dapat terbantu karena Youtube memberikan 

contoh dan panduan sampai akhirnya audiens mengalami perubahan yaitu adanya 
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efek dari media itu sendiri, hasil dari efek tersebut adalah audiens dapat 

menggunakan, mengaplikasikan make up.  

3. Perubahan atau efek yang terjadi pada audiens tidak terjadi secara langsung, 

adanya proses atau tahapan yang dilakukan audiens semakin adanya perubahan atau 

efek bagi audiens. Efek tersebut terjadi karena adanya penyampaian pesan yang 

diberikan tutor kepada audiens sehingga audiens dapat menirukan untuk mendapatkan 

hasil yang sama. Disini untuk efek media Youtube itu sendiri terbukti ada, hal 

tersebut dibuktikan dari adanya peningkatan nilai audiens untuk 2 kali tahapan saja, 

dilihat dari hasil audiens menggunakan make up. Hal tersebut dapat terjadi lebih baik 

lagi jika ada pengulangan dengan jangka waktu yang lebih lama. Disini Youtube 

memberikan pengaruh bagi audiens selain menjadi edukasi Youtube memberikan 

dampak untuk audiens dapat menciptakan keterampilan merias. 

4. Beberapa faktor penghambat pada saat penelitian dilakukan adalah membutuhkan 

waktu yang cukup lama untuk praktek make up dan masih banyak audiens yang 

kebingungan sehingga masih melakukan tanya jawab dengan audiens lain, karena itu 

sistemnya seperti beauty class sehingga mereka melakukan secara bersamaan. 

Youtube merupakan sarana informasi dan hiburan bagi masyarakat, namun untuk 

video tutorial make up khususnya audiens membutuhkan waktu untuk memutar ulang 

agar mendapat hasil yang sama, melalui Youtube masih ada khalayak yang kurang 

puas karena tidak secara langsung. 
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B. Saran  

 Berdasarkan hasil temuan data terdapat beberapa masalah yang belum 

terpecahkan, sehingga peneliti mengajukan beberapa saran. Saran tersebut yaitu : 

1. Media Youtube memudahkan audiens untuk mengakses dimana saja dan kapanpun, 

khususnya untuk video tutorial yang bersifat mengedukasi audiens, untuk hasil yang 

memuaskan hendaknya audiens mengkondusifkan suasana agar dapat memahami 

secara jelas sehingga apa yang disampaikan melalui video tutorial tersebut dapat 

diterima dengan baik, selain itu juga dilakukan secara berulang untuk mendapat 

kepuasan pemahaman sehingga dapat mendapat hasil yang baik. 

2. Saran juga disampaikan untuk tutor sebaiknya dalam menyampaikan video tutorial 

make up hendaknya menciptakan cara atau trick baru yang membuat audiens semakin 

berkesan dan semakin memiliki rasa ingin tahu yang tinggi untuk selalu mengikuti 

seperti yang dilakukan tutor.  

3. Media Youtube merupakan sarana untuk belajar hendaknya Youtube memberikan 

trick untuk audiens agar dapat memanfaatkan waktu untuk belajar memahami dengan 

jangka waktu yang cepat.  
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LAMPIRAN 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

LAMPIRAN II 

 

1. Situasi persiapan akan memulai observasi (audiens dan juri) 

 

 



2. foto audiens  

 

    

 

                          

 

 

 

 

 

 



Rata-rata Nilai Audiens 

No. Nama Usia  T1 T2 

1.  Linda 24 91,12 92,56 

2. Tanti 34 69,72 73,98 

3. Winda 24 72,06 75,18 

4. Hani  33 70,06 72,24 

5. Fadri  23 85,06 87,98 

6. Yohana Evanti 30 67,04 71,12 

7. Asti Wulandari 29 67,18 71,46 

8. Wulan 22 70,00 73,24 

9. Dinda 20 68,52 71,64 

10. Risma 19 64,08 68,46 

11. Putri 18 64,26 68,02 

12. Avian 19 64,09 67,64 

13. Fari 20 66,44 69,52 

14. Zora 23 69,06 73,02 

15. Idayani 24 69,00 70,24 

16. Dwiyani 30 66,09 65,66 

17. Hersa 19 64,52 70,42 

18. Devinda 19 63,92 70,02 

19. Devita 25 64,78 81,72 



20. Monica 25 65,32 66,72 

21. Kaila 19 63,98 67,28 

22. Aditya 30 67,66 70,36 

23. Clara 31 66,76 71,88 

24. Eva 21 71,01 75,16 

25. Eki 30 70,07 74,06 

26. Aswina 20 67,08 71,08 

27. Tari 24 68,56 72,94 

28. Adella 20 66,16 69,08 

29. Minuk 32 70,18 76,92 

30. Ratih 30 74,08 80,09 

Tabel 6.1 Rata-rata nilai pada observasi I dan observasi II 

 

 

 

 

 

 

 

 



Paired Samples Correlations 

  Correlation Sig. 
Eye Brow 2 
& Eye 
Brow 1 

.903 .000 

Shading 2 
& Shading 
1 

.725 .000 

Warna 
Eyeshadow 
2 & Warna 
Eyeshadow 
1 

.966 .000 

Pemilihan 
Warna 
Lipstick 2 
& 
Pemilihan 
Warnna 
Lipstick 1 

.953 .000 

Eye 
Shadow 2 
& Eye 
Shadow 1 

.950 .000 

Tabel 6.2 korelasi (Sumber: data olah SPSS peneliti) 

 



 

Paired Samples Statistics 

  Mean N 
Std. 

Deviation 

Std. 
Error 
Mean 

Pair 
1 

Eye Brow 
2 71.60 30 6.542 1.194 

Eye Brow 
1 67.77 30 7.695 1.405 

Pair 
2 

Shading 2 68.17 30 6.675 1.219 
Shading 1 64.13 30 7.722 1.410 

Pair 
3 

Warna 
Eyeshadow 
2 

72.53 30 6.252 1.141 

Warna 
Eyeshadow 
1 

68.93 30 7.066 1.290 

Pair 
4 

Pemilihan 
Warna 
Lipstick 2 

72.07 30 5.699 1.040 

Pemilihan 
Warnna 
Lipstick 1 

68.43 30 6.579 1.201 

Pair 
5 

Eye 
Shadow 2 74.20 30 6.744 1.231 

Eye 
Shadow 1 70.60 30 7.868 1.436 

Tabel 1.2 Merupakan hasil uji dari kedua yang normal untuk dapat ditemukan uji beda. (Sumber: Olah data 
peneliti,2018) 

 

  

 

 

 

 



 

Paired Samples Correlations 

  N Correlation Sig. 
Pair 
1 

Eye Brow 
2 & Eye 
Brow 1 

30 .903 .000 

Pair 
2 

Shading 2 
& Shading 
1 

30 .725 .000 

Pair 
3 

Warna 
Eyeshadow 
2 & Warna 
Eyeshadow 
1 

30 .966 .000 

Pair 
4 

Pemilihan 
Warna 
Lipstick 2 
& 
Pemilihan 
Warnna 
Lipstick 1 

30 .953 .000 

Pair 
5 

Eye 
Shadow 2 
& Eye 
Shadow 1 

30 .950 .000 

Tabel 1.3 Merupakan hasil uji dari kedua yang normal untuk dapat ditemukan uji beda. (Sumber: Olah data 
peneliti,2018 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Paired Samples Test 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 1.4 Merupakan hasil uji dari kedua yang normal untuk dapat ditemukan uji beda. (Sumber: Olah data 
peneliti,2018) 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Paired Differences 

t df 

Sig. 
(2-

tailed) Mean 
Std. 

Deviation 

Std. 
Error 
Mean 

95% 
Confidence 

Interval of the 
Difference 

Lower Upper 
Pair 
1 

Eye Brow 
2 - Eye 
Brow 1 

3.833 3.333 .609 2.589 5.078 6.299 29 .000 

Pair 
2 

Shading 2 - 
Shading 1 4.033 5.430 .991 2.006 6.061 4.069 29 .000 

Pair 
3 

Warna 
Eyeshadow 
2 - Warna 
Eyeshadow 
1 

3.600 1.923 .351 2.882 4.318 10.256 29 .000 

Pair 
4 

Pemilihan 
Warna 
Lipstick 2 - 
Pemilihan 
Warnna 
Lipstick 1 

3.633 2.076 .379 2.858 4.408 9.587 29 .000 

Pair 
5 

Eye 
Shadow 2 - 
Eye 
Shadow 1 

3.600 2.568 .469 2.641 4.559 7.679 29 .000 



Ranks 

  N 
Mean 
Rank 

Sum of 
Ranks 

Lipstick 2 
- Lipstick 
1 

Negative 
Ranks 0a 0.00 0.00 

Positive 
Ranks 25b 13.00 325.00 

Ties 5c     
Total 30     

Blush on 2 
- Blush on 
1 

Negative 
Ranks 0d 0.00 0.00 

Positive 
Ranks 27e 14.00 378.00 

Ties 3f     
Total 30     

Kemiripan 
2 - 
Kemiripan 
1 

Negative 
Ranks 0g 0.00 0.00 

Positive 
Ranks 29h 15.00 435.00 

Ties 1i     
Total 30     

Pemakaian 
Shade 
Foundation 
2 - 
Pemakaian 
Shade 
Foundation 
1 

Negative 
Ranks 0j 0.00 0.00 

Positive 
Ranks 27k 14.00 378.00 

Ties 3l     
Total 

30     

Ketelitian 
2 - 
Ketelitian 
1 

Negative 
Ranks 0m 0.00 0.00 

Positive 
Ranks 30n 15.50 465.00 

Ties 0o     
Total 30     

Kebenaran 
2 - 
Kebenaran 
1 

Negative 
Ranks 5p 17.60 88.00 

Positive 
Ranks 20q 11.85 237.00 

Ties 5r     
Total 30     



 
Keterangan : 
 
a. Lipstick 2 < Lipstick 1 
b. Lipstick 2 > Lipstick 1 
c. Lipstick 2 = Lipstick 1 
d. Blush on 2 < Blush on 1 
e. Blush on 2 > Blush on 1 
f. Blush on 2 = Blush on 1 
g. Kemiripan 2 < Kemiripan 1 
h. Kemiripan 2 > Kemiripan 1 
i. Kemiripan 2 = Kemiripan 1 
j. Pemakaian Shade Foundation 2 < Pemakaian 
Shade Foundation 1 
k. Pemakaian Shade Foundation 2 > Pemakaian 
Shade Foundation 1 
l. Pemakaian Shade Foundation 2 = Pemakaian 
Shade Foundation 1 
m. Ketelitian 2 < Ketelitian 1 
n. Ketelitian 2 > Ketelitian 1 
o. Ketelitian 2 = Ketelitian 1 
p. Kebenaran 2 < Kebenaran 1 
q. Kebenaran 2 > Kebenaran 1 
r. Kebenaran 2 = Kebenaran 1 

 

 

Test Statisticsa 

  

Lipstick 
2 - 

Lipstick 
1 

Blush 
on 2 - 
Blush 
on 1 

Kemiripan 
2 - 

Kemiripan 
1 

Pemakaian 
Shade 

Foundation 
2 - 

Pemakaian 
Shade 

Foundation 
1 

Ketelitian 
2 - 

Ketelitian 
1 

Kebenaran 
2 - 

Kebenaran 
1 

Z -4.401b -4.588b -4.801b -4.646b -4.813b -2.040b 
Asymp. 
Sig. (2-
tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .041 

Tabel 1.6 Merupakan hasil statistik data  .(Sumber: Olahan data peneliti,2018) 

 

 


