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STRATEGI KOMUNIKASI OLEH KOMUNITAS EARTH HOUR JOGJA

DALAM KAMPANYE “SWITCH OFF 2018”

ABSTRAK

Penelitian ini akan membahas mengenai strategi komunikasi yang digunakan
untuk melakukan kegiatan kampanye “Switch Off 2018". Tujuan utama dalam
penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan, dan menganalisis proses straiegi
komunikasi oleh komunitas Earth Hour jogja dalam kampanye “Switch Off 2018”.
Harapannya adalah penelitian ini dapat memberikan pengetahuan bagi komunitas
yang lainnya dalam persiapan melakukan kampanye atau event yang serupa.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif
kualitatif. Penelitian dilakukan dengan mewawancarai tiga narasumber yang
merupakan anggota komunitas Earth Hour Jogja yang menjadi panitia “Switch Off
2018”. Data dikumpulkan melalui wawancara dan, analisis data dilakukan dengan
pengumpulan data, reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian ini memperlihatkan bahwa strategi komunikasi yang
dilakukan oleh panitia “Switch Off 2018 dalam persiapan kampanye yang akan
dilakukan. Sebagai komunitas Earth Hour Jogja melakukan penetapan strategi
komunikasi sebagai cara untuk dapat menarik masyarakat Yogyakarta dalam
mendukung gaya hemat listrik melalui kampanye “Switch Off 2018”. Target dalam
kegiatan kampanye ini adalah seluruh warga Jogja, karena luasnya ruang lingkup
khalayak yang dimaksud, maka dari itu komunitas Earth Hour Jogja menargetkan
komunitas yang ada di Jogja. Komunitas yang dimaksud baik komunitas lingkungan,
budaya, sosial dan lingkungan. Komunitas menjadi target sasaran agar dapat
mencakup khalayak yang cukup luas. Mengenai pemilihan media yang digunakan ada
tiga media yang digunakan yaitu media massa, media sosial, dan juga melakukan
media dengan cara tatap muka. Dalam tujuan pesan yang ditemukan bahwa pesan
yang sebagai slogan dalam kampanye “Switch Off 2018" adalah Bersinergi dalam
Aksi dengan memakai tema Harmoni Hijau. Bersinergi dalam Aksi mempunyai arti
kegiatan mematikan lampu bersama-sama untuk bumi yang lebih baik lagi. Pesan
yang dibuat oleh Earth Hour jogja merupakan pesan yang tidak langsung karena



diharapkan khalayak dapat tergugah dengan pesan yang dibuat, dan jika pesan dibuat

secara langsung terlihat lebih memaksa atau menyuruh. Dalam perencanaan pesan

yang dibuat pihak komunitas tidak mencari isu lagi karena isu yang diangkat sudah
cukup jelas mengenai isu lingkungan dengan harapan dapat merubah lingkungan

yang lebih baik lagi. Dalam komunikator untuk menjadi kunci yang diandalkan oleh

komunitas Earth Hour Jogja dalam penyampaian pesan kampanye “Switch Off 2018”

adalah Livinus Gunawan selaku ketua panitia “Switch Off 2018".

Kata kunci: strategi komunikasi, kampanye, Earth Hour.
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