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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh
celebrity endorsement (kredibilitas selebriti, daya tarik selebriti, kecocokan
produk dengan kepribadian selebriti dan meaning transferred) dengan dua
endorser yaitu Jonatan Christie dan Anthony Sinisuka Ginting terhadap niat beli
produk minuman susu sereal Indomilk Good to Go. Data yang digunakan berupa
data primer yang diperoleh dari penyebaran kuesioner secara langsung kepada
responden. Kuesioner disebarkan secara manual / offline dengan jumlah
responden mencapai 150 orang (81 pria & 69 wanita) dengan teknik purposive
sampling. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis
regresi berganda untuk menguji apakah variabel dependen dapat dijelaskan oleh
keempat variabel independen secara objektif, dan untuk membandingkan
pengaruh antara endorser Jonatan Christie dan Anthony Sinisuka Ginting.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa variabel kredibilitas selebriti,
daya tarik selebriti, dan kecocokan produk dengan kepribadian selebriti pada
endorser Jonatan Christie tidak berpengaruh secara signfikan terhadap niat beli,
sementara pada endorser Anthony Sinisuka Ginting hanya variabel daya tarik
selebriti saja yang tidak signifkan mempengaruhi niat beli. Pada variabel meaning
transferred kedua endorser berpengaruh positif terhadap niat beli. Variabel daya
tarik untuk kedua endorser berpengaruh negatif sementara lainnya berpengaruh
positif. Untuk hasil uji beda dengan analisis independent samples t test tidak
ditemukan perbedaan antara Jonatan Christie & Anthony Sinisuka Ginting.

Kata Kunci: celebrity endorsement, kredibilitas selebriti, daya tarik selebriti,
kecocokan produk dengan kepribadian selebriti, meaning transferred, niat beli
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