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ABSTRAKSI 
 

 Penelitian ini berjudul pengaruh terpaan konten Prank Kasih Makanan ke 
Banci CBL terhadap persepsi peserta Virtual Youth Day 2020 Tentang Konten 
Prank Transpuan, sehingga teori yang digunakan adalah komunikasi, persepsi, 
dan terpaan media. Terpaan media yang diartikan sebagai keadaan di mana 
khalayak melihat dan atau mendengarkan suatu tayangan digunakan untuk 
mengukur pengaruhnya terhadap persepsi yang merupakan kemampuan seseorang 
untuk menerima, memilih, mengorganisasi, dan mengartikan suatu pesan guna 
menciptakan gambaran tentang suatu hal tersebut. Penelitian ini merupakan 
penelitan eksplanatif kuantitatif dengan metode eksperimen Posttest-Only Control 
Design yang dimodifikasi sehingga alat pengumpulan data yang digunakan adalah 
kuesioner. Sample terpilih sebanyak 90 orang yang merupakan peserta Virtual 
Youth Day 2020. Responden dipilih secara secara acak berdasarkan kriteria yang 
telah ditentukan sebelumnya dan dibagi menjadi 3 kelompok, yang terdiri dari 1 
kelompok kontrol dan 2 kelompok eksperimen dengan masing-masing anggota 
kelompok sebanyak 30 orang. Berdasarkan hasil pengujian validitas dan 
reliabilitas seluruh instrumen penelitian dinyatakan valid dan reliabel sehingga 
layak digunakan pada penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan pengaruh yang 
dihasilkan terpaan media terhadap persepsi adalah kuat dengan persentase sebesar 
31,7%. Hasil ini sekaligus membuktikan bahwa hipotesis yang digunakan di 
dalam penelitian ini adalah “Terdapat pengaruh yang signifikan terpaan konten 
Prank Kasih Makanan ke Banci CBL terhadap persepsi peserta Virtual Youth Day 
2020”. Hasil penelitian juga menunjukkan adanya perbedaan tingkat persepsi 
yang dihasilkan dari masing-masing kelompok penelitian yang menunjukkan 
adanya persepsi yang semakin negatif setelah responden diberikan tingkat terpaan 
yang lebih tinggi 
 
Keyword: terpaan media, persepsi, konten prank, transpuan, waria. 
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