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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

  Tujuan dilaksanakannya penelitian ini adalah untuk mencari tahu ada 

tidaknya pengaruh terpaan artikel mengenai tempat wisata alam dalam situs 

Indonesiana terhadap minat mahasiswa FISIP UAJY untuk mengunjungi 

tempat wisata alam Indonesia.  

  Berdasarkan hasil pengumpulan data kuesioner dan analisis yang telah 

dilakukan peneliti diperoleh fakta yang menunjukan adanya pengaruh terpaan 

artikel mengenai tempat wisata alam dalam situs Indonesiana terhadap minat 

mahasiswa FISIP UAJY untuk mengunjungi tempat wisata alam Indonesia, 

dengan nilai korelasi sebesar 0,040, lebih kecil dari 0,050.  

  Sementara sifat hubungan antara variabel pengaruh terpaan media 

(variabel x) terhadap minat berkunjung (variabel y) adalah positif, karena 

angka koefisien regresi yang diperoleh sebesar 0,175. Maksud dari bersifat 

positif itu sendiri yaitu nilai koefisien regresi yang telah diperoleh menunjukan 

angka yang positif. Sedangkan kekuatan hubungan antara pengaruh terpaan dan 

minat berkunjung berada di tingkat yang “rendah,” karena nilai signifikansi 

korelasi person hanya sebesar 0,046 atau 4,6%.  
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  Selain itu, permasalahan yang di teliti pada penelitian kali ini selaras 

dengan teori pembahasan yang digunakan peneliti, yaitu stimulus-respon (r-s). 

Teori tersebut menyatakan bahwa stimulus (berupa pesan, atau informasi) yang 

diberikan media dapat mempengaruhi respon dan reaksi khalayak (minat 

berkunjung mahasiswa FISIP UAJY untuk mengunjungi tempat wisata alam di 

Indonesia). Namun berdasarkan hasil yang diperoleh, ada faktor lain di luar 

pengaruh media, yang dapat mempengaruhi reaksi, respon, sikap khalayak, 

sebesar 95,4%. 

B. Saran 

  Seperti yang sudah jelaskan sebelumnya, bahwa ada fakta menarik yang 

diperoleh peneliti yaitu tentang adanya pengaruh lain (faktor lain) yang dapat 

mempengaruhi keputusan minat berkunjung mahasiswa untuk mengunjungi 

tempat wisata alam di Indonesia. Pasalnya bila dibandingkan dengan pengaruh 

sempurna, hasilnya masih sangat jauh berbeda. Oleh karena itu, jika ada 

penelitian lain yang membahas tentang terpaan media terhadap minat 

berkunjung, disarankan untuk menggunakan teori efek media terbatas. 

Kemudian dapat dikaitkan dengan faktor lain seperti tingkat pendidikan, status 

pekerjaan, usia, dll.  

  Selain itu, peneliti tidak secara spesifik melihat konten dalam kanal travel 

yang dapat menjadi terpaan bagi khalayak, serta tidak ada keterwakilan dalam 

sampel penelitian, sehingga hasil perolehan kuesioner bagian usia dianggap 

sama. Kelemahan lain yang ada pada penelitian ini adalah biasnya tempat-

tempat wisata alam di Indonesia, yang dibahas pada penelitian ini, karena di 
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Indonesia ada banyak tempat wisata alam seperti pantai, pegunungan, danau, 

curug, dan masih banyak lagi. Begitu juga dengan artikel yang diulas dalam 

kanal travel, situs Indonesiana.  

  Sayangnya, hal tersebut belum dibahas secara mendalam, dan tentunya 

bukan bagian dari topik pembahasan dalam penelitian kali ini. Namun tidak 

menutup kemungkinan bagi peneliti lain yang ingin melanjutkan, serta 

memperdalam fakta yang sudah ditemukan sebelumnya pada penelitian ini.  
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Lampiran 1  

Pertanyaan Kuesioner 

 

Perkenalkan nama saya Vaulika Ardi Rinjani, saya adalah mahasiswi 

jurusan Ilmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya 

sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir skripsi yang 

berjudul "Pengaruh Terpaan Artikel Mengenai Tempat Wisata Alam dalam 

Situs Indonesiana Terhadap Minat Mahasiswa FISIP UAJY untuk Mengunjungi 

Tempat Wisata Alam di Indonesia". Oleh karena itu saya meminta kesediaan 

anda selama beberapa menit untuk mengisi kuesioner ini. Kejujuran anda dalam 

menjawab pertanyaan di bawah ini sangat bermanfaat bagi penelitian ini, dan 

saya akan menjamin kerahasiaan dalam setiap jawaban anda. 

Terimakasih. 

 

Pertanyaan Demografi: 

1. Jenis Kelamin 

Perempuan 

Laki-laki 

 

2. Tahun Angkatan 

2019 

2018 

2017 

2016 

2015 

Pertanyaan Penyaring: 

3. Apakah anda pernah mengakses kanal travel dalam situs Indonesiana.id? 

*Jika anda menjawab “Tidak Pernah,” maka tidak perlu menjawab 

pertanyaan selanjutnya* 

Pernah 

Tidak Pernah 

 

4. Apakah anda pernah membaca beberapa artikel bertema tempat wisata 

alam di Indonesia yang ada pada kanal travel? 
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*Jika anda menjawab “Tidak Pernah,” maka tidak perlu menjawab 

pertanyaan selanjutnya* 

Pernah 

Tidak Pernah 

 

5. Menurut anda, judul-judul artikel di kanal travel menarik 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

6. Menurut anda, foto-foto headline di kanal travel menarik 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

7. Berapa kali anda membaca artikel tentang tempat wisata alam di Indonesia 

dalam kanal travel selama satu bulan terakhir? 

1 kali 

2 kali 

3 kali 

4 kali 

>4 kali (lebih dari 4 kali) 

 

8. Berapa lama waktu yang anda habiskan untuk membaca artikel tentang 

tempat wisata alam di Indonesia dalam kanal travel? 

5 menit 

8 menit 

12 menit 

15 menit 

>15 menit (lebih dari 15 menit) 

 

9. Saya membaca artikel dari awal hingga akhir paragraf 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 
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10. Artikel di dalam kanal travel dapat menjadi sumber referensi saya, bila 

ingin mengunjungi tempat wisata alam di Indonesia 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

11. Beberapa tempat wisata alam di Indonesia yang diulas dalam setiap artikel 

menarik untuk dikunjungi 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

12. Setelah membaca artikel dalam kanal travel, saya tahu beberapa lokasi 

wisata alam yang ada di Indonesia 

Sangat Setuju  

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

13. Setelah membaca artikel dalam kanal travel, saya tahu perkiraan biaya 

yang harus dikeluarkan ketika mengunjungi salah satu tempat wisata 

alam di Indonesia 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

 

14. Setelah membaca artikel dalam kanal travel, saya ingin mengunjungi 

tempat-tempat wisata alam yang ada di Indonesia 

Sangat Setuju 

Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju



 
 

78 
 

Lampiran 2  

Data Kuesioner  

No 
Jenis 

Kelamin 

Tahun 

Angkatan 

Terpaan Media (X) TOTAL 

X 

Minat Berkunjung (Y) TOTAL 

Y X1 X2 X3 X4 X5 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

1 Perempuan 2015 3 3 1 1 2 10 3 3 4 3 3 16 

2 Perempuan 2015 4 4 3 3 4 18 4 4 4 4 4 20 

3 Perempuan 2015 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 3 15 

4 Perempuan 2015 3 3 2 4 4 16 3 3 3 3 3 15 

5 Perempuan 2016 3 3 1 1 2 10 4 3 4 4 4 19 

6 Perempuan 2019 3 3 2 1 2 11 4 2 3 3 4 16 

7 Laki-laki 2016 3 4 2 2 3 14 3 3 3 3 3 15 

8 Laki-laki 2015 4 4 3 3 3 17 3 4 4 4 4 19 

9 Laki-laki 2019 3 4 1 2 4 14 4 3 4 4 3 18 

10 Laki-laki 2016 3 3 1 1 2 10 4 4 4 4 4 20 

11 Perempuan 2015 3 3 1 1 2 10 4 4 4 4 4 20 

12 Laki-laki 2015 3 3 1 2 3 12 4 3 4 4 3 18 

13 Perempuan 2015 4 4 2 2 4 16 3 3 3 3 3 15 

14 Perempuan 2015 3 3 2 2 4 14 3 3 3 3 3 15 

15 Perempuan 2019 3 4 2 2 4 15 4 3 4 4 3 18 

16 Perempuan 2019 4 4 3 3 4 18 4 4 4 3 4 19 

17 Perempuan 2018 4 4 3 3 4 18 4 4 4 3 4 19 

18 Perempuan 2018 4 4 2 2 3 15 4 4 3 3 4 18 

19 Perempuan 2017 3 4 2 4 4 17 3 3 4 4 3 17 
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20 Perempuan 2018 3 3 1 1 2 10 3 4 4 4 4 19 

21 Laki-laki 2018 3 3 2 3 4 15 4 3 4 4 3 18 

22 Laki-laki 2019 4 4 1 2 4 15 4 3 4 4 3 18 

23 Perempuan 2019 4 4 1 2 4 15 4 4 4 4 4 20 

24 Perempuan 2017 3 4 2 2 4 15 4 4 3 3 4 18 

25 Perempuan 2016 3 3 1 1 3 11 4 4 3 3 4 18 

26 Perempuan 2017 4 4 1 2 3 14 4 4 4 4 4 20 

27 Perempuan 2017 4 4 1 1 3 13 4 4 4 4 4 20 

28 Laki-laki 2017 3 3 2 2 3 13 3 3 3 4 3 16 

29 Laki-laki 2016 3 4 1 3 3 14 3 4 3 3 3 16 

30 Laki-laki 2016 4 4 3 3 3 17 4 3 3 3 4 17 

31 Perempuan 2016 4 4 2 1 4 15 4 3 4 4 3 18 

32 Laki-laki 2016 4 4 2 1 4 15 4 4 4 4 4 20 

33 Laki-laki 2016 4 3 1 1 3 12 4 4 4 4 3 19 

34 Perempuan 2016 3 4 3 1 3 14 4 4 4 4 4 20 

35 Perempuan 2015 3 3 5 1 2 14 4 3 3 4 3 17 

36 Perempuan 2019 3 3 2 2 3 13 3 3 3 3 3 15 

37 Perempuan 2019 3 3 2 1 3 12 3 3 4 3 4 17 

38 Laki-laki 2019 3 3 2 2 3 13 3 3 3 3 3 15 

39 Perempuan 2015 3 3 3 5 3 17 4 3 4 3 3 17 

40 Perempuan 2015 4 4 5 1 3 17 4 4 4 4 4 20 

41 Perempuan  2019 3 3 2 3 3 14 3 3 4 3 3 16 

42 Perempuan 2015 3 3 2 3 3 14 3 4 3 3 3 16 

43 Laki-laki 2016 3 3 2 1 3 12 3 4 3 3 3 16 

44 Perempuan 2016 4 4 1 2 3 14 3 3 4 4 3 17 
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45 Perempuan 2016 4 4 2 2 4 16 4 4 4 4 4 20 

46 Laki-laki 2017 3 3 1 1 2 10 3 3 4 4 3 17 

47 Perempuan 2017 4 3 1 1 4 13 4 3 4 4 3 18 

48 Laki-laki 2016 4 4 2 2 4 16 4 4 4 4 4 20 

49 Laki-laki 2016 3 4 1 1 4 13 4 3 4 4 4 19 

50 Laki-laki 2016 4 4 2 2 4 16 3 3 4 4 3 17 

51 Perempuan 2018 4 4 2 2 4 16 4 3 4 4 4 19 

52 Perempuan 2017 3 4 1 1 4 13 4 3 3 4 3 17 

53 Laki-laki 2017 4 3 1 2 4 14 3 2 3 4 3 15 

54 Perempuan 2017 4 4 2 2 4 16 3 3 4 3 3 16 

55 Perempuan 2019 4 4 1 1 3 13 4 3 4 4 3 18 

56 Perempuan 2019 4 4 2 2 4 16 4 4 4 4 4 20 

57 Perempuan 2018 4 4 2 1 3 14 4 4 4 4 4 20 

58 Laki-laki 2017 4 4 1 2 4 15 4 3 3 4 3 17 

59 Perempuan 2017 4 4 1 1 3 13 3 3 4 4 3 17 

60 Laki-laki 2015 4 4 1 1 2 12 3 3 4 4 2 16 

61 Perempuan 2016 4 4 1 1 3 13 3 3 3 4 3 16 

62 Perempuan 2016 3 4 1 1 3 12 4 4 4 4 4 20 

63 Perempuan 2017 4 4 2 2 3 15 4 3 3 4 3 17 

64 Laki-laki 2018 4 4 2 2 3 15 3 3 4 4 3 17 

65 Perempuan 2019 3 3 2 1 3 12 3 3 4 3 4 17 

66 Perempuan 2019 3 3 1 2 2 11 3 3 3 3 3 15 

67 Perempuan 2015 3 3 5 1 2 14 4 3 3 4 3 17 

68 Perempuan  2015 4 4 1 1 4 14 4 4 4 4 4 20 

69 Perempuan  2015 3 3 2 1 2 11 3 3 3 3 3 15 
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70 Perempuan 2015 3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 4 19 

71 Perempuan 2015 3 3 3 4 3 16 4 4 4 3 4 19 

72 Laki-laki 2018 3 4 2 2 3 14 4 3 3 2 4 16 

73 Laki-laki 2018 4 4 3 1 3 15 4 3 4 3 4 18 

74 Laki-laki 2019 3 3 2 1 3 12 3 3 3 3 3 15 

75 Laki-laki 2019 3 3 2 2 3 13 3 3 3 3 4 16 

76 Laki-laki 2019 4 4 2 3 4 17 4 4 4 3 4 19 

77 Perempuan 2018 3 4 2 2 4 15 4 4 4 4 4 20 

78 Perempuan 2018 3 3 2 1 3 12 3 3 3 3 3 15 

79 Perempuan 2016 3 4 2 3 4 16 3 3 4 4 3 17 

80 Perempuan 2016 4 4 1 3 4 16 4 4 4 4 4 20 

81 Laki-laki 2016 4 4 1 2 3 14 4 3 4 4 3 18 

82 Perempuan 2017 4 3 1 3 4 15 2 3 4 4 3 16 

83 Laki-laki 2017 4 4 2 3 4 17 4 3 4 4 3 18 

84 Laki-laki 2018 3 3 1 1 2 10 3 3 3 3 3 15 

85 Perempuan 2017 4 4 2 2 4 16 3 3 4 4 3 17 

86 Laki-laki 2017 4 4 1 3 4 16 3 3 4 4 3 17 

87 Perempuan 2017 4 4 1 2 4 15 3 3 4 4 2 16 

88 Perempuan 2019 3 4 3 2 3 15 3 3 3 3 4 16 

89 Perempuan 2019 3 3 2 2 3 13 4 4 3 3 4 18 

90 Perempuan 2019 4 4 2 3 4 17 4 3 3 3 4 17 

91 Perempuan 2019 4 4 1 1 4 14 3 3 4 3 4 17 

       Sumber: (Data Primer)
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Lampiran 3  

Uji Validitas Variabel Terpaan Media (X) 

Correlations 
 

  X1 X2 X3 X4 X5 Total_X 

X1 Pearson Correlation 1 ,665(**) ,324 ,231 ,312 ,590(**) 

Sig. (2-tailed)   ,000 ,080 ,220 ,093 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2 Pearson Correlation ,665(**) 1 ,262 ,410(*) ,533(**) ,701(**) 

Sig. (2-tailed) ,000   ,161 ,024 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X3 Pearson Correlation ,324 ,262 1 ,589(**) ,382(*) ,730(**) 

Sig. (2-tailed) ,080 ,161   ,001 ,037 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4 Pearson Correlation ,231 ,410(*) ,589(**) 1 ,670(**) ,845(**) 

Sig. (2-tailed) ,220 ,024 ,001   ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X5 Pearson Correlation ,312 ,533(**) ,382(*) ,670(**) 1 ,808(**) 

Sig. (2-tailed) ,093 ,002 ,037 ,000   ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total_X Pearson Correlation ,590(**) ,701(**) ,730(**) ,845(**) ,808(**) 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000 ,000   

N 30 30 30 30 30 30 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

 

 

Uji Reliabilitas Variabel Terpaan Media (X) 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,785 5 
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Lampiran 4  

Uji Validitas Variabel Minat Berkunjung (Y) 

Correlations 
 

  Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Total_Y 

Y1 Pearson Correlation 1 ,219 ,367(*) ,259 ,536(**) ,682(**) 

Sig. (2-tailed)   ,246 ,046 ,167 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson Correlation ,219 1 ,268 ,128 ,606(**) ,671(**) 

Sig. (2-tailed) ,246   ,152 ,502 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson Correlation ,367(*) ,268 1 ,736(**) ,191 ,739(**) 

Sig. (2-tailed) ,046 ,152   ,000 ,312 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson Correlation ,259 ,128 ,736(**) 1 ,063 ,628(**) 

Sig. (2-tailed) ,167 ,502 ,000   ,743 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson Correlation ,536(**) ,606(**) ,191 ,063 1 ,705(**) 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,312 ,743   ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total_Y Pearson Correlation ,682(**) ,671(**) ,739(**) ,628(**) ,705(**) 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   

N 30 30 30 30 30 30 

*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

 

 

 

 Uji Reliabilitas Variabel Minat Berkunjung (Y) 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,715 5 
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Lampiran 5 

Uji Korelasi Pearson 

Correlations 
 

  
Terpaan 
Media 

Minat 
Berkunjung 

Terpaan Media Pearson Correlation 1 ,215(*) 

Sig. (2-tailed)   ,040 

N 91 91 

Minat Berkunjung Pearson Correlation ,215(*) 1 

Sig. (2-tailed) ,040   

N 91 91 

*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 
 

 

 Output Variabel Entered Uji Regresi Linier Sederhana 

Variables Entered/Removed(b) 
 

Model 
Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 Terpaan 
Media(a) 

. Enter 

a  All requested variables entered. 
b  Dependent Variable: Minat Berkunjung 

 

 

Output Model Summary Uji Regresi Linier Sederhana 

Model Summary 
 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 ,215(a) ,046 ,036 1,652 

a  Predictors: (Constant), Terpaan Media 
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Lampiran 6 

 Output ANNOVA Uji Regresi Linier Sederhana 

 ANOVA(b) 
 

Model   
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 11,810 1 11,810 4,327 ,040(a) 

Residual 242,916 89 2,729     

Total 254,725 90       

a  Predictors: (Constant), Terpaan Media 
b  Dependent Variable: Minat Berkunjung 
 

 

 

Output Coefficients Uji Regresi Linier Sederhana 

 Coefficients(a) 
 

Model   

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15,044 1,201   12,526 ,000 

Terpaan Media ,175 ,084 ,215 2,080 ,040 

a  Dependent Variable: Minat Berkunjung 
 

 

 

 


