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PENGARUH INTENSITAS TERPAAN IKLAN YOUTUBE TERHADAP
TINGKAT KESADARAN MEREK

(Studi Kasus pada Mahasiswa prodi lImu Komunikasi FISIP Universitas
Atma Jaya Yogyakarta Pengguna Produk Mie Sedaap Korean Spicy
Chicken)

ABSTRAK

Iklan merupakan salah satu sarana komunikasi yang dipakai oleh suatu perusahaan
untuk mempromosikan produk yang dijualnya kepada masyarakat. Ketertarikan
dengan iklan ini membuat peneliti melihat beberapa iklan, salah satunya adalah
iklan dari Mie Sedaap Korean Spicy Chicken. Mie Sedap memiliki tuntutan yang
sangat banyak sehingga diperlukan kreatifitas dalam bersaing. Kreativitas
perusahaan dalam menciptakan produk dan memperkenalkan produk melalui iklan
perlu dilakukan. Karena setiap iklan yang ditayangkan di youtube perlu dibuat unik
agar masyarakat mengenal produk tersebut sehingga membeli produk tersebut.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh intensitas terpaan iklan
youtube terhadap tingkat kesadaran merek produk mie sedaap korean spicy
chicken.

Penelitian ini menggunakan teori efek media sebagai pendekatan utama untuk
menjelaskan pengaruh intensitas terpaan iklan youtube terhadap tingkat kesadaran
merek. Kemudian diikuti dengan menggunakan teori CRI, Media Baru yakni
Youtube, komunikasi pemasaran dan periklanan. Penelitian ini menggunakan
metode penelitian survei. Sampel dalam penelitian ini adalah Mahasiswa angkatan
2014 — 2020 pada prodi IlImu Komunikasi Fakultas IImu Sosial dan IImu Politik
Universitas Atma Jaya Yogyakarta sebanyak 126 orang.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa intensitas terpaan iklan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap kesadaran merek dengan R square sebesar 0,364. Artinya
bahwa jika intensitas terpaan iklan meningkat maka kesadaran merek akan
meningkat pula.

Kata kunci — Intensitas Terpaan Iklan, Kesadaran Merek, Iklan Youtube



THE EFFECT OF YOUTUBE ADVERTISING INTENSITY ON THE
LEVEL OF BRAND AWARENESS

(Case Study of Atma Jaya University Faculty of Social and Political Science
Communication Study Program Users of Korean Spicy Chicken Mie Sedaap
Products)

ABSTRACT

Advertising is a means of communication used by a company to promote the
products it sells to the public. The interest in this advertisement made researchers
see several advertisements, one of which was an advertisement for Mie Sedaap
Korean Spicy Chicken. Mie Sedap has so many demands that creativity is needed
to compete. Company creativity in creating products and introducing products
through advertising needs to be done. Because every ad that is displayed on
YouTube needs to be made unique so that people are familiar with the product so
they buy the product. This study aims to determine the effect of the intensity of
exposure to youtube advertisements on the level of brand awareness of the korean
spicy chicken noodle products.

This study uses the media effects theory as the main approach to explain the effect
of the intensity of exposure to youtube advertisements on the level of brand
awareness. Then followed by using CRI theory, New Media namely Youtube,
marketing communications and advertising. This study uses a survey research
method. The sample in this study were 126 students from the 2014-2020 class of
Communication Science Study Program, Faculty of Social and Political Sciences,
Atma Jaya University Yogyakarta.

The results showed that the intensity of advertising exposure had a positive and
significant effect on brand awareness with an R square of 0.364. This means that if
the intensity of advertising exposure increases, brand awareness will also increases.

Keywords - Ads Exposure Intensity, Brand Awareness, Youtube Ads
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