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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa intensitas terpaan iklan 

Youtube dengan endorse artis Korea berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kesadaran merek Mie Sedaap. Nilai koefisien regresi yang positif 

artinya bahwa jika intensitas terpaan iklan meningkat maka kesadaran merek 

akan meningkat pula, dengan R square sebesar 0,364 mennunjukkan pengaruh 

terpaan iklan terhadap kesadaran merek sebesar 36,4%. 

 

B. Saran 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti sangat 

menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan didalam penelitian ini, 

untuk itu peneliti memberikan beberapa saran sebagai bahan pertimbangan.  

Penelitian ini memiliki kelemahan: 

1. Dalam penggunaan Teori CRI. Pada dasarnya CRI digunakan untuk 

efektivitas iklan, sehingga tidak diperlukan lagi adanya uji pengaruh. Oleh 

karena itu disarankan untuk penelitian lanjutan agar menggunakan CRI 

secara tepat, yaitu mengukur Awareness (kesadaran terhadap merek), 

Comprehend (pemahaman isi pesan iklan oleh konsumen), Interest 

(ketertarikan terhadap produk), Intentions (minat untuk membeli), dan 

terakhir Actions (tindakan pembelian nyata). 
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2. Dalam penentuan skor untuk kategori-kategori pilihan jawaban pada 

kuesioner. Kelemahan itu berupa kecenderungan responden memilih 

jawaban moderat, sehingga disarankan agar penelitian lanjutan tidak hanya 

menggunakan kuesioner tetapi dilengkapi dengan data wawancara. 
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LAMPIRAN  

KUESIONER PENELITIAN 

Petunjuk Pengisian : 

1. Pernyataan di bawah ini hanya semata-mata untuk data penelitian 

dalam rangka menyusun Skripsi.  

2. Isilah masing-masing pernyataan berikut sesuai dengan penilaian 

Bapak/Ibu/Saudara dengan cara memberi tanda centang (√).  

3. Isilah data responden berikut berdasarkan kriteria yang 

Bapak/Ibu/Saudara miliki.  

Data Responden: 

Jenis Kelamin : (____)1. Laki-laki 2. Perempuan 

Kelahiran : Tahun (_____) bulan (___________) 

Atas dukungan dan partisipasinya saya mengucapkan banyak terima kasih. 
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A. Intensitas Terpaan Iklan 

No Pertanyaan Jawab 
Frekuensi 

1.   Berapa kali anda menonton iklan produk Mie Sedaap 
Korean Spicy Chicken di Youtube dalam satu 
minggu? 

  
  
  
  
  

Atensi 
2.
  

Berapa kali anda memperhatikan iklan produk Mie 
Sedaap Korean Spicy Chicken di Youtube dalam satu 
minggu? 

  
  
  
  
  

Durasi 
3. Berapa menit anda menonton iklan produk Mie 

Sedaap Korean Spicy Chicken di Youtube dalam satu 
kali tayang? 
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Keterangan 
Berilah tanda (X) pada salah satu kolom angka 1 sampai 5 
Contoh : 
Menurut saya, Produk mie sedaap adalah 
 

Tidak Penting 1 2 3 4 5  Sangat Penting 
 
Hal ini berarti produk mie sedaap sangat penting bagi anda 

 
 
 

B. Kesadaran Merek 
 

Dimensi Pertanyaan 
Menurut Anda, produk Mie Sedaap Korean Spicy Chicken 
adalah 

Brand 
Unware 

Tidak Penting 1 2 3 4 5 Sangat Penting 
Membosankan 1 2  3  4 5  Sangat Menarik 

Tidak 
Menggairahkan 

1 2 3 4 5 Sangat 
Menggairahkan 

Tidak Berharga 1 2  3  4 5  Sangat Berharga 
Tidak memiliki daya 

tarik 
1 2 3 4 5 Punya Daya tarik 

Biasa 1 2  3  4 5  Sangat 
Mengaggumkan 

Brand 
Recognition 

Tidak Bernilai 1 2 3 4 5 Sangat Bernilai 
Tidak mudah diingat 1 2 3 4 5 Mudah diingat 

Tidak bermanfaat 1 2 3 4 5 Sangat Bermanfaat 
Tidak Berkualitas 1 2  3  4 5  Sangat Berkualitas 

Brand 
Recall 

Jarang saya 
konsumsi 

1 2 3 4 5 Sering saya 
konsumsi 

Bukan Identik Mie 
paling Pedas 

1 2 3 4 5 Sangat Identik Mie 
paling Pedas 

Top of 
Mind 

Merek mie yang 
jarang saya ingat 

1 2 3 4 5 Merek mie yang 
sering saya ingat 

Jarang saya beli 1 2  3  4 5  Sering saya beli 
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Data Responden Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

Responden ITI1 ITI2 ITI3 TITI 
1 3 3 1 7 
2 3 3 3 9 
3 3 3 1 7 
4 3 3 1 7 
5 1 1 1 3 
6 3 2 1 6 
7 2 3 2 7 
8 2 3 2 7 
9 1 1 1 3 

10 1 1 1 3 
11 2 1 1 4 
12 1 2 1 4 
13 1 1 2 4 
14 2 1 1 4 
15 2 3 2 7 
16 4 3 2 9 
17 3 2 3 8 
18 3 2 1 6 
19 3 3 2 8 
20 2 1 1 4 
21 3 2 2 7 
22 3 3 3 9 
23 3 2 2 7 
24 3 1 2 6 
25 3 2 2 7 
26 3 3 2 8 
27 3 2 2 7 
28 3 2 2 7 
29 3 3 2 8 
30 3 2 2 7 
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resp
onde
n 

K
M
1 

K
M
2 

K
M
3 

K
M
4 

K
M
5 

K
M
6 

K
M
7 

K
M
8 

K
M
9 

K
M
10 

K
M
11 

K
M
12 

K
M
13 

K
M
14 

T
K
M 

1 3 3 3 2 4 3 3 2 4 4 2 3 4 4 44 
2 3 3 3 3 2 4 2 3 3 3 3 3 2 2 39 
3 4 2 3 3 2 4 3 3 4 3 4 3 3 3 44 
4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 61 
5 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 48 
6 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 47 
7 3 4 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 43 
8 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 45 
9 2 3 2 3 3 3 3 3 2 2 4 2 3 2 37 

10 2 3 2 3 2 3 3 2 3 3 2 3 2 1 34 
11 2 3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 2 3 3 37 
12 2 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 2 3 4 46 
13 2 3 3 3 2 2 4 3 3 2 3 2 4 2 38 
14 2 3 3 3 4 3 3 2 4 3 2 3 3 2 40 
15 2 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 2 3 40 
16 4 3 3 3 5 4 3 4 3 4 3 4 5 4 52 
17 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 50 
18 3 1 3 2 2 2 3 2 1 3 3 3 2 3 33 
19 3 3 3 2 4 3 3 2 4 4 2 3 4 4 44 
20 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 47 
21 4 3 3 3 3 3 2 4 3 4 4 4 3 4 47 
22 4 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 49 
23 4 3 5 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 51 
24 4 3 4 3 2 3 2 3 2 3 2 4 2 2 39 
25 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 50 
26 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 2 3 4 2 45 
27 4 2 3 4 3 3 3 4 3 2 3 4 3 4 45 
28 4 5 3 2 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 51 
29 4 3 4 3 3 3 2 4 3 3 3 3 4 3 45 
30 4 3 4 3 2 4 3 3 3 3 4 3 4 3 46 
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Data Responden 

Respon
den 

ITI
1 

ITI
2 

ITI
3 

K
M1 

K
M2 

K
M3 

K
M4 

K
M5 

K
M6 

K
M7 

 K
M8 

K
M9 

KM
10 

KM
11 

KM
12     

1 2 2 3 4 4 3 3 4 3 4  3 4 4 3 5     
2 2 4 3 4 3 5 4 5 4 4  5 4 4 3 5     
3 2 2 1 5 4 3 4 4 4 3  4 3 4 4 3     
4 1 4 3 4 4 3 4 3 3 3  4 3 4 4 4     
5 2 2 1 4 3 4 4 3 3 4  3 4 4 3 3     
6 2 2 1 4 3 2 4 3 2 4  3 3 4 2 3     
7 1 1 1 2 1 2 3 3 2 2  3 3 3 2 2     
8 1 1 1 2 1 3 4 3 4 3  4 3 2 1 1     
9 2 2 2 5 3 4 3 4 4 5  4 5 4 2 3     

10 2 1 1 4 3 4 3 3 3 4  3 4 3 4 3     
11 2 2 3 4 3 3 4 4 5 3  5 3 4 5 5     
12 1 2 1 3 3 3 2 4 3 4  3 4 3 2 4     
13 1 1 1 2 1 2 3 2 3 3  2 3 3 2 3     
14 2 1 1 4 3 4 3 2 4 3  4 2 5 4 3     
15 2 2 2 4 3 3 4 3 3 3  4 3 3 4 4     
16 1 2 2 3 3 4 3 5 3 5  4 4 3 3 3     
17 2 2 2 4 3 4 2 4 3 4  3 4 3 3 3     
18 1 2 2 3 4 3 4 3 2 3  3 3 3 3 3     
19 1 2 2 4 3 4 2 3 3 4  3 3 3 3 3     
20 1 2 1 4 3 3 3 4 3 4  3 3 4 3 3     
21 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3  3 3 2 3 3     
22 1 2 2 4 3 4 3 2 4 3  3 4 2 4 3     
23 1 2 2 3 4 3 4 4 3 3  3 3 3 4 4     
24 2 1 1 4 3 3 3 3 3 3  3 4 3 3 4     
25 1 2 2 3 4 2 3 3 3 4  4 3 3 3 4     
26 2 1 2 4 4 3 4 3 4 3  3 3 3 4 2     
27 2 3 2 3 4 3 2 4 3 3  3 4 3 5 5     
28 2 2 3 4 4 3 3 4 4 3  5 4 3 5 3     
29 2 3 1 4 3 4 4 4 3 3  3 3 4 4 3     
30 2 1 1 3 3 2 3 3 2 3  3 3 2 2 3     
31 2 1 2 4 3 4 4 4 3 2  3 2 2 3 4     
32 1 1 3 4 4 3 4 3 4 3  4 3 4 3 3     
33 2 2 1 4 3 3 2 4 2 3  2 3 3 3 2     
34 2 2 2 4 3 2 4 2 3 2  2 4 3 4 3     
35 1 2 1 2 4 3 3 4 3 3  4 3 4 4 2     
36 1 2 1 3 4 4 4 3 3 3  4 3 3 2 3     
37 2 1 1 3 4 3 3 3 3 4  1 4 2 4 3     
38 2 2 2 4 3 2 3 4 4 3  3 3 3 3 4     
39 2 1 1 3 3 2 4 3 2 3  2 3 4 3 4     
40 1 2 1 3 4 3 4 4 4 3  4 4 3 3 4     
41 1 2 1 3 3 4 3 4 3 4  3 4 4 4 4     
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42 2 2 2 4 3 2 3 3 2 3  3 3 3 2 4     
43 2 1 1 4 4 3 2 2 2 3  3 3 3 3 4     
44 2 3 1 3 3 4 3 3 3 4  3 4 3 5 3     
45 2 3 1 3 3 4 3 4 3 3  3 4 3 3 3     
46 2 3 1 4 4 3 3 4 3 3  3 3 4 3 3     
47 3 3 1 3 3 3 3 4 4 4  3 5 5 3 5     
48 2 2 2 4 3 5 5 5 3 5  4 4 5 4 4     
49 3 3 3 4 3 3 5 4 3 4  4 5 5 3 5     
50 3 1 2 4 3 4 3 2 3 2  3 2 3 2 4     
51 2 1 1 4 3 4 3 3 3 4  3 2 3 4 4     
52 1 1 2 4 4 3 4 3 3 3  4 3 4 2 2     
53 2 2 2 3 4 3 5 3 4 4  4 4 5 4 5     
54 1 1 1 2 1 3 3 2 4 2  4 3 3 2 2     
55 3 2 1 3 4 3 2 2 2 3  3 2 3 3 3     
56 1 1 2 3 4 4 4 3 2 2  4 3 4 3 4     
57 1 2 1 4 3 4 3 3 4 4  3 3 4 3 3     
58 3 1 2 3 4 3 3 3 3 4  2 4 3 4 2     
59 2 1 1 3 4 3 3 4 3 4  4 2 4 3 4     
60 1 2 1 4 3 4 3 3 4 3  3 4 4 3 3     
61 1 1 1 4 1 3 3 3 3 2  3 3 4 2 3     
62 2 1 1 3 3 3 4 3 3 4  3 3 3 4 3     
63 2 3 1 4 3 3 3 4 3 3  4 3 3 3 3     
64 3 2 1 4 3 3 4 3 3 3  3 4 3 3 3     
65 2 3 1 4 3 3 4 3 3 3  3 4 3 4 3     
66 3 3 2 5 5 5 5 4 3 3  4 3 4 2 3     
67 3 2 1 3 3 4 3 3 4 3  4 4 4 2 3     
68 1 3 3 3 4 3 4 3 3 4  4 3 3 5 3     
69 1 3 3 4 4 2 4 4 3 3  5 5 3 4 3     
70 1 2 1 3 4 2 3 3 3 3  4 3 2 3 2     
71 2 1 2 4 4 3 4 3 4 4  3 4 4 3 3     
72 1 2 2 4 3 4 3 3 4 3  4 4 3 3 3     
73 1 1 2 4 3 3 4 4 3 4  3 3 4 3 4     
74 2 2 2 4 3 3 4 3 3 3  4 4 3 3 3     
75 1 1 1 2 1 2 3 3 3 3  3 2 2 4 2     
76 2 2 2 4 4 3 3 3 2 2  3 3 3 2 3     
77 1 1 1 3 1 3 4 3 3 3  3 3 2 3 3     
78 2 1 1 3 3 2 3 3 2 4  3 2 3 3 2     
79 1 2 1 3 3 4 2 4 3 3  3 4 2 4 3     
80 2 1 1 3 3 2 3 3 3 3  3 4 3 3 3     
81 2 1 1 3 3 4 2 4 3 4  3 3 2 3 4     
82 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3  3 3 3 3 3     
83 2 1 1 4 3 3 4 2 4 4  4 4 3 4 3     
84 1 1 2 3 3 3 2 3 4 3  4 3 4 3 3     
85 1 2 1 4 3 3 3 3 4 3  4 3 3 4 4     
86 1 1 1 3 1 3 3 3 2 4  3 4 3 3 3     
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87 1 2 1 3 4 3 2 2 4 3  4 4 4 4 4     
88 2 2 2 3 4 3 3 3 3 3  2 3 3 3 3     
89 1 3 2 4 3 4 3 4 4 3  3 3 4 3 4     
90 2 2 2 4 3 4 3 3 4 3  3 4 4 5 4     
91 2 1 1 3 3 3 4 4 3 3  3 4 3 3 4     
92 2 1 1 3 3 2 4 3 2 3  3 4 4 5 5     
93 1 2 3 3 3 2 4 4 3 4  4 4 3 4 4     
94 2 1 2 4 3 2 4 4 3 3  4 3 2 3 4     
95 2 1 1 4 4 3 3 4 3 4  3 4 4 3 3     
96 2 3 2 4 3 4 2 4 4 3  5 4 3 4 4     
97 1 1 1 4 1 3 4 3 2 3  3 3 2 4 3     
98 1 1 1 4 1 2 4 4 4 4  3 2 4 4 3     
99 2 2 1 4 3 3 3 3 4 3  3 3 4 3 4     

100 2 2 1 4 3 4 3 3 4 3  4 3 3 3 3     
101 2 2 1 4 3 4 3 4 3 4  4 4 4 3 3     
102 1 1 2 4 4 3 3 3 3 3  4 3 3 4 3     
103 1 2 1 3 2 2 2 3 3 3  3 2 4 3 2     
104 1 1 1 3 1 3 3 4 2 2  4 3 3 3 3     
105 1 1 1 4 1 3 3 3 3 4  3 3 4 3 3     
106 2 1 2 4 3 3 3 3 3 4  3 4 3 3 4     
107 2 1 1 4 4 3 3 2 4 2  3 3 3 2 4     
108 2 3 1 3 3 3 4 3 4 3  3 3 3 3 3     
109 2 1 1 2 3 3 3 3 2 3  2 3 3 2 2     
110 1 2 1 3 3 4 3 3 4 2  4 3 3 4 3     
111 1 1 2 4 3 4 3 4 4 3  4 3 4 3 3     
112 2 2 2 4 4 3 3 4 3 3  4 3 4 3 3     
113 2 2 1 4 3 4 2 4 4 4  2 3 3 3 3     
114 2 1 1 3 4 3 2 3 3 3  3 4 3 2 4     
115 2 1 1 3 4 3 4 3 4 3  3 4 3 3 4     
116 2 3 2 3 3 4 4 3 4 3  4 5 5 3 5     
117 1 1 2 3 5 3 4 4 4 3  3 5 3 4 4     
118 4 3 2 4 3 3 5 5 5 5  4 3 4 3 4     
119 2 3 3 4 3 5 5 4 3 2  4 4 4 3 3     
120 2 3 2 4 3 3 4 3 4 4  4 3 4 4 5     
121 3 2 3 3 4 3 5 3 4 3  4 4 3 4 3     
122 3 2 1 4 4 3 4 3 3 4  3 3 3 4 3     
123 2 2 3 3 3 4 4 3 3 3  4 3 4 5 4     
124 2 1 2 3 4 4 4 3 4 3  4 4 3 3 4     
125 1 2 1 4 3 4 4 3 4 3  3 4 3 4 3     
126 2 1 1 4 3 4 3 3 4 3  3 4 3 4 3     
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Data Responden 

Responden Jenis Kelamin Usia Angkatan 
1 Laki-Laki 16-20 2020 
2 Perempuan 16-20 2020 
3 Laki-Laki 16-20 2020 
4 Perempuan 16-20 2020 
5 Laki-Laki 16-20 2020 
6 Perempuan 16-20 2020 
7 Laki-Laki 16-20 2020 
8 Laki-Laki 16-20 2020 
9 Perempuan 16-20 2020 

10 Laki-Laki 16-20 2020 
11 Perempuan 16-20 2020 
12 Perempuan 16-20 2020 
13 Laki-Laki 16-20 2020 
14 Perempuan 16-20 2020 
15 Perempuan 16-20 2020 
16 Perempuan 16-20 2020 
17 Perempuan 16-20 2020 
18 Perempuan 16-20 2020 
19 Laki-Laki 16-20 2020 
20 Laki-Laki 16-20 2020 
21 Laki-Laki 16-20 2020 
22 Laki-Laki 16-20 2020 
23 Perempuan 16-20 2020 
24 Laki-Laki 16-20 2020 
25 Perempuan 16-20 2020 
26 Perempuan 16-20 2020 
27 Laki-Laki 16-20 2019 
28 Laki-Laki 16-20 2019 
29 Laki-Laki 16-20 2019 
30 Perempuan 16-20 2019 
31 Laki-Laki 16-20 2019 
32 Laki-Laki 21-25 2019 
33 Perempuan 16-20 2019 
34 Perempuan 16-20 2019 
35 Perempuan 21-25 2019 
36 Laki-Laki 16-20 2019 
37 Laki-Laki 21-25 2019 
38 Laki-Laki 16-20 2019 
39 Perempuan 21-25 2019 
40 Laki-Laki 16-20 2019 
41 Perempuan 21-25 2019 
42 Perempuan 21-25 2019 
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43 Laki-Laki 21-25 2019 
44 Perempuan 21-25 2019 
45 Perempuan 16-20 2019 
46 Perempuan 16-20 2019 
47 Perempuan 21-25 2019 
48 Perempuan 16-20 2018 
49 Laki-Laki 16-20 2018 
50 Laki-Laki 16-20 2018 
51 Perempuan 16-20 2018 
52 Perempuan 21-25 2018 
53 Perempuan 21-25 2018 
54 Laki-Laki 21-25 2018 
55 Perempuan 21-25 2018 
56 Perempuan 21-25 2018 
57 Perempuan 21-25 2018 
58 Perempuan 21-25 2018 
59 Perempuan 21-25 2018 
60 Perempuan 21-25 2018 
61 Laki-Laki 21-25 2018 
62 Laki-Laki 21-25 2018 
63 Perempuan 21-25 2018 
64 Perempuan 21-25 2018 
65 Laki-Laki 21-25 2018 
66 Perempuan 21-25 2018 
67 Laki-Laki 21-25 2018 
68 Laki-Laki 21-25 2017 
69 Perempuan 21-25 2017 
70 Laki-Laki 21-25 2017 
71 Laki-Laki 21-25 2017 
72 Perempuan 21-25 2017 
73 Perempuan 21-25 2017 
74 Perempuan 21-25 2017 
75 Perempuan 21-25 2017 
76 Perempuan 21-25 2017 
77 Laki-Laki 21-25 2017 
78 Laki-Laki 21-25 2017 
79 Laki-Laki 21-25 2017 
80 Laki-Laki 21-25 2017 
81 Perempuan 21-25 2017 
82 Perempuan 21-25 2017 
83 Perempuan 21-25 2017 
84 Perempuan 21-25 2017 
85 Perempuan 21-25 2017 
86 Perempuan 21-25 2017 
87 Perempuan 21-25 2017 
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88 Perempuan 21-25 2016 
89 Perempuan 21-25 2016 
90 Laki-Laki 21-25 2016 
91 Laki-Laki 21-25 2016 
92 Laki-Laki 21-25 2016 
93 Perempuan 21-25 2016 
94 Perempuan 21-25 2016 
95 Laki-Laki 21-25 2016 
96 Perempuan 21-25 2016 
97 Laki-Laki 21-25 2016 
98 Perempuan 21-25 2016 
99 Laki-Laki 21-25 2016 

100 Perempuan 21-25 2016 
101 Perempuan 21-25 2016 
102 Perempuan 21-25 2016 
103 Laki-Laki 21-25 2016 
104 Laki-Laki 21-25 2016 
105 Laki-Laki 21-25 2016 
106 Perempuan 21-25 2015 
107 Laki-Laki 21-25 2015 
108 Perempuan 21-25 2015 
109 Perempuan 21-25 2015 
110 Laki-Laki 21-25 2015 
111 Perempuan 21-25 2015 
112 Perempuan 21-25 2015 
113 Perempuan 21-25 2015 
114 Laki-Laki 21-25 2015 
115 Laki-Laki 21-25 2015 
116 Perempuan 21-25 2015 
117 Perempuan 21-25 2015 
118 Laki-Laki 21-25 2014 
119 Perempuan 21-25 2014 
120 Perempuan 21-25 2014 
121 Perempuan 21-25 2014 
122 Laki-Laki 21-25 2014 
123 Perempuan 21-25 2014 
124 Laki-Laki 21-25 2014 
125 Laki-Laki 21-25 2014 
126 Laki-Laki 21-25 2014 
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

Kesadaran Merek 

Case Processing Summary 
  N % 
Cases Valid 30 100.0 

Exclude
da 0 0.0 

Total 30 100.0 
a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach'
s Alpha 

Based on 
Standardiz
ed Items 

N of 
Items 

.843 .839 14 
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Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale 
Variance 
if Item 
Deleted 

Correcte
d Item-
Total 

Correlati
on 

Squared 
Multiple 
Correlati

on 

Cronbac
h's Alpha 

if Item 
Deleted 

KM1 41.3000 29.941 .545 .816 .828 
KM2 41.3667 31.551 .402 .504 .837 
KM3 41.4333 32.875 .361 .459 .839 
KM4 41.5000 32.948 .340 .504 .840 
KM5 41.4333 29.426 .546 .761 .828 
KM6 41.4000 32.041 .473 .713 .833 
KM7 41.4333 32.047 .396 .632 .837 
KM8 41.3000 29.114 .645 .824 .821 
KM9 41.4333 32.323 .358 .526 .839 
KM10 41.2333 31.151 .492 .588 .832 
KM11 41.4333 30.806 .449 .787 .835 
KM12 41.4333 31.978 .449 .731 .834 
KM13 41.2667 29.375 .605 .748 .824 
KM14 41.4000 28.938 .623 .636 .822 
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Intensitas Terpaan Iklan 

 Case Processing Summary 
   N % 
 Cases Valid 30 100.0 
 Excludeda 0 0.0 
 Total 30 100.0 

Reliability Statistics 

Cronbach'
s Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based 

on 
Standardized 

Items 
N of 
Items 

.721 .720 3 
 
 
 

  

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale 
Variance 
if Item 
Deleted 

Corrected 
Item-
Total 

Correlati
on 

Square
d 

Multipl
e 

Correla
tion 

Cronba
ch's 

Alpha 
if Item 
Deleted 

ITI1 3.8333 1.523 .596 .363 .562 
ITI2 4.2000 1.545 .582 .351 .580 
ITI3 4.6333 2.102 .464 .215 .722 
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Hasil Uji Deskriptif 

 

  N Minimum Maximum Mean 

Std. 
Deviati

on 
TOTAL_
ITI 126 3.00 9.00 5.0635 1.4127

8 
TOTAL_
KM 126 32.00 58.00 46.254

0 
5.1983

6 
Valid N 
(listwise) 126         
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Hasil Uji Regresi Linier Sederahana 

 

Variables Entered/Removeda    

Model 
Variables 
Entered 

Variabl
es 

Remov
ed 

Metho
d    

1 TOTAL_
ITIb   Enter    

a. Dependent Variable: TOTAL_KM 
   

b. All requested variables entered. 
   

       
Model Summary   

Model R 
R 

Square 

Adjust
ed R 

Square 

Std. Error 
of the 

Estimate   
1 .603a .364 .359 4.16190   
a. Predictors: (Constant), TOTAL_ITI   
       

ANOVAa 
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Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regressio
n 

1230.0
22 1 1230.022 71.012 .000b 

Residual 2147.8
51 124 17.321     

Total 3377.8
73 125       

a. Dependent Variable: TOTAL_KM 
b. Predictors: (Constant), TOTAL_ITI 
       

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardiz
ed 

Coefficien
ts 

t Sig. B 
Std. 

Error Beta 
1 (Constant

) 35.011 1.385   25.284 .000 

TOTAL_
ITI 2.220 .263 .603 8.427 .000 

a. Dependent Variable: TOTAL_KM 
 


