BAB IV

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Penelitian yang dilakukan ini ingin melihat pengaruh intensitas menonton
konten Tiktok terhadap tingkat kreativitas penggunanya dengan memperoleh 100
responden yang diambil dari delapan universitas yang ada di Yogyakarta
berdasarkan pemeringkatan Kemenristekdikti. Penelitian ini diadakan pada periode
November 2020 hingga Januari 2021. Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui besarnya pengaruh yang diberikan oleh intensitas menonton konten
Tiktok terhadap tingkat kreativitas penggunanya. Terdapat variabel moderasi dalam
penelitian ini yang digunakan untuk melihat besaran dampak yang diberikan apakah
memperkuat atau melemahkan pengaruh diantara intensitas menonton Tiktok
terhadap tingkat kreativitas mahasiswa di Yogyakarta. Setelah melakukan
pengolahan data dan mendapatkan hasil uji statistik dan analisis data, maka dapat
disimpulkan sebagai berikut:

1. Ketiga variabel (intensitas menonton Tiktok, kreativitas pada mahasiswa,
dan frekuensi ajakan teman) dalam penelitian ini memiliki korelasi yang
signifikan satu sama lain. Hal ini membuktikan hipotesis adanya pengaruh
intensitas menonton konten dengan tingkat kreativitas mahasiswa di

Yogyakarta.
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2. Meningkatnya intensitas berpengaruh pada peningkatan kreativitas anak
muda di Yogyakarta, dengan kata lain semakin tinggi intensitas dalam
menonton konten, maka semakin tinggi juga tingkat kreativitas mahasiswa
pengguna Tiktok di Yogyakarta.

3. Tidak adanya perubahan koefisien korelasi dan tidak signifikannya korelasi
parsial menunjukan bahwa tidak adanya pengaruh frekuensi ajakan teman
bermain Tiktok terhadap hubungan antara intensitas menonton konten
dengan tingkat kreativitas mahasiswa di Yogyakarta.

4. Tidak signifikannya variabel moderating memunculkan interpretasi bahwa
adanya kemungkinan model hubungan variabel frekuensi ajakan bermain
Tiktok (variabel moderasi) menjadi sebuah variabel independen. Interpretasi
tersebut membentuk adanya model pengaruh langsung dari kedua variabel
terhadap variabel kreativitas.

5. Frekuensi ajakan teman ketika menjadi variabel independen, memiliki
pengaruh yang lebih besar terhadap tingkat kreativitas dibandingkan

intensitas menonton.
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B. SARAN

Selama pelaksanaan riset ini, peneliti menyadari bahwa terdapat beberapa
keterbatasan dalam penelitian, seperti penentuan dampak yang diberikan,
sedikitnya jumlah responden, dan juga wilayah penelitan yang dilakukan. Oleh
sebab itu, peneliti memberikan beberapa saran agar dapat dikembangkan dalam
penelitian selanjutnya:

1. Akademis

Penelitian selanjutnya yang membahas mengenai topik serupa dapat
dikembangkan lebih lagi dalam pemilihan wilayah jangkauan riset yang
lebih luas, dan juga menggunakan objek berbeda. Selain itu juga saran
peneliti untuk penelitian-penelitian selanjutnya yang membahas topik
serupa dapat mengembangkan penelitian dengan menggunakan metode
penelitian kualitatif sebagai tingkat lanjut dalam memahami pengaruh yang
diberikan saat mengkonsumsi media sosial khususnya Tiktok dan
diharapkan agar menghasilkan insight-insight menarik dari penelitian
tersebut.

Penggunaan teori dalam melakukan analisis juga diharapkan mampu
lebih beragam sebagai acuan dasar untuk menganalisa dampak dari
penggunaan media. Peneliti mengakui bahwa terdapat kelemahan pada teori
yang digunakan yaitu Teori Kultivasi belum mampu untuk mengupas secara
keseluruhan. Objek teori Kultivasi masih sangat lekat dengan media

konvensional televisi. Perlu dilakukan pengembangan baru serta literasi
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lebih luas mengenai teori yang membahas efek media khususnya media
sosial.

2. Praktis

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai acuan dari pengguna-
pengguna aplikasi Tiktok yang ada untuk mampu mengembangkan tujuan
penggunaan aplikasi tersebut. Adanya pengaruh yang diberikan dalam
penggunaan aplikasi tersebut dapat dimanfaatkan untuk pengembangan
dalam bidang industri. Pemanfaatan aplikasi Tiktok tidak hanya untuk
aktualisasi diri saja, namun sudah dapat menjadi sarana pemasaran, dan juga
sebagai peningkatan dalam ranah industri kreatif. Semakin bertambahnya
pengguna dari tahun ke tahun menjadikan aplikasi Tiktok menjadi salah satu

peluang bisnis dalam proses pemasaran yang ada.
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Rancangan Angket Penelitian
Pengaruh Intensitas Menonton Konten Tiktok terhadap
Tingkat Kreativitas Mahasiswa Perguruan Tinggi di Kota
Yogyakarta

Perkenalkan saya Imanen Yehu Tandi Pratama mahasiswa FISIP Universitas Atma
Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang menempuh tugas akhir/ skripsi dengan judul
“Pengaruh Intensitas Menggunakan Tiktok terhadap Tingkat Kreativitas Mahasiswa
Perguruan Tinggi di Kota Yogyakarta”. Oleh karena itu saya mohon kesediaan
waktu anda untuk menjawab beberapa pertanyaan yang ada di kuisioner ini. Terima

kasih atas kesediaan anda.

A. ldentitas Responden

1. Nama

2. Nomor HP:

3. Jenis kelamin
Laki-laki  (
Perempuan (

4. Usia
18-20 ( )
21-22 ( )
>23 ( )

N N

B. Intensitas Penggunaan Aplikasi Tiktok
(Tahap pertama ini berisikan beberapa pertanyaan untuk mengukur tentang
intensitas penggunakan aplikasi Tiktok yang anda lakukan).

1. Pernahkah anda mendengar aplikasi bernama Tiktok?
Pernah  ( )

Tidak ( ) > Tidak dapat melanjutkan pertanyaan

2. Adakah aplikasi Tiktok di gadget anda?
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Ya ( )
Tidak ( ) > Tidak dapat melanjutkan pertanyaan

. Pernahkah anda melihat tayangan konten Tiktok?
Pernah  ( )
Tidak ( ) > Tidak dapat melanjutkan pertanyaan

. Terdapat fitur voice changer pada Tiktok yang memiliki fungsi untuk
memberi efek suara seperti suara pria, vibra, elektronik, dan
sebagainya.

Benar ( )

Salah ( )

. Fitur beauty face memiliki fungsi untuk memberikan tambah sticker
pada wajah.

Benar ( )

Salah ( )

. Fitur backsound memiliki fungsi untuk memberikan tambahan latar
musik pada produksi konten Tiktok.

Benar ( )

Salah ( )

. Fitur timer memiliki fungsi untuk menjadi asisten membidik objek
video (memberi waktu tambahan dalam hitungan mundur).

Benar ( )

Salah ( )
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8. Berapa lama waktu yang anda butuhkan saat menggunakan aplikasi
Tiktok dalam sehari? (pertanyan terbuka, satuan waktu dalam jam)

9. Berapa kali anda menggunakan aplikasi Tiktok dalam sehari?

........ x dalam sehari

C. Tingkat Kreativitas
(Tahap kedua ini berisikan beberapa pertanyaan untuk mengukur tentang
tingkat kreativitas anda dalam menggunakan Tiktok terutama untuk
memproduksi konten pribadi)
1. Apakah anda pernah mengikuti challenge di Tiktok?
Ya ( )
Tidak ( ) =>Lanjut pertanyaan nomor 3

2. Berapa kali anda mengikuti challenge di Tiktok?
. X

3. Apakah anda pernah mengunggah konten kolaborasi bersama
pengguna Tiktok lain?
Pernah ( )
Tidak pernah ( )

4. Berapa kali anda mengunggah konten kolaborasi tersebut?
o X
5. Pernahkah anda mengunggah konten hasil karya sendiri?
Pernah ( )
Tidak pernah ( )

6. Berapa kali anda mengunggah konten hasil karya sendiri tersebut?
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o X
7. Berdasarkan postingan konten tersebut, berapa presentase keaslian

karya anda sendiri yang tidak mengikuti template yang telah

disediakan
>25% ( ) 50-75% ( )
25-49%  ( ) >75% ( )

8. Saya mampu membuat inovasi konten Tiktok yang dipakai oleh banyak
orang.
Tidak ( )

Ya ( )

D. Frekuensi Ajakan Teman
(Tahap ketiga ini berisikan beberapa pertanyaan untuk mengukur tentang
frekuensi ajakan teman anda untuk menggunakan aplikasi Tiktok bersama).
1. Apakah anda memiliki teman yang menggunakan Tiktok?
Ya ( )
Tidak ( )

2. Apakah anda pernah diajak bermain Tiktok bersama teman anda?
Ya ( )

Tidak  ( )

3. Berapa kali anda diajak bermain Tiktok oleh teman anda dalam sehari?

....... x dalam sehari
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