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ABSTRAK

Berawal dari alat pengganti rokok konvensional menjadi rokok elektrik
(vape) merupakan fenomena perkembangan jaman yang dapat dirasakan pada saat
ini khususnya di Yogyakarta. Perlunya pembekalan serta edukasi mengenai cara
dan etika dalam menggunakan rokok elektrik sangat penting. Di jaman media
digital saat ini muncul pihak yaitu Indonesia Vape Expo (INVEX) yang
memanfaatkan sosial media maupun event sebagai media untuk membagikan
informasi dalam hal ini edukasi.

Untuk susunan kerangka teori yang digunakan dalam penelitian yaitu
teori strategi komunikasi Model Lasswell. Penelitian ini menggunakan metode
wawancara mendalam serta dilengkapi dokumentasi sebagai pendukung. Jenis
penelitian menggunakan deskriptif kualitatif. Teknik analisis data yang
menggunakan model Miles dan Huberman. Penelitian ini dilakukan untuk melihat
bagaimana proses berjalannya event edukasi dimulai dari pemilihan pembicara,
pesan edukasi apa yang akan disampaikan serta media apa saja yang dipilih oleh
Indonesia Vape Expo (INVEX) untuk melaksanakan strategi komunikasi
pemasaran sesuai dengan yang akan direncanakan.

Indonesia Vape Expo mempunyai visi dan misi memberikan edukasi dan
infomasi mengenai rokok elektrik (vape), karena banyaknya isu negatif mengenai
rokok elektrik serta adanya berita palsu atau hoaks mengenai efek negatif dari
penggunaan rokok elektrik, yang bahwa hal itu banyak disebabkan salah
penggunaan atau human error. Dikarenakan itu INVEX melakukan edukasi
melalui salah satu rangkaian event agar para pengguna rokok elektrik di
Yogyakarta dapat memahami mengenai regulasi serta cara penggunaan secara

baik dan benar.
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