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\ABSTRAKSI

Iklan sebagai salah satu pilar penyangga kapitalisme, membuat kapitalisme
dituding sebagai pendukung terbentuknya bias gender dalam iklan. Representasi
perempuan dalam iklan yang steriotipe dan bias gender sebenarnya merupakan
refleksi dari nilai-nilai sosial mapan yang beroperasi dalam kehidupan masyarakat.
Atas dasar kegelisahan tentang maraknya iklan televisi yang mengandung makna bias
gender, maka peneleitian ini mencoba memaparkan representasi bias gender yang
terkandung dalam sebuah iklan. Iklan yang dipilih untuk digunakan sebagai obyek
penelitian adalah iklan televisi Sumber Ayu Sabun Daun Sirih. Teori yang digunakan
dalam penelitian ini yakni teori semiotika Roland Barthes yang digunakan untuk
menelaah makna bias gender dalam iklan tersebut.

Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode deskrtiptif kualitatif yaitu
yaitu data-data penelitian yang ditampilkan adalah berupa kata-kata, gambar, dan
bukan angka-angka. Data deskriptif kualitatif dikumpulkan melalui berbagai cara,
seperti wawancara, intisari, dokumentasi (rekaman). Penelitian deskriptif kualitatif
dengan menggunakan analisis semiotika Roland Barthes yang mencoba memaparkan
dan menjelaskan bias gender dalam iklan Sumber Ayu Sabun Daun Sirih di media
televisi.

Hasil penelitian ini berupa temuan data mengenai simbol-simbol yang
dominan muncul dalam iklan Sumber Ayu Sabun Daun Sirih, simbol-simbol tersebut
adalah: melayani suami merupakan tanggung jawab bagi seorang istri dalam rumah
tangga dan simbol seksualitas perempuan adalah hal berharga yang dapat memikat
kaum lelaki. Kandungan makna dalam iklan Sumber Ayu Sabun Daun Sirih
mempunyai pesan bias gender dalam rumah tangga akibat dari stereotipe dalam
masyarakat, pembagian tugas tidak setara, peran ganda, dan dominasi laki-laki atas
perempuan akibat dari nilai-nilai patriarki.

Kata Kunci: Iklan Televisi, Semiotika, Bias Gender.
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