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BAB 6 

KESIMPULAN 

6.1. Kesimpulan 

Berdasarkan Penelitian mengenai usulan desain kemasan sepatu menggunakan 

metode rasional, dapat disimpulkan bahwa hasil rancangan yang sesuai dengan 

keinginan/kebutuhan konsumen dan perusahaan adalah bahan kemasan 

menggunakan kertas Corrugated single wall B-Flute, bentuk kemasan kotak 

dengan dimensi kemasan 31,0 cm X 20,5 cm X 11,5 cm dan dimensi label 

kemasan 5 cm x 4 cm, warna kemasan lebih dari 1, penguat kemasan 

menggunakan latex (lem), terdapat dua lubang kemasan disisi bagian depan 

kotak sepatu untuk ventilasi dan menjaga kelembaban sepatu didalam kemasan, 

terdapat 4 sistem pengunci kemasan, jumlah pembuka kemasan hanya 1, bagian 

dalam kemasan sepatu berbentuk laci dan kemasan dapat digunakan kembali 

untuk rak sepatu. 

6.2. Saran 

Saran dari Penelitian mengenai usulan desain kemasan sepatu yang telah 

dilakukan adalah Adanya perbedaan warna kemasan sehingga mempermudah 

pekerja di Perusahaan dalam membedakan sepatu jenis sekolah dan sepatu 

jenis Running. 
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LAMPIRAN 1 : 

Kuesioner 1 

Bapak/Ibu/Sdra/Sdri yang saya hormati, 

Saya dari mahasiswa jurusan Teknik Industri Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Dalam hal ini saya sedang mengadakan penelitian Tugas Akhir. Kuesioner ini 

berhubungan dengan persepsi anda tentang desain kemasan produk sepatu, 

terutama sepatu running. Hasil kuesioner ini tidak akan dipublikasikan, melainkan 

untuk kepentingan penelitian mata kuliah Tugas Akhir semata. 

Atas bantuan Bapak/Ibu/Sdra/Sdri, kami ucapkan Terima kasih. 

1. Jenis Kelamin (Pilih salah satu) 

 Laki-laki      

 Perempuan 

 

2. Umur (Pilih salah satu) 

 17 – 23 Tahun   

 24 – 28 Tahun 

 29 – 33 Tahun 

 > 33 Tahun 

 

3. Apakah anda merasa puas dengan desain kemasan produk sepatu yang 

sekarang? 

 Ya 

 Tidak 

 

4. Menurut anda, apakah desain kemasan sepatu perlu diubah agar dapat 

memiliki fungsi lain selain untuk menyimpan sepatu? (pilih satu jawaban 

dan sertakan alasannya) 

 Perlu 

Alasan : 

………….……………………………………………………………….. 

 Tidak perlu 

Alasan : 

………………………………………………………………….……….. 

 

5. Desain kemasan sepatu seperti apakah yang paling anda sukai? (pilih 

satu jawaban) 


