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DICA NOVEMBRI MARA CHRISTY 

No. Mhs: 15 090 5807 / Kom 

ABSTRAKSI 

Pengaruh Terpaan Kampanye Hitam di Instagram Terhadap Pilihan Politik 

pada Pemilu Presiden 2019 di Kalangan Pemilih Pemula Mahasiswa 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Atma Jaya Yogyakarta 

 

Partai politik/calon kandidat/relawan untuk menarik simpati para pemilih 

pemula melakukan berbagai macam cara berkampanye. Penggunaan media sosial 

seperti Instagram sebagai media kampanye tidak jarang menjadi peluang untuk 

menyebarkan kampanye hitam yang bertujuan untuk menjatuhkan lawan politik. 

Prinsip stimulus-response diasumsikan bahwa pesan yang disampaikan oleh 

media dan disebarkan secara sistematis dalam skala yang cukup luas dan dapat 

diakses/diterima secara bersamaan oleh khalayak, sehingga khalayak merespon 

pesan tersebut. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei, 

di manapenelitian secara sistematis mengharuskan peneliti menggali informasi 

dari sumber sejumlah responden (sampel) yang dianggap mewakili populasi 

tertentu dan menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data yang pokok. 

Hasil dari penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa terdapat pengaruh 

antara terpaan kampanye hitam di Instagram terhadap pilihan politik pemilih 

pemula pada pemilu presiden di kalangan mahasiswa dan derajat hubungan antara 

kedua variabel berada pada derajat sedang dan lemah serta hubungannya positif. 

 

Kata Kunci: Kampanye Hitam, Instagram, Pilihan Politik, Pemilu Presiden 

2019, Pemilih Pemula 
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