
 

 

 

 

 

BAB IV 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel intensitas melihat 

e-WOM, kualitas e-WOM, serta sikap atas e-WOM melalui Instagram terhadap 

variabel keputusan berinvestasi generasi Z di Jawa Barat. Berdasarkan proses 

penelitian terhadap 100 responden Jawa Barat yang berusia 18-25 tahun dan sudah 

pernah berinvestasi, pada bab ini, peneliti akan merumuskan kesimpulan dari hasil 

penelitian ini, di antaranya: 

1. Ketiga variabel independen, yaitu intensitas melihat e-WOM, kualitas e-

WOM, dan sikap atas e-WOM mempengaruhi variabel keputusan 

berinvestasi secara positif pada tingkatan kuat dengan koefisien regresi 

sebesar 0,601 dengan kontribusi (R2) sebesar 34,1%. Hal tersebut 

menandakan bahwa semakin tinggi intensitas melihat e-WOM, kualitas e-

WOM, dan positifnya sikap atas e-WOM akan membuat semakin tinggi 

pula keputusan berinvestasi investor.  

2. Variabel independen pertama (X1), yakni intensitas melihat e-WOM 

mempengaruhi variabel keputusan berinvestasi pada tingkat sedang dengan 

koefisien regresi sebesar 0,404 dengan kontribusi (R2) sebesar 15,5%. 

Secara mandiri, variabel intensitas melihat e-WOM mempengaruhi variabel 

keputusan berinvestasi secara tidak signifikan, meskipun terbukti dengan 

nilai t hitung > t tabel, tetapi nilai signifikansi < 0,005, dengan demikian 
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hipotesis alternatif pertama (Ha1) ditolak, yaitu intensitas melihat e-WOM 

di Instagram berpengaruh signifikan terhadap keputusan berinvestasi 

generasi Z di Jawa Barat.  

3. Variabel independen kedua (X2), yakni kualitas e-WOM memberikan 

pengaruh di tingkat sedang terhadap keputusan berinvestasi dengan 

koefisien regresi 0,492 dan kontribusi (R2) sebesar 23,5%. Secara mandiri, 

variabel intensitas melihat e-WOM tidak cukup mempengaruhi variabel 

keputusan berinvestasi secara signifikan terbukti dengan nilai t hitung < t 

tabel dan nilai signifikansi < 0,005, sehingga hipotesis alternatif kedua 

(Ha2) ditolak, yakni kualitas e-WOM di Instagram berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan berinvestasi generasi Z di Jawa Barat. 

4. Variabel independen ketiga (X3), yakni sikap atas e-WOM memberikan 

pengaruh di tingkat kuat terhadap keputusan berinvestasi dengan koefisien 

regresi 0,568 dan kontribusi (R2) sebesar 31,6%. Secara mandiri, variabel 

intensitas melihat e-WOM mempengaruhi variabel keputusan berinvestasi 

secara signifikan terbukti dengan nilai t hitung > t tabel dan nilai 

signifikansi > 0,005, dengan demikian hipotesis alternatif ketiga (Ha3) 

diterima, yakni sikap atas e-WOM di Instagram memberikan pengaruh 

positif terhadap keputusan berinvestasi generasi Z di Jawa Barat. 

5. Berdasarkan hasil analisis data responden, terdapat faktor lain yang memicu 

keputusan berinvestasi di luar pengaruh variabel e-WOM, yaitu isu personal 

yang dialami investor yang terdiri atas quarter life crisis, calon generasi 
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sandwich, dan tidak mendapat literasi keuangan sejak dini. Isu yang dialami 

berhasil diidentifikasi oleh investor, yang kemudian menjadi faktor 

pendorong untuk berinvestasi. Investasi dianggap sebagai hal yang 

dipercaya dapat menyelesaikan masalahnya dan mengubah masa depan 

keuangannya menjadi lebih stabil. 

Dengan demikian, menurut hasil penelitian yang telah dilakukan peneliti dapat 

ditarik satu kesimpulan bahwa semakin tinggi intensitas e-WOM, kualitas e-WOM, 

dan positifnya sikap investor atas e-WOM di Instagram, akan semakin berkontribusi 

pada pengambilan keputusan berinvestasi generasi Z. Dalam penelitian ini yang 

menggunakan sampel generasi Z di Jawa Barat juga ditemukan pengaruh isu yang 

dimiliki investor turut bersumbangsih pada keputusan berinvestasinya. 

B. SARAN 

Setelah melakukan penelitian mengenai pengaruh variabel intensitas melihat e-

WOM, kualitas e-WOM, dan sikap atas e-WOM terhadap keputusan berinvestasi 

investor generasi Z di Jawa Barat, maka peneliti memberikan beberapa saran sebagai 

berikut: 

1. Saran Akademis  

Penelitian selanjutnya mengenai e-WOM di media sosial dapat dilakukan 

pada berbagai jenis produk atau jasa dengan berbagai variabel yang masih 

belum diteliti dalam penelitian ini, sehingga hasil penelitian ke depannya 

dapat memperkaya kajian e-WOM. Kemudian, penelitian ini hanya 

berfokus pada Instagram, penelitian selanjutnya dapat meninjau platform 
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lainnya sesuai dengan perkembangan tren dan model pemasarannya, seperti 

TikTok, Twitter, atau Facebook, sehingga dapat dilihat bagaimana kekuatan 

masing-masing platform. Topik e-WOM dan keputusan pembelian yang 

sudah cukup sering diteliti, namun dalam kajian komunikasi masih belum 

banyak referensi variabel dan dimensi yang selaras dengan teori 

komunikasi. Harapannya, penelitian ke depan dapat menyelaraskan 

variabel dengan teori yang sesuai. Terakhir, penelitian sejenis bisa 

dikembangkan dengan melihat faktor lain di benak responden dalam 

memutuskan pembelian atau penelitian dilakukan dengan metode yang 

berbeda seperti membandingkan dua platform, dua produk, atau dua 

kelompok responden. 

2. Saran Praktis 

Bagi Otoritas Jasa Keuangan (OJK) dapat lebih gencar melakukan edukasi 

seputar investasi, tidak hanya promosi yang dilakukan di media sosial 

ataupun melalui influencer, agar inklusi keuangan yang semakin meningkat 

diimbangi pula dengan literasi keuangan para investor. Bagi para pemimpin 

opini ataupun seseorang yang sudah berinvestasi ada baiknya saling 

bertukar informasi dan edukasi agar semakin banyak orang yang terpenuhi 

kebutuhan informasinya mengenai investasi sehingga dapat memutuskan 

untuk berinvestasi. 
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Lampiran Kuesioner Penelitian 

 

Halo! Perkenalkan saya Felicia, mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat 

ini saya sedang mengumpulkan data untuk keperluan tugas akhir dan membutuhkan 

bantuan Anda. 

Jika Anda: 

- Berumur 18-25 tahun 

- Berdomisili di Jawa Barat 

- Pernah atau sedang berinvestasi 

Segala informasi yang Anda berikan dijamin kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk keperluan tugas akhir. Terima kasih atas waktu dan kesediaannya. 

Selamat mengisi! 

A. Identitas Responden 

1. Usia: 

a. 18  e. 22 

b. 19  f. 23 

c. 20  g. 24 

d. 21  h. 25 

2. Jenis kelamin: 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

c. Tidak ingin menjawab 

3. Pekerjaan: 

4. Domisili: 

5. Pemasukkan per bulan 

a. < Rp600.000,00 

b. Rp600.000,00 – Rp1.000.000,00 

c. Rp1.000.000,00 – Rp1.800.000,00 

d. Rp1.800.000,00 – Rp3.000.000,00 

e. > Rp3.000.000,00 

6. Instrumen investasi yang digunakan 

▪ Deposito   

▪ Emas 

▪ Property 

▪ Saham  

▪ Reksa dana 

▪ P2P Lending 

▪ Cryptocurrency  

7. Apakah Anda pernah melihat konten di Instagram berisi portofolio, informasi, 

atau edukasi seputar investasi? (dapat berupa IG Story, IG Post, komentar di 

IG, dsb) Contoh: 

a. Ya 

b. Tidak 
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B. Variabel Intensitas Melihat E-WOM 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

1. 

Saya melihat informasi mengenai investasi di 

Instagram sebanyak (1-3 kali/minggu; 4-6 

kali/minggu; 7-9 kali/minggu; >10 kali/minggu.) 

    

2. 
Selama pandemi saya menemukan jumlah konten 

investasi di Instagram meningkat. 

    

3. 

Saya mendapati orang yang saya ikuti di Instagram 

banyak yang memposting portofolio investasi 

mereka. 

    

4. Saya sering berinteraksi dengan orang tersebut.     

5. 
Banyaknya informasi yang saya terima di 

Instagram mendorong saya untuk berinvestasi. 

    

C. Variabel Kualitas E-WOM 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

1. 

Melalui Instagram, saya mendapatkan informasi 

yang lengkap mengenai jenis hingga keuntungan 

berinvestasi. 

    

2. 
Informasi yang dibagikan membuat saya memahami 

pentingnya investasi untuk masa depan. 

    

3. 
Informasi yang dibagikan memberikan pendapat 

yang objektif soal investasi. 

    

4. 

Saya melihat orang yang membagikan konten 

investasi di Instagram ingin orang lain juga 

merasakan keuntungan dan merdeka secara 

finansial. 

    

5. 
Secara keseluruhan, kualitas informasi di Instagram 

mengenai investasi sudah baik. 

    

D. Variabel Sikap atas E-WOM 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

1. 
Saya selalu membaca informasi mengenai investasi 

di Instagram. 

    

2. 
Konten investasi di Instagram mengubah mindset 

saya soal mengelola keuangan. 

    

3. 
Konten investasi di Instagram menolong saya dalam 

membuat keputusan untuk berinvestasi. 

    



 

 

141 

 

 

4. 
Setelah melihat konten di Instagram, saya mencari 

informasi lain untuk mengedukasi diri soal investasi.  

    

5. 

Secara keseluruhan, konten tentang investasi di 

Instagram berguna dan memicu saya untuk mulai 

berinvestasi. 

    

E. Variabel Keputusan Berinvestasi 

No. Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

1. 
Saya menyadari pentingnya berinvestasi untuk masa 

depan keuangan yang lebih stabil. 

    

2. 
Saya butuh berinvestasi untuk mengatasi masalah 

keuangan saya di kemudian hari. 

    

3. Saya mengedukasi diri terkait investasi.     

4. 
Saya mengikuti akun financial influencer di medsos 

untuk belajar investasi. 

    

5. 
Saya lebih memilih menginvestasikan uang saya 

daripada membelanjakannya. 

    

6. 
Saya lebih memilih berinvestasi daripada menabung 

di bank. 

    

7. 

Saya telah berinvestasi, karena sesuai dengan 

kebutuhan saya untuk menyimpan dana darurat dan 

kestabilan keuangan. 

    

8. 

Saya telah berinvestasi, karena informasi dan 

pengetahuan tentang investasi saya sudah cukup 

memadai. 

    

9. 
Saya merasa puas setelah melihat portofolio 

investasi saya. 

    

10. 
Saya akan terus mengalokasikan beberapa persen 

dari pendapatan saya untuk berinvestasi. 

    

11. 
Saya akan mengajak keluarga atau teman saya untuk 

mulai berinvestasi. 

    

 

F. Pertanyaan Tambahan 

Berikut penjelasan mengenai isu pada pertanyaan selanjutnya: 

a. Quarter life crisis adalah periode saat seseorang berusia 18–30 tahun yang 

merasa tidak memiliki arah, khawatir, bingung, dan galau akan 

ketidakpastian kehidupannya di masa mendatang. 

b. Generasi sandwich adalah generasi yang terhimpit di antara 2 tanggung 

jawab keuangan sekaligus, yaitu bertanggung jawab secara finansial untuk 

mengurusi anak-anak atau orang yang lebih muda dari mereka, sekaligus 
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orang tuanya. Pada kasus generasi Z, bisa jadi membiayai kebutuhan hidup 

pribadinya atau saudara, serta orang tua. 

1. Silakan pilih satu atau lebih isu yang Anda alami 

▪ Quarter life crisis 

▪ Calon generasi sandwich 

▪ Tidak mendapat literasi keuangan dari keluarga 

▪ Tidak mengalami isu di atas 

2. Terkait isu di atas, adakah keterkaitannya dengan keputusan Anda berinvestasi? 

Jelaskan. 

3. Apa alasan Anda berinvestasi 

▪ Peningkatan informasi soal investasi selama Covid-19 

▪ Ingin punya dana darurat 

▪ Punya target jumlah uang tertentu di masa depan 

▪ Pengaruh dari teman yang sudah berinvestasi 

▪ Pengaruh dari influencer di media sosial 

▪ Lainnya… 

4. Apa yang masih menjadi ketakutan Anda dalam berinvestasi (jika tidak ada:-) 

 

Poster Kuesioner 
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Lampiran Hasil Uji Validitas  
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Lampiran Hasil Uji Reliabilitas 
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Lampiran Distribusi Frekuensi Responden 
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Lampiran Distribusi Frekuensi Variabel 
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Lampiran Mean Analysis 
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Lampiran Hasil Uji Korelasi 
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Lampiran Uji Regresi Berganda 
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Lampiran Data Jawaban Responden 

 

No. Usia JK PK Dom Peng Inves Story X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11

1 21 PerempuanMahasiswaDepok > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

2 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 2 4 3

3 22 Perempuanmhss Depok < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 1 4 4 1 1 2 2 2 2 2 2 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4

4 21 Laki-laki MahasiswaCirebon < Rp600.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 4 3 4 2 4 1 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4

5 21 PerempuanMahasiswaBekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 1 3 3 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3

6 18 PerempuanMahasiswaJatibarang, indramayu< Rp600.000,00Saham Ya 2 4 3 2 4 3 4 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4

7 22 PerempuanPegawai swastaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, CryptocurrencyYa 1 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 3

8 22 PerempuanKaryawan swastaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham, CryptocurrencyYa 2 4 2 4 4 4 4 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 2 3 2 3 3

9 19 Laki-laki mahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham Ya 2 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

10 22 PerempuanPegawai swastaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, CryptocurrencyYa 1 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 3

11 22 Laki-laki MahasiswaSentul > Rp3.000.000,00Deposito Ya 1 3 3 3 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2 2 3 2 3 2 2 3 2

12 21 PerempuanMahasiswi Bandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham Ya 1 4 3 3 4 3 4 3 2 2 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3

13 21 PerempuanMahasiswaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

14 22 PerempuanKaryawan swastaCirebon Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Properti Ya 1 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 4 2 3 2 2 3 3

15 22 Laki-laki Freelancer CopywriterBogor > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

16 22 Perempuankonsultan pajakBandung > Rp3.000.000,00Emas, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4

17 21 Laki-laki MahasiswaSukabumi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

18 18 Laki-laki MahasiswaBogor < Rp600.000,00Reksa danaYa 4 4 2 2 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4

19 23 PerempuanMahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3

20 22 PerempuanMahasiswa pejuang skripsiCirebon Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Reksa danaYa 1 4 4 2 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4

21 22 PerempuanMahasiswaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, Reksa danaYa 1 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2 3 3 2 2 1 3 1

22 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham Ya 2 3 4 3 3 2 2 4 3 2 2 3 2 4 4 4 4 4 4 3 2 4 1 2 4 2

23 22 Laki-laki MahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham, CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3

24 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Deposito, SahamYa 4 4 3 4 2 2 2 3 3 2 1 1 1 4 3 4 4 4 2 4 2 3 3 3 3 3

25 23 Laki-laki Karyawan Bogor > Rp3.000.000,00Emas, Reksa danaYa 1 3 3 1 3 3 3 2 3 3 1 2 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 2 4 3

26 25 PerempuanFreelance Depok Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 2 4 3 1 2 3 4 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 2 3 3

27 25 PerempuanKindergarten teacherCirebon > Rp3.000.000,00Deposito, Emas, Reksa danaYa 1 4 4 2 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3

28 19 Laki-laki mahasiswaCirebon < Rp600.000,00Emas, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4

29 22 PerempuanMahasiswi Bandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa danaYa 2 4 3 2 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4

30 25 Laki-laki Marketing Bandung > Rp3.000.000,00CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 4 4 3 3 3 4 2 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 2 3 3

31 21 Laki-laki mahasiswaDepok Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 3 3 4 3 4 3 3 3 2 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

32 23 PerempuanMAHASISWABandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 3 2 3 2 3 4 3 3 3 3 2 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 2 4 4

33 22 PerempuanGuru Bekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 1 4 4 2 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4

34 21 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham Ya 4 4 3 1 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3

35 20 PerempuanMahasiswaCirebon Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 2 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3

36 19 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3

37 22 Perempuanpegawai swastaDepok > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3

38 25 PerempuanResearcherBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 1 4 4 2 2 2 3 2 2 1 1 1 1 4 2 4 4 4 3 4 4 4 3 2 4 4

39 24 Laki-laki Buruh Bandung BaratRp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 4 3 3 1 2 4 4 3 2 2 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 2 4 2

40 20 PerempuanMahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 3 3 1 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

41 19 PerempuanMahasiswaBekasi < Rp600.000,00Reksa danaYa 2 4 3 3 4 2 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 2 4 3 2 4 3

42 22 PerempuanFresh graduateBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Deposito, Saham, SBNYa 1 2 3 1 4 3 3 2 2 2 2 3 3 4 3 4 4 4 3 4 2 3 3 3 4 3

43 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, SahamYa 1 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3 4 4 4 4

44 21 PerempuanMahasiswa Sukabumi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 4 4 2 2 3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3

45 25 PerempuanMahasiswaBogor Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa danaYa 1 2 4 2 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 3 3 4 4

46 20 Laki-laki MahasiswaCirebon Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, CryptocurrencyYa 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

47 20 Laki-laki PhotographerBekasi > Rp3.000.000,00Reksa dana, P2P lendingYa 4 4 4 2 4 3 4 3 3 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2

48 20 Laki-laki MahasiswaKab. BekasiRp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Deposito Ya 1 3 3 2 2 1 2 1 1 1 1 2 1 3 1 4 4 3 1 4 4 3 2 2 3 2

49 21 Laki-laki MahasiswaKab.BekasiRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

50 22 PerempuanMahasiswaBogor Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3

51 18 Laki-laki MahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham Ya 4 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 2 2 2 2 1

52 25 Laki-laki Nurse Sukabumi > Rp3.000.000,00Saham Ya 3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

53 23 Laki-laki Trader Bandung > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 4 4 1 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

54 24 Laki-laki Pegawai swastaBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 2 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4

55 24 Laki-laki PengusahaBekasi > Rp3.000.000,00Properti, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 4 4 2 2 2 2 1 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

56 25 PerempuanKaryawan swastaCimahi > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 2 2 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4

57 21 Laki-laki MahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham Ya 3 4 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

58 22 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 4 3 1 1 1 4 1 1 1 4 1 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 1 4 4

59 21 PerempuanMahasiswaBandung < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 2 2 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

60 23 Laki-laki Trader Bandung > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 4 4 1 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

61 25 PerempuanKaryawan Bandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 2 4 4 1 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 2 2 2 3 3 4

62 22 Laki-laki MahasiswaBandung < Rp600.000,00Emas, Saham, Reksa dana, P2P lendingYa 4 3 4 1 2 4 4 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2

63 19 Laki-laki MahasiswaSukabumi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 2 2 3 2 3 3 3 3 2 2 2 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4

64 22 Laki-laki Trader Semarang > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 2 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 1

65 22 Laki-laki WiraswastaBogor Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4

66 21 PerempuanMahasiswaBekasi > Rp3.000.000,00Deposito, Properti, SahamYa 1 4 2 1 4 2 4 4 3 1 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4

67 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham Ya 2 4 2 3 3 4 4 4 2 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 2 3 3 3 2 3 4

68 24 Laki-laki EntrepreneurBogor > Rp3.000.000,00Deposito, Properti, Saham, CryptocurrencyYa 2 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4

69 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 4 4 2 4 4 3 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4

70 23 PerempuanSwasta Bandung > Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 2 3 3 4 3 2 4 4

71 24 Laki-laki Broker Bogor Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 3 3 3 2 2 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 2 4 3

72 19 PerempuanMahasiswaBandung < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 2 4 4

73 25 Laki-laki Pegwai swastaBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 4 1 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

74 18 Laki-laki Pelajar Indramayu < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 3 3 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3

75 20 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham Ya 4 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 2 3 2 3 3 3

76 22 Laki-laki MahasiswaKota BogorRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham Ya 1 4 4 2 4 3 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4

77 21 Laki-laki WiraswastaBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 2 1 1 3 2 3 3 3 2 4 4 3 3 3 4 4 4 2 3 2 4 4 3 4 3

78 18 Laki-laki Belum ada Bekasi < Rp600.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 3 3 1 3 4 3 2 2 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 1 3 4

79 25 PerempuanKaryawan SwastaBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Emas, Saham, Reksa danaYa 2 3 4 2 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 2 4 3

80 22 PerempuanAuditor Bandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 4 1 3 2 3 2 2 2 3 3 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 3 4 4

81 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 3 4 4 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 3 2 3 4

82 19 Laki-laki trader Bekasi > Rp3.000.000,00Properti, SahamYa 4 4 3 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4

83 25 Laki-laki EntepreneurBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, P2P lendingYa 4 4 1 1 4 4 4 4 2 1 2 2 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 2

84 25 PerempuanIrt Bekasi > Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 2 3 3 4 3 3

85 23 Laki-laki Karyawan swastaDepok > Rp3.000.000,00Emas, Properti, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

86 21 Laki-laki MahasiswaKarawang Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham Ya 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 1 4 4

87 19 Laki-laki MahasiswaDepok Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00CryptocurrencyYa 3 4 3 2 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 2 4 3

88 25 Laki-laki BUMN Bekasi > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 3 2 2 3 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 2 4 3

89 21 Laki-laki MahasiswaJatibarang, Indramayu> Rp3.000.000,00Saham Ya 4 4 4 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 4 4 4 2 3 3 3 3 1 3 3

90 19 Laki-laki Tidur hiahiahiaBekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4

91 23 Laki-laki Pegawai BUMNBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 3 2 3 2 2 3 3 3 2 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 2 4 4

92 23 Laki-laki MahasiswaTasikmalayaRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, CryptocurrencyYa 4 4 4 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3

93 19 Laki-laki mahasiswabekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham, Reksa danaYa 3 4 4 3 2 3 3 2 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 2 3 4 4 3 3 4 3

94 22 Laki-laki Karyawan pabrikBekasi > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 3 2 1 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 3 4 2

95 18 PerempuanMahasiswaKota bandungRp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 4 2 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 2 3 3 3 4 4

96 19 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Emas, Properti, Saham, Reksa dana, P2P lending, Cryptocurrency, GoTradeYa 2 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 3 4 3

97 25 PerempuanAdmin Garut Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 1 4 2 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4

98 22 Laki-laki Karyawan SwastaKarawang > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3

99 24 Laki-laki Pegawai swastaBandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 4 4

100 25 PerempuanKaryawan swastaBandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 4 4
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No. Usia JK PK Dom Peng Inves Story X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11

1 21 PerempuanMahasiswaDepok > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

2 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 2 4 3

3 22 Perempuanmhss Depok < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 1 4 4 1 1 2 2 2 2 2 2 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4

4 21 Laki-laki MahasiswaCirebon < Rp600.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 4 3 4 2 4 1 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4

5 21 PerempuanMahasiswaBekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 1 3 3 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3

6 18 PerempuanMahasiswaJatibarang, indramayu< Rp600.000,00Saham Ya 2 4 3 2 4 3 4 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4

7 22 PerempuanPegawai swastaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, CryptocurrencyYa 1 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 3

8 22 PerempuanKaryawan swastaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham, CryptocurrencyYa 2 4 2 4 4 4 4 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 2 3 2 3 3

9 19 Laki-laki mahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham Ya 2 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

10 22 PerempuanPegawai swastaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, CryptocurrencyYa 1 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 3

11 22 Laki-laki MahasiswaSentul > Rp3.000.000,00Deposito Ya 1 3 3 3 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2 2 3 2 3 2 2 3 2

12 21 PerempuanMahasiswi Bandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham Ya 1 4 3 3 4 3 4 3 2 2 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3

13 21 PerempuanMahasiswaBogor > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

14 22 PerempuanKaryawan swastaCirebon Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Properti Ya 1 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 4 2 3 2 2 3 3

15 22 Laki-laki Freelancer CopywriterBogor > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

16 22 Perempuankonsultan pajakBandung > Rp3.000.000,00Emas, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4

17 21 Laki-laki MahasiswaSukabumi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

18 18 Laki-laki MahasiswaBogor < Rp600.000,00Reksa danaYa 4 4 2 2 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4

19 23 PerempuanMahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3

20 22 PerempuanMahasiswa pejuang skripsiCirebon Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Reksa danaYa 1 4 4 2 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4

21 22 PerempuanMahasiswaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, Reksa danaYa 1 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2 3 3 2 2 1 3 1

22 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham Ya 2 3 4 3 3 2 2 4 3 2 2 3 2 4 4 4 4 4 4 3 2 4 1 2 4 2

23 22 Laki-laki MahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham, CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3

24 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Deposito, SahamYa 4 4 3 4 2 2 2 3 3 2 1 1 1 4 3 4 4 4 2 4 2 3 3 3 3 3

25 23 Laki-laki Karyawan Bogor > Rp3.000.000,00Emas, Reksa danaYa 1 3 3 1 3 3 3 2 3 3 1 2 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 2 4 3

26 25 PerempuanFreelance Depok Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 2 4 3 1 2 3 4 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 2 3 3

27 25 PerempuanKindergarten teacherCirebon > Rp3.000.000,00Deposito, Emas, Reksa danaYa 1 4 4 2 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3

28 19 Laki-laki mahasiswaCirebon < Rp600.000,00Emas, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4

29 22 PerempuanMahasiswi Bandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa danaYa 2 4 3 2 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4

30 25 Laki-laki Marketing Bandung > Rp3.000.000,00CryptocurrencyYa 2 3 3 1 3 3 4 4 3 3 3 4 2 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 2 3 3

31 21 Laki-laki mahasiswaDepok Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 3 3 4 3 4 3 3 3 2 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

32 23 PerempuanMAHASISWABandung Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 3 2 3 2 3 4 3 3 3 3 2 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 2 4 4

33 22 PerempuanGuru Bekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 1 4 4 2 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4

34 21 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham Ya 4 4 3 1 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3

35 20 PerempuanMahasiswaCirebon Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 2 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3

36 19 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3

37 22 Perempuanpegawai swastaDepok > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3

38 25 PerempuanResearcherBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 1 4 4 2 2 2 3 2 2 1 1 1 1 4 2 4 4 4 3 4 4 4 3 2 4 4

39 24 Laki-laki Buruh Bandung BaratRp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 4 3 3 1 2 4 4 3 2 2 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 2 4 2

40 20 PerempuanMahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 3 3 1 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

41 19 PerempuanMahasiswaBekasi < Rp600.000,00Reksa danaYa 2 4 3 3 4 2 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 2 4 3 2 4 3

42 22 PerempuanFresh graduateBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Deposito, Saham, SBNYa 1 2 3 1 4 3 3 2 2 2 2 3 3 4 3 4 4 4 3 4 2 3 3 3 4 3

43 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, SahamYa 1 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3 4 4 4 4

44 21 PerempuanMahasiswa Sukabumi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 4 4 2 2 3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3

45 25 PerempuanMahasiswaBogor Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Reksa danaYa 1 2 4 2 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 3 3 4 4

46 20 Laki-laki MahasiswaCirebon Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, CryptocurrencyYa 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

47 20 Laki-laki PhotographerBekasi > Rp3.000.000,00Reksa dana, P2P lendingYa 4 4 4 2 4 3 4 3 3 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2

48 20 Laki-laki MahasiswaKab. BekasiRp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Deposito Ya 1 3 3 2 2 1 2 1 1 1 1 2 1 3 1 4 4 3 1 4 4 3 2 2 3 2

49 21 Laki-laki MahasiswaKab.BekasiRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa danaYa 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

50 22 PerempuanMahasiswaBogor Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Reksa danaYa 1 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3

51 18 Laki-laki MahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham Ya 4 1 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 2 2 2 2 1

52 25 Laki-laki Nurse Sukabumi > Rp3.000.000,00Saham Ya 3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

53 23 Laki-laki Trader Bandung > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 4 4 1 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

54 24 Laki-laki Pegawai swastaBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 2 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4

55 24 Laki-laki PengusahaBekasi > Rp3.000.000,00Properti, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 4 4 2 2 2 2 1 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

56 25 PerempuanKaryawan swastaCimahi > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 3 4 2 2 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4

57 21 Laki-laki MahasiswaKarawang < Rp600.000,00Saham Ya 3 4 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

58 22 Laki-laki MahasiswaBandung Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 4 3 1 1 1 4 1 1 1 4 1 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 1 4 4

59 21 PerempuanMahasiswaBandung < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 2 2 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4

60 23 Laki-laki Trader Bandung > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 4 4 1 4 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4

61 25 PerempuanKaryawan Bandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 2 4 4 1 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 2 2 2 3 3 4

62 22 Laki-laki MahasiswaBandung < Rp600.000,00Emas, Saham, Reksa dana, P2P lendingYa 4 3 4 1 2 4 4 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2

63 19 Laki-laki MahasiswaSukabumi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 2 2 3 2 3 3 3 3 2 2 2 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4

64 22 Laki-laki Trader Semarang > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 1 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 2 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 1

65 22 Laki-laki WiraswastaBogor Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4

66 21 PerempuanMahasiswaBekasi > Rp3.000.000,00Deposito, Properti, SahamYa 1 4 2 1 4 2 4 4 3 1 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4

67 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham Ya 2 4 2 3 3 4 4 4 2 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 2 3 3 3 2 3 4

68 24 Laki-laki EntrepreneurBogor > Rp3.000.000,00Deposito, Properti, Saham, CryptocurrencyYa 2 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4

69 21 Laki-laki MahasiswaBandung Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 4 4 2 4 4 3 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4

70 23 PerempuanSwasta Bandung > Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 2 3 3 4 3 2 4 4

71 24 Laki-laki Broker Bogor Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 3 3 3 2 2 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 2 4 3

72 19 PerempuanMahasiswaBandung < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 2 4 4

73 25 Laki-laki Pegwai swastaBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa danaYa 4 4 4 1 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4

74 18 Laki-laki Pelajar Indramayu < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 4 3 3 3 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3

75 20 Laki-laki MahasiswaBekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham Ya 4 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 2 3 2 3 3 3

76 22 Laki-laki MahasiswaKota BogorRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham Ya 1 4 4 2 4 3 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4

77 21 Laki-laki WiraswastaBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 2 1 1 3 2 3 3 3 2 4 4 3 3 3 4 4 4 2 3 2 4 4 3 4 3

78 18 Laki-laki Belum ada Bekasi < Rp600.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 3 3 1 3 4 3 2 2 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 1 3 4

79 25 PerempuanKaryawan SwastaBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Emas, Saham, Reksa danaYa 2 3 4 2 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 2 4 3

80 22 PerempuanAuditor Bandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 4 1 3 2 3 2 2 2 3 3 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 3 4 4

81 21 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Saham, Reksa danaYa 3 4 4 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 3 2 3 4

82 19 Laki-laki trader Bekasi > Rp3.000.000,00Properti, SahamYa 4 4 3 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4

83 25 Laki-laki EntepreneurBandung > Rp3.000.000,00Deposito, Saham, Reksa dana, P2P lendingYa 4 4 1 1 4 4 4 4 2 1 2 2 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 2

84 25 PerempuanIrt Bekasi > Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 2 3 3 4 3 3

85 23 Laki-laki Karyawan swastaDepok > Rp3.000.000,00Emas, Properti, Saham, Reksa dana, P2P lending, CryptocurrencyYa 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

86 21 Laki-laki MahasiswaKarawang Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham Ya 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 1 4 4

87 19 Laki-laki MahasiswaDepok Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00CryptocurrencyYa 3 4 3 2 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 2 4 3

88 25 Laki-laki BUMN Bekasi > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 4 3 2 2 3 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 2 4 3

89 21 Laki-laki MahasiswaJatibarang, Indramayu> Rp3.000.000,00Saham Ya 4 4 4 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 4 4 4 2 3 3 3 3 1 3 3

90 19 Laki-laki Tidur hiahiahiaBekasi Rp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4

91 23 Laki-laki Pegawai BUMNBandung > Rp3.000.000,00Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 4 3 2 3 2 3 2 2 3 3 3 2 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 2 4 4

92 23 Laki-laki MahasiswaTasikmalayaRp1.000.000,00 - Rp1.800.000,00Saham, CryptocurrencyYa 4 4 4 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3

93 19 Laki-laki mahasiswabekasi Rp600.000,00 - Rp1.000.000,00Saham, Reksa danaYa 3 4 4 3 2 3 3 2 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 2 3 4 4 3 3 4 3

94 22 Laki-laki Karyawan pabrikBekasi > Rp3.000.000,00Saham Ya 2 3 2 1 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 3 4 2

95 18 PerempuanMahasiswaKota bandungRp600.000,00 - Rp1.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 4 2 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 2 3 3 3 4 4

96 19 Laki-laki MahasiswaBekasi < Rp600.000,00Emas, Properti, Saham, Reksa dana, P2P lending, Cryptocurrency, GoTradeYa 2 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 3 4 3

97 25 PerempuanAdmin Garut Rp1.800.000,00 - Rp3.000.000,00Emas, SahamYa 1 4 2 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4

98 22 Laki-laki Karyawan SwastaKarawang > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa dana, CryptocurrencyYa 2 3 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3

99 24 Laki-laki Pegawai swastaBandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 4 4

100 25 PerempuanKaryawan swastaBandung > Rp3.000.000,00Emas, Saham, Reksa danaYa 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 4 4


