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INTISARI 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh sikap terhadap 

produk ramah lingkungan dan citra toko pada niat berkunjung bulk store “Vert 

Terre”. Objek penelitian ini adalah niat berkunjung konsumen Vert Terre. 

Responden dalam penelitian ini berjumlah 184 orang yang mengetahui, pernah 

berkunjung, dan pernah membeli produk Vert Terre. Pengambilan sampel 

menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan skala likert 5 poin. Dalam penelitian ini analisis data 

menggunakan metode analisis regresi dan analisis jalur (path analysis) dengan 

bantuan software IBM Statistics SPSS 25. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

sikap terhadap produk ramah lingkungan berpengaruh positif dan signifikan pada 

citra toko. Untuk citra toko berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

berkunjung. Lalu untuk sikap terhadap produk ramah lingkungan berpengaruh 

positif dan signifikan pada niat berkunjung. Dari hasil penelitian ini juga diperoleh 

bahwa citra toko dapat memediasi secara pasial pada pengaruh sikap terhadap 

produk ramah lingkungan dan niat berkunjung.  

Kata Kunci: sikap terhadap produk ramah lingkungan, citra toko, niat berkunjung, 

bulk store, Vert Terre 
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