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BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bab ini peneliti akan membahas mengenai kesimpulan dari analisis data yang 

telah dilakukan pada bab sebelumnya (Bab IV). Selanjutnya peneliti menjelaskan 

implikasi manajerial terkait dengan masing-masing hasil yang diperoleh dari 

penelitian ini. Selain itu peneliti juga menguraikan keterbatasan, kelemahan 

penelitian dan saran untuk penelitian selanjutnya. 

5.1. Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil analisis data statistik deskriptif responden, maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa responden pada penelitian ini di dominasi oleh perempuan 

sebanyak 131 responden (60,9%) dengan rentang usia 24 hingga 35 tahun sebanyak 

130 orang (60,5%). Sebagian besar responden pada penelitian ini bekerja sebagai 

karyawan swasta sebanyak 108 orang (50,2%). Responden dalam penelitian ini 

rata-rata menggunakan Instagram dengan durasi selama 30 menit hingga 2 jam 

sebanyak 91 orang (42,3%), rata-rata mengkonsumsi kopi sebanyak 2 hingga 5 kali 

dalam satu bulan dengan jumlah responden sebanyak 98 orang (45,6%), dan di 

dominasi oleh responden yang mengikuti 1 akun kopi di Instagram dengan jumlah 

105 orang (48,8%). 
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Selanjutnya, berdasarkan hasil analisis uji hipotesis yang telah dilakukan pada bab 

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a. Hipotesis 1 (H1) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh positif dan signifikan 

dari Social Media Marketing Activity (entertainment, interaction, trendiness, 

advertisement, customization) terhadap Brand Equity. 

b. Hipotesis 2 (H2) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh positif dan signifikan 

dari Brand Equity (brand awareness, brand associations, perceived quality, 

brand loyalty) terhadap e-WOM. 

c. Hipotesis 3 (H3) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh positif dan signifikan 

dari e-WOM (intensity, positive valance, content) terhadap Niat Beli. 

d. Hipotesis 4 (H4) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh positif dan signifikan 

dari Social Media Marketing Activity (entertainment, interaction, trendiness, 

advertisement, customization) terhadap terhadap Niat Beli. 

5.2. Implikasi Manajerial 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan  bahwa dengan social media marketing activity 

yang baik akan menciptakan brand equity yang kuat. Dengan brand equity yang 

kuat maka akan berdampak pada e-WOM, yang pada akhirnya memberikan alasan 

mengapa sebuah brand yang kuat mampu menarik konsumen untuk menyebarkan 

pesan e-WOM dan mempengaruhi konsumen lain yang menerima pesan tersebut, 

sehingga dapat dijadikan motivasi untuk mempengaruhi niat beli konsumen. 
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Komunikasi sosial media mempunyai pengaruh positif yang sangat signifikan 

terhadap brand equity, semakin tinggi peran sosial media terhadap brand equity dan 

menyebabkan tersebarnya informasi, maka akan menimbulkan niat membeli 

(Brodie et al., 2013; Godey et al., 2016) 

Pertama, variabel social media marketing activity memberikan pengaruh yang besar 

terhadap brand equity melalui aktivitas entertainment, interaction, trendiness, 

advertisement, customization. Semakin interaktif suatu perusahaan dalam 

memperkenalkan produk, memberikan informasi yang up to date, dan menyediakan 

informasi yang dibutuhkan pelanggan melalui iklan atau promosi di sosial media, 

maka akan menciptakan emosi atau perasaan positif tentang suatu merek di benak 

pengikutnya (Bilgin, 2018; Godey et al., 2016).  

Kedua, variabel  brand equity memberikan pengaruh yang paling besar terhadap e-

WOM melalui brand awareness, brand associations, perceived quality, brand 

loyalty. Faktanya seseorang akan lebih percaya dengan pendapat orang lain yang 

telah mengkonsumsi produk dibandingkan dengan iklan yang diluncurkan oleh 

perusahaan, dimana akan memunculkan sikap dari seseorang itu (Sinay & Hussein, 

2015). Maka pembentukan brand equity yang kuat mampu mempengaruhi 

konsumen untuk menyebarkan pesan e-WOM yang positif (Seo & Park, 2018). 

Ketiga, variabel e-WOM (intensity, positive valance, content) memberikan 

pengaruh cukup besar terhadap niat beli. Karena  seseorang akan lebih percaya 
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dengan pendapat orang lain yang telah mengkonsumsi produk dibandingkan dengan 

iklan yang diluncurkan oleh perusahaan (Mahendrayasa, 2013). 

5.3. Keterbatasan, Kelemahan dan Saran Penelitian 

 

Beberapa keterbatasan dan kelemahan yang dialami dan dapat menjadi faktor yang 

dapat digunakan untuk pertimbangan bagi peneliti selanjutnya supaya lebih 

menyempurnakan penelitiannya. Berikut beberapa keterbatasan dan kelemahan 

penelitian ini, antara lain: 

1. Keterbatasan responden. Responden yang terlibat dalam penelitian ini 

hanya memenuhi syarat minimun penentuan sampel dan hanya sebagian 

kecil dari pengguna sosial media Instagram yang ada di Indonesia. Dalam 

melakukan penelitian ini, peneliti menyadari bahwa data yang diperoleh 

tidak dapat sepenuhnya mewakili kondisi yang sebenarnya. Hal ini 

dikarenakan pasar Janji Jiwa yang sangat besar dari segi letak geografis dan 

demografis sehingga membutuhkan waktu yang relatif lama untuk 

mengumpulkan sampel dalam jumlah yang banyak. Maka penelitian 

selanjutnya dapat mempersiapkan waktu untuk memaksimalkan jumlah 

sampel yang diperoleh agar dapat mewakili kondisi yang sebenarnya. 

2.  Platform sosial media yang digunakan. Dalam penelitian ini hanya melihat 

pengaruh social media marketing activity pada platform sosial media 

Instagram. Dengan banyaknya sosial media yang dapat digunakan oleh 
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perusahaan untuk kegiatan pemasaran maka perlu dilakukan penelitian lebih 

lanjut dengan menggunakan sosial media lain seperti di platform sosial 

media Facebook, Youtube, dan yang sedang marak saat ini yaitu Tiktok.  

3. Industri yang terlibat. Dalam penelitian ini terbatas pada industri kedai kopi, 

terutama kedai kopi Janji Jiwa. Di sisi lain, karakteristik konsumen pada 

masing-masing industri dapat berbeda-beda, sehingga penelitian 

selanjutnya dapat mempertimbangkan keterbatasan tersebut untuk dapat 

memberikan informasi yang bermanfaat tidak hanya bagi industri kedai kopi 

saja , tetapi juga untuk kedai kopi lain atau  pemasar di bidang industri lain. 

4. Variabel dan metode analisis. Penelitian selanjutnya dapat mengganti 

variabel atau menambahkan variabel moderasi, contohnya variabel Social 

Brand Engagement, Customer Equity, dan Customer Relationship. Serta 

dapat menggunakan metode analisis lain, misalnya menggunakan uji beda 

untuk untuk membandingkan hasil penelitian. 

5. Kuesioner pada penelitian ini terlalu banyak sehingga melelahkan dan 

membosankan bagi responden yang mengisi. 

6. Adapun kelemahan dalam penelitian ini, yaitu peneliti tidak dapat 

melakukan face dan content validity dikarenakan kondisi pandemi covid 19 

yang membuat peneliti tidak dapat melakukan tatap muka secara langsung 

dengan responden. 
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KUESIONER 

BAGIAN 1 : Profil Responden   

1. Jenis Kelamin: 

 Laki-laki 

 Perempuan 

2. Usia: 

 < 24 tahun 

 24-35 tahun 

 35-44 tahun 

 45-54 tahun 

3. Pekerjaan : 

 Pelajar 

 Mahasiswa 

 Pegawai negeri 

 Pegawai swasta 

 Pengusaha 

4. Durasi penggunaan Instagram 

 < 30 menit 

 30 menit- 2 jam 

 2 jam - 4 jam 

 4 jam - 6 jam 

 > 6 jam 

5. Seberapa sering mengkonsumsi kopi : 

 Lebih dari 10 kali 

 6 - 10 kali 

 2 – 5 kali 

 1 kali 

 

 

 



 

 

6. Berapa banyak akun kopi yang di ikuti (follow) : 

 1 akun 

 2 akun 

 3 akun 

BAGIAN 2 : Pertanyaan mengenai Janji Jiwa: 

1. Ukuran kemasan Janji Jiwa yang sering dibeli 

 Regular 

 Large 

 Kemasan 1Liter 

2. Varian rasa yang disukai 

 Kopi 

 Kopi klasik (latte) 

 Milktea 

 Earl Grey 

 Pandan Series 

 Soeram Series 

 JanjiLo Series (Janji Jiwa X Milo) 

 Tehbotol Series 

 Janji Jiwa X Oreo 

 Tanpa Kopi 

3. Pernah melakukan pembelian Janji Jiwa  di kota :  

 Jabodetabek 

 Yogyakarta 

 Surakarta 

 Surabaya 

 Semarang 

 Lainnya... 

 

 

 



 

 

4. Lebih sering melakukan pembelian Janji Jiwa via : 

 Online 

 Datang langsung ke outlet 

BAGIAN 3 : SOCIAL MEDIA MARKETING 

Entertainment 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Akun Instagram Janji Jiwa menarik.           

2 Konten yang dibagikan oleh Instagram Janji Jiwa menarik.           

3 Saya menikmati saat melihat Instagram  Janji Jiwa.           

 

Interaction 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

4 Instagram Janji Jiwa memungkinkan berbagi informasi dengan 

orang lain. 

          

5 Dapat berdiskusi dan bertukar pendapat di Instagram Janji Jiwa           

6 Dapat berekspersi dengan mudah di Instagram Janji Jiwa           

 

Trendiness 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

7 Konten yang dibagikan di instagram Janji Jiwa adalah informasi 

terbaru. 

          

8 Berinteraksi dengan Instagram Janji Jiwa menjadi hal yang 

sedang menjadi tren. 

          

9 Instagram Janji Jiwa menggunakan gambar/video terbaru           

  

 

 

 



 

 

Customization 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

10 Instagram Janji Jiwa memberikan informasi yang saya butuhkan.           

11 Saya dapat dengan mudah memperoleh informasi yang saya 

butuhkan dari Instagram Janji Jiwa. 

          

12 Pencarian informasi yang sesuai tersedia di Instagram Janji Jiwa             

  

 Advertisement 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

13 Saya menyukai iklan yang dipublikasikan di Instagram Janji Jiwa           

14 Iklan Instagram Janji Jiwa secara positif mempengaruhi perhatian 

saya terhadap  Janji Jiwa 

          

15 Iklan yang dirilis di Instagram Janji Jiwa  menarik           

  

BAGIAN 4 : BRAND EQUITY      

Brand Awareness                            

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Saya selalu menyadari merek Janji  Jiwa.           

2 Saya menyadari karakteristik Janji Jiwa.           

3 Saya selalu dapat mengingat logo Janji Jiwa.           

  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Brand Associations 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

4 Beberapa karakteristik Janji Jiwa muncul di pikiran saya dengan 

cepat. 

          

5 Saya dapat dengan cepat mengingat kinerja Janji Jiwa.           

6 Saya kesulitan dalam membayangkan merek Janji Jiwa dalam 

pikiran saya. 

          

  

Brand Loyalty 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

7 Saya puas dengan produk atau layanan Janji Jiwa selama 

pengalaman pembelian terakhir saya. 

          

8 Saya akan membeli Janji Jiwa pada kesempatan berikutnya.           

9 Saya akan merekomendasikan  Janji Jiwa kepada orang lain           

  

Perceived Quality 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

10 Dibandingkan dengan merek alternatif, Janji Jiwa memiliki 

kualitas yang tinggi. 

          

11 Dibandingkan dengan merek alternatif, Janji Jiwa lebih baik.           

12 Dibandingkan dengan merek alternatif, Janji Jiwa memiliki 

kualitas yang konsisten. 

          

  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

BAGIAN 5 : e-WOM 

Intensity 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Saya berbicara tentang Janji Jiwa lebih sering daripada kedai 

kopi lainnya. 

          

2 Saya berbicara tentang produk Janji Jiwa lebih sering daripada 

merek lainnya. 

          

3 Saya berbicara tentang Janji Jiwa kepada banyak orang.           

                      

Positive Valance 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

4 Saya merekomendasikan Janji Jiwa.           

5 Saya bangga mengatakan kepada orang lain bahwa saya adalah 

pelanggan Janji Jiwa. 

          

6 Saya kebanyakan mengatakan hal-hal positif kepada orang lain 

tentang Janji Jiwa. 

          

  

Negative Valance 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

7 Komentar negatif di instagram Janji Jiwa menunjukkan informasi 

mengenai produk atau merek Janji Jiwa 

          

8 Komentar negatif di Instagram Janji Jiwa menunjukkan 

ketidakpuasan  terhadap produk atau merek Janji Jiwa. 

          

9 Komentar negatif di Instagram Janji Jiwa merupakan informasi 
yang berpengaruh. 

          

          

 

 

 

 



 

 

 

Content 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

10 Saya membahas harga produk yang ditawarkan Janji Jiwa.           

11 Saya membahas variasi produk yang ditawarkan Janji Jiwa.           

12 Saya membahas kualitas produk yang ditawarkan Janji Jiwa.           

  

BAGIAN 6 : NIAT BELI 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Berinteraksi dengan Instagram Janji Jiwa membantu saya 

membuat keputusan dengan lebih baik sebelum membeli 

produk  Janji Jiwa. 

          

2 Berinteraksi dengan Instagram Janji Jiwa meningkatkan niat saya 

untuk membeli produk Janji Jiwa. 

          

3 Saya  akan membeli produk seperti yang dipasarkan di Instagram 

Janji Jiwa. 

          

4 Saya memiliki niat yang tinggi untuk menjadi pelanggan Janji 

Jiwa. 

          

          

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

KUESIONER ASLI 

Measure Item Count Percentage 

Gender Male     

Female     

  

  

Age 

<24 years old     

24-35 years old     

35-44 years old     

45-54 years old     

Job Student     

College Student     

Goverment Employees     

Private Employees     

Entrepreneur     

Duration using Instagram < 30 minutes     

30 minutes - 2 hours     

2 hours - 4 hours     

4 hours - 6 hours     

> 6 hours     

How often to drink ready to drink tea More than 10 times     

6-10 times     

2-5 times     

1 time     

The number of ready to drink tea accounts to follow 1 Account     

2 Account     

3 Account     

Total of respondents       

  

Pertanyaan 

Variabel Item’s in the questionnaire 

 

 



 

 

Social 

Media 

Marketing 

Activities 

Entertainment 

1.1 Interacting this brand’s Instagram is fun 

1.2 Content of this brand on Instagram is interesting 

Interaction 

1.3 This brand’s Instagram enables information sharing with others 

1.4 It’s easy to deliver my opinion through this brand’s Instagram 

Trendiness 

1.7 The content shared in Instagram of this brand is the newest information 

1.8 Interacting with this brand’s Instagram is trendy 

Customization 

1.10 This brand’s Instagram provide the information that I needed 

1.11 I can easily obtain information that I need thanks to the directions on this brand’s 

instagram 

Advertisement 

1.13 I like the ads that this brand has published on instagram 

1.14 Instagram ads of this brand positively affect my attention for the brand 

Brand 

Equity 

Brand Awareness 

2.1 I am always aware of this brand 

2.2 I am aware of this brand’s characteristics 

2.3 I can always remember this brand’s logo 

Brand Associations 

2.4 Some characteristics of this brand come to my mind quickly 

2.5 I can quickly recall the performance of this brand 

2.6 I have difficulty in imaging this brand in my mind 

Brand Loyalty 

2.7 I was satisfied with the product or service during my last use experience 

2.8 I would buy the brand on the next opportunity 

2.9 I would recommend the product or service to others. 

Perceived Quality 

2.10 In comparison to alternative brands, this brand has high quality 

2.11 In comparison to alternative brands, this brand is the best 

2.12 In comparison to alternative brands, this brand has consistent quality 

E-WOM Intensity 

3.1 I spoke of this company much more frequently than about any other e-services 

company. 

3.3 I spoke of this company to many individuals 

Positive Valance 

3.4 I recommended this company 

3.5 I am proud to say to others that I am this company’s customer. 

3.6 I mostly say positive things to others 

 

 



 

 

Negative Valance 

3.7 I mostly say negative things to others. 

3.8 I have spoken unflatteringly of this company to others. 

Content 

3.9 I discuss the prices of products offered. 

3.1 I discuss the variety of the products offered. 

3.11 I discuss the quality of the products offered 

Purchase 

Intention 

4.1 Interacting with this brand’s Instagram help me make decisions better before 

purchasing their products and services 

4.2 Interacting with this brand’s Instagram increase my interest in buying their 

products and services 

4.3 I will definitely buy products as marketed on this brand’s Instagram 

4.4 I have a high intention to become this brand customers 

 

 



 

 

       

 

 

 

LAMPIRAN III 

HASIL OLAH DATA 

SMART-PLS Professional V3.3. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN IV 

DATA RESPONDEN

 

 



 

 

No 

Resp 

Jenis 

Kelamin Usia Pekerjaan 

Durasi Menggunakan 

Instagram Per Hari 

Intensitas Konsumsi 

Kopi Dalam Satu 

Bulan 

Jumlah Akun 

Instagram Kopi 

yang Diikuti 

1 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

2 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

3 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

4 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

5 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

6 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

7 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 3 akun 

8 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 2 akun 

9 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

10 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

11 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

 

 



 

 

12 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

13 Perempuan 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

14 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

15 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

16 Perempuan 

36 - 44 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 6 - 10 kali 1 akun 

17 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

18 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

19 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

20 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

21 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

22 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

23 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

24 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam 1 kali 1 akun 

 

 



 

 

25 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa > 6 jam 1 kali 3 akun 

26 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa > 6 jam 1 kali 3 akun 

27 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam 1 kali 3 akun 

28 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

29 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

30 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

31 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

32 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

33 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 1 kali 3 akun 

34 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun Pegawai Negeri 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

35 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

36 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

37 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 1 kali 2 akun 

 

 



 

 

38 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

39 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 1 kali 3 akun 

40 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

41 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

42 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

43 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 1 kali 2 akun 

44 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

45 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

46 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

47 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

48 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 2 akun 

49 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

 

 



 

 

50 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

51 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 2 akun 

52 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

53 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

54 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 1 kali 3 akun 

55 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

56 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

57 Perempuan 

45 - 54 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

58 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam > 10 kali 3 akun 

59 Perempuan < 24 Tahun Pelajar < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

60 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

61 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

 

 



 

 

62 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

63 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 6 - 10 kali 1 akun 

64 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 1 kali 2 akun 

65 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

66 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 1 akun 

67 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

68 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam 2 - 5 kali 3 akun 

69 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 3 akun 

70 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit 1 kali 1 akun 

71 Perempuan < 24 Tahun Pelajar < 30 menit 2 - 5 kali 3 akun 

72 Laki - Laki < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 3 akun 

73 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam 1 kali 1 akun 

 

 



 

 

74 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 2 akun 

75 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit > 10 kali 3 akun 

76 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit 6 - 10 kali 1 akun 

77 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

78 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

79 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 6 - 10 kali 1 akun 

80 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 1 akun 

81 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam > 10 kali 3 akun 

82 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

83 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

84 Perempuan < 24 Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

85 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 2 akun 

86 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

 

 



 

 

87 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

88 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

89 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 6 - 10 kali 2 akun 

90 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

91 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

92 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

93 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

94 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

95 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam > 10 kali 2 akun 

96 Laki - Laki 

45 - 54 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 1 akun 

97 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 3 akun 

98 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

99 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

 

 



 

 

100 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 2 akun 

101 Perempuan 

45 - 54 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

102 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

103 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 1 akun 

104 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

105 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

106 Laki - Laki 

45 - 54 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

107 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

108 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

109 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam > 10 kali 2 akun 

110 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

111 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 4 jam - 6 jam 1 kali 1 akun 

112 Perempuan 

36 - 44 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

 

 



 

 

113 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

114 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

115 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

116 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam > 10 kali 3 akun 

117 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

118 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

119 Laki - Laki 

45 - 54 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

120 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam > 10 kali 3 akun 

121 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 3 akun 

122 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

123 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 1 kali 2 akun 

124 Perempuan 

36 - 44 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 2 akun 

 

 



 

 

125 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam > 10 kali 2 akun 

126 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

127 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam > 10 kali 1 akun 

128 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

129 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

130 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

131 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 6 - 10 kali 2 akun 

132 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

133 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

134 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

135 Laki - Laki < 24 Tahun Pelajar 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

136 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

137 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

 

 



 

 

138 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 1 kali 1 akun 

139 Laki - Laki 

36 - 44 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit 1 kali 1 akun 

140 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam > 10 kali 1 akun 

141 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

142 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 2 akun 

143 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 2 akun 

144 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 1 kali 1 akun 

145 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

146 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit 1 kali 1 akun 

147 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

148 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam 1 kali 1 akun 

149 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa > 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

150 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

 

 



 

 

151 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

152 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit > 10 kali 1 akun 

153 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

154 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Mahasiswa < 30 menit 2 - 5 kali 2 akun 

155 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa > 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

156 Perempuan < 24 Tahun Pegawai Negeri > 6 jam 1 kali 2 akun 

157 Perempuan < 24 Tahun Pegawai Negeri 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

158 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 2 akun 

159 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 3 akun 

160 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha > 6 jam 2 - 5 kali 3 akun 

161 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam 2 - 5 kali 1 akun 

162 Laki - Laki < 24 Tahun Pelajar 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

163 Laki - Laki < 24 Tahun Pelajar 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 1 akun 

164 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam > 10 kali 3 akun 

 

 



 

 

165 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

166 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta < 30 menit > 10 kali 3 akun 

167 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

168 Perempuan < 24 Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam 6 - 10 kali 1 akun 

169 Perempuan < 24 Tahun Pelajar 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

170 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 2 akun 

171 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun 

172 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

173 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 2 akun 

174 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam > 10 kali 3 akun 

175 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 1 akun 

176 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam > 10 kali 2 akun 

177 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 2 akun 

 

 



 

 

178 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 2 akun 

179 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 4 jam - 6 jam > 10 kali 1 akun 

180 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam > 10 kali 3 akun 

181 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam > 10 kali 3 akun 

182 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 2 akun 

183 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Pegawai Negeri 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

184 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha > 6 jam > 10 kali 2 akun 

185 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

186 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa < 30 menit 2 - 5 kali 1 akun 

187 Perempuan < 24 Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam 6 - 10 kali 3 akun 

188 Perempuan 

24 - 35 

Tahun Pegawai Negeri 2 jam - 4 jam 2 - 5 kali 3 akun 

189 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa > 6 jam 1 kali 1 akun 

190 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam > 10 kali 1 akun 

 

 



 

 

191 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

192 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 2 akun 

193 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 6 - 10 kali 2 akun 

194 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

195 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 3 akun 

196 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 1 akun 

197 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun Pegawai Negeri 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 2 akun 

198 Perempuan < 24 Tahun Pelajar 4 jam - 6 jam 1 kali 1 akun 

199 Laki - Laki < 24 Tahun Pelajar < 30 menit 1 kali 2 akun 

200 Perempuan 

36 - 44 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 1 kali 3 akun 

201 Perempuan < 24 Tahun Pelajar 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 2 akun 

202 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 6 - 10 kali 2 akun 

203 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta > 6 jam > 10 kali 3 akun 

 

 



 

 

204 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

205 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 2 jam - 4 jam > 10 kali 1 akun 

206 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 2 jam - 4 jam 1 kali 2 akun 

207 Laki - Laki < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 2 - 5 kali 3 akun 

208 Perempuan 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha 4 jam - 6 jam 1 kali 3 akun 

209 Laki - Laki < 24 Tahun Mahasiswa 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 3 akun 

210 Perempuan < 24 Tahun Mahasiswa 4 jam - 6 jam 2 - 5 kali 2 akun 

211 Perempuan < 24 Tahun 

Karyawan 

Swasta 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun 

212 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun Pegawai Negeri 4 jam - 6 jam > 10 kali 1 akun 

213 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Wiraswasta / 

Pengusaha < 30 menit 2 - 5 kali 2 akun 

214 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam > 10 kali 2 akun 

215 Laki - Laki 

24 - 35 

Tahun 

Karyawan 

Swasta 30 menit - 2 jam 6 - 10 kali 3 akun 

 

 

 



 

 

No 

Resp 

Ukuran Kemasan 

yang Dibeli Varian Rasa yang Disukai 

Pernah Melakukan 

Pembelian Kopi Janji 

Jiwa di Kota 

Sering Melakukan Pembelian 

Kopi Janji Jiwa  

1 Regular Kopi Klasik (Latte) Klaten Datang Langsung ke Outlet 

2 Large Teh Botol Series Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

3 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

4 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

5 Regular Milktea Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

6 Regular Milktea Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

7 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

8 Regular Kopi Jabodetabek Online 

9 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

10 Regular Kopi Yogyakarta Online 

11 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

12 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

13 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

14 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

15 Large Kopi Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

16 Regular Kopi Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

17 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

18 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

19 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

20 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

21 Large Kopi Klasik (Latte) Semarang Online 

22 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

23 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

24 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

25 Large Janji Jiwa X Oreo Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

26 Large Janji Jiwa X Oreo Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

27 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

28 Regular Kopi Klasik (Latte) Blitar Online 

29 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

30 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

31 Large Kopi Wonosobo Online 

32 Regular Kopi Klasik (Latte) Salatiga Datang Langsung ke Outlet 

 

 



 

 

33 Regular Kopi 

Diberbagai daerah pas 

ketemu Online 

34 Regular Kopi Klasik (Latte) Salatiga Datang Langsung ke Outlet 

35 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

36 Large Soeram Series Lampung Online 

37 Regular Kopi Salatiga  Datang Langsung ke Outlet 

38 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

39 Regular Kopi Semarang Datang Langsung ke Outlet 

40 Large Kopi Wonosobo Online 

41 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

42 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

43 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Jabodetabek Online 

44 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

45 Regular Kopi Salatiga Online 

46 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

47 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

48 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

49 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

50 Large Kopi Klasik (Latte) Semarang Online 

51 Large Janji Jiwa X Oreo Semarang Datang Langsung ke Outlet 

52 Regular Kopi Semarang Datang Langsung ke Outlet 

53 Regular Kopi Bandung Online 

54 Large Teh Botol Series Semarang Datang Langsung ke Outlet 

55 Large Teh Botol Series Jabodetabek Online 

56 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Yogyakarta Online 

57 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

58 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

59 Large Teh Botol Series Malang Datang Langsung ke Outlet 

60 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Yogyakarta Online 

61 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

62 Regular Milktea Yogyakarta Online 

63 Regular Kopi purwakarta Datang Langsung ke Outlet 

64 Regular Kopi Yogyakarta Online 

 

 



 

 

65 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

66 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Jabodetabek Online 

67 Regular Kopi Pekanbaru Datang Langsung ke Outlet 

68 Large Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

69 Regular Kopi Klasik (Latte) Bandung Datang Langsung ke Outlet 

70 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

71 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

72 Regular Kopi Klasik (Latte) Bandung Datang Langsung ke Outlet 

73 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Jabodetabek Online 

74 Regular Kopi Klasik (Latte) Bandung Online 

75 Regular Kopi Klasik (Latte) bandung Datang Langsung ke Outlet 

76 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

77 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

78 Regular Kopi Indramayu Online 

79 Regular Pandan Series Jabodetabek Online 

80 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

81 Regular Kopi Jabodetabek Online 

82 Regular Kopi Jabodetabek Online 

83 Regular Kopi Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

84 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

85 Regular Milktea Surakarta Online 

86 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

87 Regular Janji Jiwa X Oreo Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

88 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

89 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

90 Regular Kopi Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

91 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

92 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

93 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

94 Regular Janji Jiwa X Oreo Klaten  Datang Langsung ke Outlet 

95 Large Kopi Klasik (Latte) Surabaya Online 

96 Regular Kopi Klasik (Latte) Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

 

 



 

 

97 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

98 Regular Janji Jiwa X Oreo Surakarta Online 

99 Large Pandan Series Surakarta Online 

100 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

101 Regular Pandan Series Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

102 Regular Earl Grey Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

103 Regular Kopi Klasik (Latte) Surabaya Online 

104 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

105 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Surakarta Online 

106 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

107 Large 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Yogyakarta Online 

108 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

109 Large Kopi Klasik (Latte) Surabaya Online 

110 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

111 Large Kopi Klasik (Latte) Pontianak Online 

112 Regular Kopi Surakarta Online 

113 Large Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

114 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

115 Regular Soeram Series Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

116 Regular Soeram Series Surakarta Online 

117 Large Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

118 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

119 Regular Milktea Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

120 Regular Kopi Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

121 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Batu Online 

122 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

123 Regular Milktea Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

124 Large 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

125 Regular Kopi Jabodetabek Online 

126 Regular Kopi Jabodetabek Online 

127 Large Kopi Klasik (Latte) Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

128 Regular Kopi Semarang Datang Langsung ke Outlet 

 

 



 

 

129 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

130 Large Kopi Jabodetabek Online 

131 Regular Kopi Jabodetabek Online 

132 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

133 Regular Milktea Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

134 Regular Kopi Klasik (Latte) Malang Online 

135 Regular Teh Botol Series BONTANG Datang Langsung ke Outlet 

136 Regular Teh Botol Series Pekanbaru Datang Langsung ke Outlet 

137 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

138 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

139 Regular Milktea Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

140 Regular Kopi Klasik (Latte) Semarang Datang Langsung ke Outlet 

141 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Solo Datang Langsung ke Outlet 

142 Regular Kopi Klasik (Latte) Semarang Online 

143 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

144 Regular Pandan Series Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

145 Large 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

146 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

147 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

148 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Semarang Datang Langsung ke Outlet 

149 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

150 Regular Janji Jiwa X Oreo Semarang Datang Langsung ke Outlet 

151 Regular Milktea solo Datang Langsung ke Outlet 

152 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

153 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Magelang Datang Langsung ke Outlet 

154 Regular Milktea Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

155 Regular Janji Jiwa X Oreo Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

156 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Jabodetabek Online 

157 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

158 Regular Pandan Series Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

159 Large Kopi Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

160 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Tasikmalaya Datang Langsung ke Outlet 

 

 



 

 

161 Regular Kopi Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

162 Regular Kopi Klasik (Latte) Bandung Online 

163 Large Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

164 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

165 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

166 Regular Kopi Klasik (Latte) Tidak pernah coba Online 

167 Large Kopi Yogyakarta Online 

168 Large Kopi Klasik (Latte) Semarang Datang Langsung ke Outlet 

169 Large Kopi Madiun Datang Langsung ke Outlet 

170 Regular Kopi Klasik (Latte) Samarinda Datang Langsung ke Outlet 

171 Regular Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Datang Langsung ke Outlet 

172 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

173 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

174 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

175 Regular Pandan Series Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

176 Regular 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

177 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

178 Kemasan 1 liter Kopi Klasik (Latte) Surabaya Online 

179 Regular Kopi Klasik (Latte) Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

180 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

181 Regular Kopi Surabaya Datang Langsung ke Outlet 

182 Regular Teh Botol Series Surabaya Online 

183 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

184 Large Pandan Series Yogyakarta Online 

185 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

186 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

187 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Batam Online 

188 Regular Pandan Series Klaten Online 

189 Regular Kopi Klasik (Latte) Bontang Online 

190 Regular Kopi Klasik (Latte) Purwokerto Online 

191 Large Teh Botol Series Jabodetabek Online 

192 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

193 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

194 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Madiun Datang Langsung ke Outlet 

 

 



 

 

195 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

196 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

197 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

198 Regular Tanpa Kopi / Non Kopi Bontang Datang Langsung ke Outlet 

199 Regular Kopi Klasik (Latte) Pekalongan Online 

200 Regular Kopi Klasik (Latte) Blitar Datang Langsung ke Outlet 

201 Regular Janji Jiwa X Oreo malang Online 

202 Regular Kopi Malang Online 

203 Regular Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Datang Langsung ke Outlet 

204 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

205 Regular Kopi Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

206 Large Kopi Klasik (Latte) Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

207 Large 

JanjiLo Series (Janji Jiwa X 

Milo) Semarang Online 

208 Regular Kopi Klasik (Latte) Pangkalanbun Datang Langsung ke Outlet 

209 Regular Kopi Klasik (Latte) Bontang Datang Langsung ke Outlet 

210 Large Janji Jiwa X Oreo Banjarmasin Online 

211 Regular Kopi Klasik (Latte) Surakarta Online 

212 Regular Janji Jiwa X Oreo Surakarta Online 

213 Regular Milktea Surakarta Datang Langsung ke Outlet 

214 Large Kopi Klasik (Latte) Jabodetabek Online 

215 Large Kopi Klasik (Latte) Yogyakarta Online 

 

No 

Resp ENT1 ENT2 ENT3 INT1 INT2 INT3 TRD1 TRD2 TRD3 CUS1 CUS2 CUS3 ADV1 ADV2 ADV3 

1 5 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

2 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

7 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

8 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 

9 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

 

 



 

 

10 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 

11 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

13 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

14 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

15 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

17 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

18 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

19 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

20 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

21 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

22 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

23 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

24 4 4 3 3 2 3 4 3 4 3 3 4 3 2 3 

25 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

26 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

28 5 5 5 4 3 3 5 5 5 3 4 5 5 5 5 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 4 3 3 4 3 3 5 2 4 4 4 4 4 3 3 

31 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

32 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 

33 3 3 2 4 4 4 5 2 4 3 4 4 3 2 2 

34 4 4 2 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 

35 4 4 4 4 3 4 5 3 4 5 5 5 5 4 5 

36 4 4 4 4 2 2 3 2 3 4 4 4 3 4 4 

37 3 3 2 3 1 4 4 2 3 4 4 4 1 2 3 

38 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

39 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 

40 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

41 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 

42 2 3 3 5 4 5 4 3 5 5 5 5 3 2 4 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

 

 



 

 

45 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 

46 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 5 4 

47 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 5 4 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

49 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 

50 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

51 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

53 4 4 3 5 2 3 5 3 5 4 4 4 3 3 4 

54 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

55 5 5 5 5 3 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

56 4 3 3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 3 

57 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

58 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

59 4 4 4 4 3 3 5 2 5 2 2 2 5 5 5 

60 4 3 3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 3 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

62 4 4 3 3 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

63 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

64 3 3 3 3 3 3 5 4 5 3 3 3 4 4 3 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

66 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

71 5 4 4 5 3 4 5 3 4 3 4 3 5 5 4 

72 4 4 4 4 2 2 5 2 4 4 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 4 3 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

74 4 4 3 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 

75 3 3 4 4 2 4 4 2 3 4 4 4 3 3 4 

76 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 5 4 3 3 3 

77 4 4 4 4 3 3 5 3 5 5 5 5 4 5 5 

78 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 3 3 5 

79 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 

 

 



 

 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

81 2 3 2 3 2 2 4 2 4 4 4 4 3 3 3 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

83 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

84 5 5 4 4 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 5 

85 4 4 5 3 2 3 5 4 5 3 3 4 3 4 3 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

87 4 5 5 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 

88 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 3 5 3 5 4 

89 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 

90 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

91 3 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 

92 4 4 3 3 2 2 3 4 4 3 3 3 5 4 4 

93 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2 4 

94 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

95 3 4 3 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 3 4 

96 4 4 4 4 2 2 5 2 5 2 2 2 2 2 3 

97 4 4 3 4 2 4 3 2 3 3 2 3 4 4 3 

98 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

102 4 3 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 3 4 5 

103 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

104 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

105 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 

106 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

107 3 4 3 5 2 3 5 2 5 5 5 5 5 4 3 

108 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

109 3 4 3 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 3 4 

110 3 3 3 4 2 2 4 3 4 2 4 3 2 3 3 

111 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

112 3 3 3 4 3 3 5 3 4 4 5 4 4 4 4 

113 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 5 4 3 4 5 

114 3 4 3 4 5 5 4 3 5 4 4 5 5 5 5 

 

 



 

 

115 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 

116 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 

117 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 5 4 3 4 5 

118 3 4 4 3 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

119 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

120 3 3 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 

121 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

122 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

123 4 5 3 3 3 3 3 3 4 3 5 3 3 3 3 

124 4 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

125 4 4 4 4 1 3 4 1 4 3 4 3 4 3 5 

126 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 

127 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

128 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

129 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

130 3 3 4 3 2 2 4 3 4 3 3 3 3 4 4 

131 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

132 4 4 4 2 2 2 3 1 3 3 2 3 2 2 3 

133 3 3 3 5 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

134 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 

135 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

136 5 5 4 5 2 3 5 4 5 4 5 4 1 3 5 

137 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

138 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 2 

139 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

140 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 5 4 3 5 4 

141 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 2 4 3 3 

142 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

143 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

144 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 

145 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

146 2 4 3 2 3 3 5 5 4 2 4 4 4 3 4 

147 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 

148 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

149 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

 

 



 

 

150 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

151 2 2 3 2 2 1 2 2 2 2 2 2 3 2 2 

152 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

153 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

154 2 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 

155 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

156 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 

157 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

158 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 

159 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

160 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

161 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

162 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

163 5 4 5 5 3 4 5 4 5 4 4 3 3 4 4 

164 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

165 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

166 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

167 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

168 4 3 3 4 2 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 

169 5 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 

170 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 3 5 5 5 5 

171 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

172 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

173 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

174 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

175 5 4 4 4 5 4 2 3 2 3 3 3 2 3 2 

176 3 4 3 4 3 3 5 3 3 3 3 3 3 2 3 

177 4 4 4 4 4 3 5 4 5 4 3 4 5 4 4 

178 3 3 2 2 2 1 3 1 2 2 4 4 3 3 3 

179 4 3 3 2 3 3 3 2 3 2 2 2 3 3 3 

180 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

181 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

182 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

183 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 

184 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

 

 



 

 

185 4 4 3 4 3 4 4 2 3 3 4 4 3 4 4 

186 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

187 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

188 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

189 4 4 4 5 3 3 5 3 4 3 3 4 4 3 4 

190 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 3 3 4 

191 5 5 5 5 3 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

192 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

193 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 

194 3 3 4 4 4 3 4 3 3 2 2 2 2 2 3 

195 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

196 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

197 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

198 4 3 4 5 4 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 

199 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 5 5 5 

200 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

201 3 3 3 4 2 3 4 2 5 3 2 3 4 4 4 

202 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

203 5 5 5 5 3 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 

204 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

205 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

206 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 

207 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 

208 4 3 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

209 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

210 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

211 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

212 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

213 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

214 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 

215 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 

 

No 

Resp BAW1 BAW2 BAW3 BAS1 BAS2 BAS3 BLY1 BLY2 BLY3 PQ1 PQ2 PQ3 

 

 



 

 

1 5 3 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

2 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 2 5 5 5 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 2 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 2 5 5 5 4 4 4 

6 4 4 4 4 4 2 4 5 5 4 5 4 

7 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 5 4 

8 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

9 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 

10 5 5 5 5 5 2 4 4 4 4 4 4 

11 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

12 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

13 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

14 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 

15 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 

16 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

17 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

18 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

19 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

20 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

21 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

22 5 5 5 5 4 2 4 5 4 5 5 5 

23 3 3 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

24 3 3 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 

25 4 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 

26 4 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

28 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 5 4 5 4 4 1 5 4 4 4 2 4 

31 5 5 5 4 3 2 5 4 4 5 5 5 

32 5 5 5 5 4 2 4 5 5 5 5 5 

33 4 4 3 3 4 3 4 3 3 2 2 3 

34 4 3 3 4 3 2 4 4 3 4 3 3 

35 5 4 5 4 4 2 5 5 4 4 4 4 

 

 



 

 

36 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

37 5 5 5 4 4 1 5 2 3 5 5 5 

38 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

39 4 4 5 4 4 1 4 3 3 5 5 5 

40 5 5 5 4 3 2 5 4 4 5 5 5 

41 4 4 4 4 5 2 5 5 5 5 5 5 

42 4 3 2 2 2 5 3 3 3 2 1 2 

43 4 3 5 4 4 2 5 5 5 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 4 

46 5 4 5 5 5 1 4 4 5 4 4 4 

47 5 4 5 5 5 1 4 4 5 4 4 4 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

49 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

50 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

51 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

53 5 4 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

54 5 5 5 4 5 1 5 4 5 4 4 4 

55 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 

56 5 4 5 4 4 2 4 4 3 3 3 3 

57 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 

58 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

59 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 

60 5 4 5 4 4 2 4 4 3 3 3 3 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

62 4 3 4 3 2 2 3 4 4 2 3 3 

63 3 3 4 2 2 2 3 3 3 2 2 2 

64 4 4 4 3 4 2 3 3 3 4 3 3 

65 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

66 4 4 4 4 3 2 4 4 3 3 3 3 

67 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 

68 5 5 5 5 5 1 5 5 5 4 4 5 

69 5 3 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 

70 5 4 5 5 5 1 5 5 4 4 4 4 

 

 



 

 

71 5 3 5 2 2 1 5 5 3 5 4 5 

72 4 2 5 2 4 3 4 4 3 3 4 4 

73 5 4 4 3 5 3 4 2 2 4 3 3 

74 5 2 5 4 3 2 5 5 5 4 3 5 

75 3 3 3 2 4 4 3 3 3 2 2 2 

76 5 5 5 4 4 1 5 3 4 3 4 4 

77 5 5 5 5 5 2 5 5 5 4 4 4 

78 5 5 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 

79 4 2 1 2 2 3 3 4 4 3 3 3 

80 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 

81 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

83 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

84 5 5 5 4 3 2 4 3 2 4 4 4 

85 5 2 3 3 4 1 5 4 2 2 3 4 

86 4 5 5 3 3 3 5 4 5 4 3 5 

87 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

88 4 5 3 5 5 4 4 4 4 3 5 5 

89 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

90 4 4 3 3 3 3 5 3 3 3 3 4 

91 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 4 4 

92 3 4 5 5 3 1 4 4 4 3 4 3 

93 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 3 4 

94 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

95 4 4 5 2 3 1 4 3 3 3 2 4 

96 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

97 3 2 4 3 3 2 4 4 3 3 3 3 

98 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 4 4 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

102 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

104 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 

105 5 5 4 4 4 2 4 4 4 5 4 4 

 

 



 

 

106 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

107 2 3 5 3 5 2 5 3 4 4 5 4 

108 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

109 4 4 5 2 3 1 4 3 3 3 2 4 

110 2 2 2 2 1 3 3 2 3 3 3 2 

111 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

112 4 4 4 4 4 2 3 3 3 3 4 4 

113 5 5 4 5 3 2 5 5 5 4 4 4 

114 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 2 3 

115 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

116 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 

117 5 5 4 5 3 2 5 5 5 4 4 4 

118 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 

119 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

120 1 1 1 1 1 5 2 1 1 2 1 1 

121 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

122 3 3 4 4 3 2 4 4 4 3 3 3 

123 4 4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 4 

124 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 

125 4 3 5 3 2 2 5 4 4 3 3 4 

126 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 

127 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

128 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

129 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

130 4 4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 3 

131 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

132 2 2 3 1 1 1 4 4 3 3 3 3 

133 3 4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 

134 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 

135 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

136 5 4 5 4 4 1 5 4 2 4 5 4 

137 4 4 4 4 3 4 3 2 2 2 2 2 

138 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

139 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

140 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

 

 



 

 

141 4 3 5 3 4 2 4 4 3 4 4 4 

142 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

143 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

144 3 3 4 3 3 2 3 3 3 4 4 3 

145 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

146 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 

147 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 4 3 

148 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 

149 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 

150 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 

151 1 2 5 2 2 2 5 2 2 2 3 2 

152 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

153 5 5 5 5 5 1 5 5 5 4 4 4 

154 3 3 4 4 3 4 2 3 4 4 3 3 

155 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

156 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 

157 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

158 4 4 4 3 3 2 4 4 4 3 3 4 

159 5 5 5 5 4 1 4 5 4 4 4 4 

160 5 4 3 3 4 5 4 3 5 3 5 5 

161 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

162 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

163 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

164 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

165 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

166 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

167 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

168 4 4 3 3 3 4 4 5 5 5 5 5 

169 4 4 5 4 4 2 5 5 5 5 4 5 

170 5 2 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

171 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

172 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

173 5 3 5 3 4 4 5 5 4 4 5 4 

174 5 4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 

175 4 4 5 4 3 2 4 4 4 4 4 4 

 

 



 

 

176 5 5 5 3 3 1 5 4 3 4 2 3 

177 5 4 5 5 4 2 4 4 4 4 4 4 

178 4 4 4 4 4 2 3 2 2 3 2 3 

179 3 3 4 4 2 2 2 2 2 2 2 3 

180 4 5 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 

181 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

182 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 

183 4 4 4 4 4 2 5 5 4 4 4 5 

184 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

185 3 2 4 2 2 3 4 4 3 2 2 3 

186 5 5 4 5 4 2 4 4 3 3 3 4 

187 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

188 5 4 5 5 4 2 5 5 5 5 5 5 

189 4 4 5 4 4 2 4 4 4 4 3 4 

190 3 3 5 5 4 1 5 5 4 5 4 5 

191 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 

192 5 3 5 3 4 4 5 5 4 4 5 4 

193 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

194 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3 3 

195 4 3 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

196 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 5 4 

197 4 4 5 3 3 4 5 5 5 4 5 4 

198 5 4 5 5 4 1 4 5 5 4 4 5 

199 4 3 2 3 3 3 5 5 5 4 4 4 

200 4 3 5 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

201 5 5 5 5 4 2 5 5 4 4 3 3 

202 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

203 3 4 5 4 3 1 5 5 5 5 5 5 

204 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

205 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

206 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 

207 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 

208 5 5 5 5 4 1 5 5 5 5 5 5 

209 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

210 3 3 3 3 3 2 4 5 4 4 4 4 

 

 



 

 

211 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

212 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

213 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

214 4 4 5 4 4 3 5 5 5 4 5 4 

215 4 4 5 4 4 3 5 5 4 4 5 5 

 

No 

Resp INTS1 INTS2 INTS3 PV1 PV2 PV3 NV1 NV2 NV3 CNT1 CNT2 CNT3 NB1 NB2 

 

NB3 

 

NB4 

1 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 3 4 3 4 

2 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

6 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

7 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

8 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

9 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

10 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 

11 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

12 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

13 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

14 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

15 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

16 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

17 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

18 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 

19 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

21 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

22 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 

23 2 2 2 3 1 3 3 3 3 4 4 4 4 2 4 2 

24 2 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 

25 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

26 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

 

 



 

 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

28 5 5 5 5 5 5 3 4 2 5 5 5 5 5 5 5 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

31 4 4 4 5 4 4 2 2 2 4 4 4 3 3 3 3 

32 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 

33 1 1 2 3 2 3 4 5 5 3 3 3 2 2 2 2 

34 3 3 2 3 3 3 3 4 3 2 2 4 3 3 3 3 

35 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 

36 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

37 3 3 1 3 3 4 3 2 2 4 4 4 2 3 2 3 

38 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

39 2 2 2 4 3 3 2 2 2 3 3 4 2 3 2 3 

40 4 4 4 5 4 4 2 2 2 4 4 4 3 3 3 3 

41 5 5 5 5 5 5 2 2 2 5 4 4 4 5 4 5 

42 1 1 1 3 1 2 4 5 5 5 4 4 4 3 4 3 

43 5 4 3 5 3 4 3 2 4 3 3 3 5 3 5 3 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

45 3 3 4 4 4 4 2 3 3 3 4 4 5 5 5 5 

46 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 

47 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 

48 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

49 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

50 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

51 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

53 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 5 4 4 4 4 4 

54 4 4 4 4 4 4 2 2 3 3 3 4 3 4 3 4 

55 5 5 5 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 

56 2 2 2 3 3 4 2 4 5 4 4 4 3 2 3 2 

57 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 

59 5 5 1 4 3 5 2 3 3 1 1 2 4 4 4 4 

60 2 2 2 3 3 4 2 4 5 4 4 4 3 2 3 2 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

 

 



 

 

62 2 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 

63 1 1 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 

64 2 2 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 

65 5 5 5 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 

66 3 3 3 3 3 4 2 2 2 4 4 4 3 3 3 3 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

68 4 4 4 4 5 5 1 1 1 5 5 5 5 4 5 4 

69 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 3 4 3 4 

71 3 3 3 3 4 5 2 3 2 5 5 5 5 4 5 4 

72 3 3 2 4 4 4 2 3 1 2 4 4 4 4 4 4 

73 3 3 4 4 4 4 3 5 3 5 4 5 5 4 5 4 

74 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 2 4 2 

75 2 2 2 2 2 3 3 3 5 3 3 4 2 2 2 2 

76 2 2 2 3 3 4 3 3 3 2 3 3 4 3 4 3 

77 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 4 5 5 4 5 4 

78 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 5 5 5 5 

79 4 4 2 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

80 4 4 4 5 4 4 2 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

81 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

83 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

84 1 1 3 2 2 2 2 5 3 3 5 3 2 1 2 1 

85 3 3 2 4 2 4 2 3 3 4 3 3 3 2 3 2 

86 4 3 5 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 

87 4 3 3 5 3 4 3 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

88 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 3 

89 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

90 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 

91 2 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 3 4 3 4 

92 2 2 3 3 3 5 3 3 3 2 3 4 5 3 5 3 

93 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

94 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 

95 1 1 1 3 3 3 2 3 3 2 4 4 3 3 3 3 

96 4 4 4 4 2 4 3 3 3 2 4 4 4 2 4 2 

 

 



 

 

97 2 2 2 3 3 3 2 3 2 3 4 3 3 3 3 3 

98 3 3 3 4 3 3 2 3 4 3 4 4 4 3 4 3 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 5 5 5 5 5 5 3 2 5 5 5 5 5 5 5 5 

101 5 5 5 5 5 5 1 2 5 4 4 4 4 4 4 4 

102 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 5 3 

103 5 5 5 5 5 5 1 1 3 5 5 5 5 5 5 5 

104 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

105 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

106 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 

107 2 2 3 3 2 3 5 5 4 4 4 4 3 3 3 3 

108 4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 4 5 4 5 

109 1 1 1 3 3 3 2 3 3 2 4 4 3 3 3 3 

110 1 2 4 2 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

111 4 4 4 4 4 4 1 2 2 3 3 3 4 4 4 4 

112 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 

113 3 3 3 4 5 5 3 2 3 4 4 4 3 4 3 4 

114 3 3 3 2 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

115 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

116 2 2 2 4 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 3 3 

117 3 3 3 4 5 5 3 2 3 4 4 4 3 4 3 4 

118 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 3 4 3 

119 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 

120 1 1 1 1 1 1 3 5 5 1 2 1 1 1 1 1 

121 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

122 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

123 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 

124 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

125 3 3 3 5 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 

126 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

127 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

128 4 4 5 4 4 5 3 4 5 5 5 5 5 4 5 4 

129 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

130 3 3 2 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 

131 3 3 4 5 5 5 3 4 2 2 4 4 5 5 5 5 

 

 



 

 

132 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 

133 2 3 2 3 3 4 2 2 3 4 4 4 3 3 3 3 

134 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 

135 5 5 5 5 5 5 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 

136 4 3 4 2 1 1 2 1 2 2 1 2 2 4 2 4 

137 1 1 1 1 1 1 3 3 3 3 3 3 1 1 1 1 

138 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

139 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

140 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 3 4 3 

141 4 4 3 3 4 3 2 2 3 4 2 4 3 3 3 3 

142 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

143 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 

144 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 2 3 2 

145 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 

146 5 5 3 2 2 4 1 4 1 5 5 5 2 2 2 2 

147 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

148 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

149 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 5 5 5 5 

150 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 

151 1 2 1 2 2 2 3 3 2 2 2 2 3 2 3 2 

152 4 4 4 5 5 5 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 

153 3 3 3 4 3 3 3 3 3 5 5 5 4 4 4 4 

154 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 5 4 

155 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

156 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

157 4 4 4 4 4 4 1 2 2 5 4 4 5 4 5 4 

158 4 4 4 4 4 3 3 3 2 2 3 3 2 3 2 3 

159 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 5 5 5 

160 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

161 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

162 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

163 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 3 4 3 

164 4 4 5 5 5 5 2 1 2 4 4 4 5 5 5 5 

165 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

166 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

 

 



 

 

167 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 

168 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 4 3 4 

169 4 3 5 5 5 5 2 1 3 3 3 4 4 5 4 5 

170 5 5 5 5 4 3 3 5 5 4 5 3 5 5 5 5 

171 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

172 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

173 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

174 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

175 2 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 

176 1 1 1 2 1 3 2 1 1 2 5 5 2 2 2 2 

177 3 3 3 4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

178 2 2 1 2 2 3 3 2 4 4 4 4 2 2 2 2 

179 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3 3 3 2 2 2 2 

180 3 2 2 4 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 3 2 

181 3 3 3 4 4 5 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 

182 3 3 2 3 3 3 3 3 4 2 3 2 2 3 2 3 

183 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 5 4 5 

184 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

185 2 2 3 3 2 2 4 4 5 2 4 5 4 3 4 3 

186 2 3 2 2 2 3 3 4 4 3 4 4 3 2 3 2 

187 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 

188 5 5 5 5 5 5 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 

189 3 2 2 4 2 3 4 5 4 5 3 3 4 3 4 3 

190 1 2 2 2 1 3 2 5 2 4 4 4 5 3 5 3 

191 5 5 5 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 

192 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

193 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

194 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 

195 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 

196 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

197 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

198 4 3 4 5 5 4 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 

199 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 4 4 5 5 5 5 

200 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 

201 2 2 2 4 4 3 2 4 1 2 2 3 3 3 3 3 

 

 



 

 

202 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

203 3 3 3 5 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

204 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

205 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

206 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

207 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 

208 5 4 5 5 5 5 1 2 2 2 3 3 5 4 5 4 

209 5 5 5 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 

210 4 4 4 4 4 3 2 2 2 3 2 3 3 3 3 3 

211 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

212 5 5 5 5 5 5 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 

213 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

214 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

215 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 

 

 



 

 

 

 

 


