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No. Mhs: 150905556 

 

Resepsi Audiens Tentang Playlist Berjudul Vlog pada Channel 

Youtube Hansol 

ABSTRAK 

Studi resepsi merupakan salah satu studi yang mempelajari tentang khalayak. Studi 

ini mengkaji tentang penerimaan dan pemaknaan pesan oleh khalayak (decoding) 

serta peranan pesan yang diterima oleh khalayak melalui media (encoding) di dalam 

kehidupan khalayak itu sendiri. Penerimaan dan pemaknaan pesan oleh khalayak 

dalam meresepsi playlist berjudul vlog pada channel youtube Hansol, dipengaruhi 

oleh latar belakang masing-masing khalayak. Latar belakang ini yang membuat 

khalayak tidak menerima pesan dengan sederhana, mengikuti atau menolak pesan 

itu, namun menggunakannya dan menginterpetasikannya sesuai dengan kondisi di 

sekitar, kultur, dan logika. Hal ini sesuai dengan posisi-posisi audiens milik Stuart 

Hall, yaitu dominat hegemonic position, negotiated position, dan oppositional 

position. 

Khalayak memiliki kebebasan dalam mengartikan makna dari isi pesan yang 

disampaikan oleh media. Untuk mencapai tujuan penelitian, peneliti menggunakan 

metode penelitian kualitatif, paradigma konstruktivisme dengan pendekatan 

analisis resepsi Stuart Hall. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan 

melalui wawancara mendalam. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

memahami resepsi audiens pada playlist berjudul vlog pada channel youtube 

Hansol. Berdasarkan hasil analisis, diketahui bahwa dua audiens berada pada 

dominat hegemonic position, dan dua lainnya berada pada negotiated position. 
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Kata kunci: Resepsi audiens, Youtube Korea Reomit 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

MOTTO: 

 

 
“All things, whatever you ask in prayer, believing you will receive” 

Matthew 21:22 
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