
 

 

 
 

63 
 

BAB V 

PENUTUP 

Pada bab ini, peneliti akan membahas mengenai kesimpulan dan saran dari 

hasil penelitian yang telah dilakukan. Selanjutnya peneliti akan membahas 

mengenai implikasi manajerial yang terkait dengan setiap hasil yang diperoleh dari 

penelitian ini. Pada bab ini juga, peneliti menyampaikan keterbatasan penelitian 

serta saran yang sekiranya diperlukan bagi penelitian dimasa yang akan datang.  

5.1.  Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis serta evaluasi data statistik responden penelitian 

yang telah dilakukan pada bab sebelumnya (Bab IV), penelitian ini dapat 

memberikan kesimpulan sebagai berikut: 

a. Mayoritas responden yang terdapat pada penelitian ini berhasil didominasi 

oleh responden yang berjenis kelamin “perempuan” sebanyak  101 orang 

(60.5%). 

b. Mayoritas responden berdasarkan usia yang terdapat dalam penelitian ini  

didominasi oleh responden berusia 21 sampai 24 tahun sebanyak 92 orang 

(55.1%) 

c. Mayoritas responden berdasarkan jenis pekerjaan pada penelitian ini berhasil 

didominasi oleh mahasiswa sebanyak 110 orang (65.9%). 

d. Mayoritas responden berdasarkan pendapatan perbulan dalam penelitian ini 

berhasil didominasi oleh responden yang berpendapatan antara Rp. 

1.500.001.00 sampai Rp. 2.000.000.00, dengan frekuensi 43 orang (25.7%). 
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e. Mayoritas responden berdasarkan domisili pada penelitian ini didominasi 

oleh responden yang berdomisili di Yogyakarta sebanyak 33 orang (19.8%). 

f. Mayoritas responden dalam penelitian ini  didominasi oleh responden yang 

menyukai merek H&M dengan jumlah 155 orang (92.8%). 

g. Berdasarkan penelitian ini mayoritas responden melakukan pembelian 

produk fast fashion sebanyak 2 bulan sekali dengan persentase 32.3% (54 

orang) . 

h. Mayoritas responden dalam penelitian ini yaitu sejumlah 81 orang (48.5%) 

memiliki setidaknya 4 – 6 produk H&M.  

Selanjutnya berdasarkan hasil analisis serta evaluasi hasil uji hipotesis yang 

telah dilakukan secara langsung dan tidak langsung pada bab sebelumnya (Bab IV), 

dapat diberikan kesimpulan bahwa: 

a. Pengaruh Atribusi Negatif terhadap Citra Merek, Sikap Terhadap 

Merek, dan Niat Beli 

Variabel atribusi negatif memiliki pengaruh negatif signifikan terhadap citra 

merek, sikap terhadap merek, dan niat beli pada produk H&M. Ketika pemahaman 

konsumen terhadap atribusi negatif yang terjadi pada produk H&M semakin tinggi, 

maka akan berpengaruh terhadap citra merek, sikap terhadap merek, dan niat beli. 

Hal ini karena konsumen melihat kepraktisan, design, dan kemudahan yang 

ditawarkan oleh H&M.  

Hipotesis 1 (H1) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh langsung dan negatif 

dari atribusi negatif terhadap citra merek. Hipotesis 2 (H2) “berhasil” 

mengkonfirmasi pengaruh langsung dan negatif dari atribusi negatif pada sikap 
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terhadap merek. Hipotesis 3 (H3) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh langsung 

dan negatif dari atribusi negatif terhadap niat beli. 

Hal ini didukung dengan penelitian sebelumnya (Yu et al., 2016), bahwa 

atribusi negatif berpengaruh secara negatif dan signifikan terhadap citra merek, 

sikap terhadap merek, dan niat beli 

b. Pengaruh Citra Merek terhadap Niat Beli  

Hipotesis 4 (H4) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh langsung dan positif 

dari citra merek terhadap niat beli. Variabel citra merek memiliki pengaruh positif 

signifikan  terhadap niat beli pada produk H&M. Semakin positif citra merek 

perusahaan di mata konsumen, maka niat beli konsumen terhadap produk tersebut 

akan meningkat. Ketika konsumen mengerti bahwa produk-produk dari H&M 

bukan hanya produk yang terkenal, namun persepsi konsumen akan positifnya citra 

merek cenderung membuat niat beli meningkat.  

Hal ini didukung dengan penelitian sebelumnya (Haro et al., 2020), bahwa citra 

merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli 

c. Pengaruh Sikap Terhadap Merek pada Niat Beli 

Hipotesis 5 (H5) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh langsung dan positif 

dari sikap terhadap merek pada niat beli. Variabel Sikap Terhadap Merek memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli konsumen pada produk H&M. 

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa sikap konsumen terhadap merek 

mempengaruhi niat beli. Hal ini dikarenakan H&M yang merupakan produk fast 

fashion dimana konsumen lebih memilih kepraktisan dalam membeli produk, 

sehingga sikap terhadap merek mempengaruhi. Penelitian sebelumnya 
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menunjukkan bahwa sikap terhadap merek  memiliki dampak secara langsung pada 

konsumen terkait dengan niat beli (Maslikhan, n.d.) 

d. Pengaruh Citra Merek terhadap Sikap Terhadap Merek. 

Hipotesis 6 (H6) “berhasil” mengkonfirmasi pengaruh langsung dan positif 

dari citra merek terhadap niat beli. Variabel citra merek memiliki pengaruh positif 

signifikan terhadap sikap terhadap merek. Ketika persepsi konsumen akan citra 

suatu merek meningkat dan positif maka akan menentukan sikap konsumen 

terhadap merek. Semakin banyak citra merek yang diberikan maka semakin tinggi 

pula pengaruhnya pada sikap terhadap merek.  

Konsumen banyak melibatkan pandangan mereka terhadap citra sebuah merek 

yang bersifat objektif dan positif jika berkaitan dengan produk yang disukainya. 

Maka hal tersebut mendorong konsumen untuk merubah sikap mereka terhadap 

suatu merek. (Liu & Lischka, 2018) 

5.2. Implikasi Manajerial  

Berdasarkan hasil penelitian ini, menunjukkan bahwa seluruh tingginya 

tingkat atribusi negatif terhadap suatu merek mampu mempengaruhi citra merek, 

sikap terhadap merek, dan niat beli konsumen. Maka dari itu, diharapkan penelitian 

ini dapat memberikan manfaat baik bagi pihak manajemen H&M maupun pihak 

lain yang bergerak di lini bisnis fast fashion. Adapun implikasi manajerial dapat 

penelitian ini dapat diringkas sebagai berikut: 

1. Karena atribusi memiliki pengaruh yang kuat terhadap citra merek dan niat 

beli, H&M dapat mengembangkan kualitas produk dengan design kekinian 
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dan tidak menyinggung etnik-etnik tertentu. Memilih brand ambassador 

yang sedang eksis dan dapat memperbaiki citra H&M. 

2. Dikarenakan banyaknya responden yang tidak menemukan outlet di beberapa 

kota, maka H&M perlu menambahkan beberapa outlet di beberapa kota untuk 

menambah pasar potensial, dengan memperhatikan lokasi. 

3. Dikarenakan banyaknya informasi-informasi negatif yang beredar, maka 

H&M membuat iklan dengan memperhatikan visualisasi dan disebarkan 

secara merata di beberapa platform tanpa menyinggung etnik tertentu dan 

memperhatikan karyawan dengan menaikkan upah minimum yang layak.  

4. Untuk meningkatkan niat beli konsumen H&M dapat melakukan pendekatan 

dengan konsumen yang datang ke gerai untuk mengetahui kesukaan dan 

minat konsumen. Baik itu segi design, bahan, dan model yang digunakan. 

5. Dikarenakan H&M merupakan fast fashion, maka untuk memperbaiki citra 

merek H&M dapat Menginvestasikan dana untuk melakukan campaign 

mengenai kegiatan manajemen  yang berorientasi pada sustainability. Dengan  

pertimbangan mengenai manfaat, nilai  perusahaan, serta keuntungan yang 

ditawarkan 

5.3. Keterbatasan Penelitian & Saran  

Pertama, perlu ditekankan bahwa obyek yang diteliti dalam penelitian ini 

merupakan produk yang tidak berorientasi pada produk hijau (green product) dan 

minimnya pengetahuan responden akan produk fast fashion. Dengan demikian, 

pembaca harus berhati-hati saat melakukan generalisasi mengenai keseluruhan 

informasi tersebut. Terdapat kemungkinan bahwa dengan orientasi produk yang 
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berbeda serta metode penelitian yang berbeda dapat menimbulkan temuan yang 

berbeda pula. Peneliti selanjutnya diharapkan dapat memasukkan informasi secara 

lebih mendetail mengenai fast fashion dan dampaknya, dan melakukan penelitian 

serupa dengan orientasi produk yang berbeda seperti produk hijau untuk 

memperoleh insight yang lebih luas dan akurat.   

Kedua, penelitian ini dilakukan dengan penyebaran kuesioner secara online 

sehingga responden tidak bisa bertanya secara langsung dan menunjukkan keadaan 

yang sesungguhnya. Peneliti tidak dapat menjelaskan mengenai informasi – 

informasi yang terdapat dalam kuesioner secara mendetail dan tidak dapat 

mengontrol jawaban responden secara langsung. Penelitian selanjutnya diharapkan 

dapat melakukan proses penyebaran kuesioner dengan informasi yang lebih 

mendetail.  

Ketiga, pengembangan instrument terkait atribusi negatif kurang sesuai 

dengan setting objek penelitian. Karena tidak ada instrument yang lengkap, maka 

penulis mencari instrument dari penelitian yang lain. Penelitian selanjutnya 

sebaiknya mengembangkan instrument tentang atribusi negatif disesuaikan dengan 

modifikasi dari setting produknya.  
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LAMPIRAN I 

JURNAL ACUAN 
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LAMPIRAN 2 
KUESIONER PENELITIAN  
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Kuesioner asli 
A. PROFIL RESPONDEN  

1. Umur  

- 17-20 

- 21-24 

- 25-29 

- 30-35 

- >35 

2. Jenis Kelamin 

- Laki – laki  

- Perempuan 

3. Pekerjaan  

- Pelajar 

- Mahasiswa 



 

 

99 
 

 

- Pengusaha 

- Karyawan 

- Lainnya 

4. Domisili :  

B. Pengetahuan tentang produk  

Penelitian terdahulu 

Do you know the brand Dolce&Gabbana and its products? 

Do you own/have any Dolce&Gabbana products? e.g. Bags, Shoes, Clothing, 

Accessories, etc 

 

C. Keterlibatan dalam produk  

Luxury Fashion Productvolvement 

Luxury fashion products are very important to me  ST

S 

T

S 

N S SS 

I have strong interest in luxury fashion products ST

S 

T

S 

N S SS 

How often do you buy luxury fashion product in a year? 

- Every week 

- Twice a month 

- Once a month 

- Every two months  

- Four times a year 

- Once a year 

- Other  

Please name your favorite luxury brand(s), 1 or more 

- Dolce&Gabbana 

- Chanel 

- Dior 
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- Louis Vuitton 

- Prada 

- Versace 

- Hermes 

- Gucci 

- Balenciaga 

- Other 

 

D. Attribution, Attitudes, Brand image, dan Niat beli terhadap merek  

1. Atribution  

 

 

 

2. Attitudes  
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How do you evaluate Dolce&Gabbana as 

a brand?  

                     1   2     3    4     5 

Very Bad                                    Very good 

How do you evaluate Dolce&Gabbana as 

a brand? 

                        1   2     3    4     5 

Dislike Very                                 like very 

Much                                              much  

How do you evaluate Dolce&Gabbana as 

a brand? 

                        1   2     3    4     5 

unattractive                                 Attractive 

very Much                                   very 

much 

How do you evaluate Dolce&Gabbana as 

a brand? 

                         1   2     3    4     5 

unappealing                                 Appealing                               

very much                                     very 

much 

How do you evaluate Dolce&Gabbana as 

a brand? 

                         1   2     3    4     5 

undesirable                                 Desirable                               

very much                                     very 

much 

 

3. Brand Image  
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The overall images of D&G is positive ST

S 

TS N S SS 

The overall image I have about D&G is favourable ST

S 

TS N S S

S 

Overall, I have a good image about the brand  ST

S 

TS N S S

S 

 

4. Niat beli  

 

I am willing to buy D&G product in the near future ST

S 

T

S 

N S S

S 

I plan to buy Dolce&Gabbana product in the near future ST

S 

T

S 

N S S

S 

I will make an effort to buy Dolce&Gabbana product in the 

near future 

ST

S 

T

S 

N S S

S 

 

E. Attribution, Attitudes, Brand image, dan Niat beli terhadap merek setelah 

terpapar publisitas negatif  

 

1. Attitudes 

How believable is this information about 

Dolce&Gabbana in your opinion? 

                     1   2     3    4     5 

unbelievable                              believable 

The video, image, and news above provided 

negative information about 

Dolce&Gabbana 
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                        1   2     3    4     5 

totally                                  totally                                            

disagree                                                agree 

After acknowledging the issue, how do you 

evaluate Dolce&Gabbana as a brand?  

                        1   2     3    4     5 

very bad                                         very 

                                                         

good 

After acknowledging the issue, how do you 

evaluate Dolce&Gabbana as a brand?  

                         1   2     3    4     5 

dislike                                 like                               

very much                                 very 

much 

After acknowledging the issue, how do you 

evaluate Dolce&Gabbana as a brand?  

                         1   2     3    4     5 

unattractive                                 Attractive                               

very much                                   very 

much 

After acknowledging the issue, how do you 

evaluate Dolce&Gabbana as a brand?  

                         1   2     3    4     5 

unappealing                                 Appealing                               

very much                                     very 

much 
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After acknowledging the issue, how do you 

evaluate Dolce&Gabbana as a brand?  

                         1   2     3    4     5 

undesirable                                 Desirable                               

very much                                     very 

much 

 

 

 

2. Brand image. Setelah mengetahui mengenai isu tersebut, bagaimana respon 

anda. 

 

The overall images of D&G is positive ST

S 

T

S 

N S S

S 

The overall image I have about D&G is favourable ST

S 

T

S 

N S S

S 

Overall, I have a good image about the brand  ST

S 

T

S 

N S S

S 

 

3. Niat beli 

I am willing to buy D&G product in the near future ST

S 

T

S 

N S S

S 

I plan to buy Dolce&Gabbana product in the near 

future 

ST

S 

T

S 

N S S

S 

I will make an effort to buy Dolce&Gabbana 

product in the near future 

ST

S 

T

S 

N S S

S 
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LAMPIRAN III 

DAFTAR RESPONDEN  
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Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan  

Rata-rata uang 

saku / 

pendapatan per 

bulan 

Domisili  

Apakah 

anda 

mengetahu

i brand 

H&M? 

Apakah 

anda 

pernah 

berkunjun

g ke gerai 

H&M, 

baik itu 

offline 

maupun 

online? 

Apakah 

anda 

pernah 

membel

i produk 

H&M? 

Apakah 

anda 

mengetahu

i tentang 

merek 

H&M dan 

produknya

? 

Apakah 

anda 

memiliki 

produk 

H&M? 

contoh : 

Pakaian, 

tas, 

sepatu, 

aksesoris

, dll. 

Berap

a 

jumla

h 

produ

k 

H&M 

yang 

anda 

miliki

? 

Merek fast fashion favorite anda (boleh lebih dari 

satu) 

Seberapa sering anda 

membeli produk fast 

fashion? 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo;Stradivarius;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo;Stradivarius 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Uniqlo;Stradivarius 6 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 jakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 Serang,Banten Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 
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17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Merauke Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton 

On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Bekasi  Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Cotton On;Cotton ink  1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On 1 tahun sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Cilacap Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Pull&Bear 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Cotton On 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Bekasi  Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M Tidak tentu 



 

 

108 
 

 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Cotton On 4 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Ponorogo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Lampung Ya Ya Ya Ya Ya > 10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On Setiap minggu 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo 4 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Maternal 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo Setiap minggu 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo Saat ingin atau butuh 

17 - 20 Laki - laki Pelajar 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 jogja Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M 4 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

< Rp. 

500.000,00 Ponorogo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Jawa Barat Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Old navy 

Tidak ada rentang 

waktu khusus 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Kngn Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Uniqlo;C2 1 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Jawa Barat Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Old navy 

Tidak ada rentang 

waktu khusus 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Riau Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Pekanbaru Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 1 tahun sekali 

21 - 24 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Savior cloth 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 

H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Stradivarius;Forever 

21;Cotton On 1 tahun sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Merauke Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton 

On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Pekanbaru Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Cotton On 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogya Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Lampung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 
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25 -29 

Perempua

n Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo Setiap minggu 

17 - 20 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Lampung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki ASN 

> Rp. 

2.500.000,00 Palembang Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Zara;GAP 1 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Sulawesi Utara  Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M 1 tahun sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Ponorogo  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Forever 21;Cotton 

On;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;GAP 1 bulan sekali 

30 - 35 

Perempua

n 

Wiraswastawa

n 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Ponorogo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara;Uniqlo;GAP Tidak pasti 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 Uniqlo 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Forever 21;Cotton 

On;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Lombok Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo 4 bulan sekali 
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30 - 35 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 medan Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Zara;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Surakarta Ya Ya Ya Ya Ya > 10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Pontianak Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Bali Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Surakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Cotton On 4 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Cotton On 1 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Forever 21;GAP 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Riau Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 

2-3 kali dalam 

setahun 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Forever 21;Cotton On 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 4 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo Jarang 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Zara;Uniqlo;Cotton On 4 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Riau Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On 2 bulan sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

< Rp. 

500.000,00 Batam Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 4 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Riau Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Uniqlo 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Jogja Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Jawa tengah Ya Ya Ya Ya Ya > 10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On;GAP 1 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Jawa tengah Ya Ya Ya Ya Ya > 10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On;GAP 1 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Forever 21 1 tahun sekali 

21 - 24 Laki - laki Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara;Uniqlo 1 tahun sekali 

17 - 20 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo 1 tahun sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 DIY Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 Pull&Bear;Uniqlo 4 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Pelajar 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara 1 tahun sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Forever 21 4 bulan sekali 

30 - 35 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Lampung Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

30 - 35 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 4 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;GAP 4 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Palembang Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Cotton On 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Palembang Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 2 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Pengusaha 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear 1 tahun sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On;GAP 2 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Pull&Bear;Forever 21 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 
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30 - 35 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya > 10 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On;GAP 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Bekasi Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Bekasi Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo 1 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo 4 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 

Solo, Jawa 

Tengah Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;GAP 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n IRT 

> Rp. 

2.500.000,00 SURABAYA Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo 2 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Pekanbaru Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 4 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Zara;Uniqlo 1 bulan sekali 

30 - 35 

Perempua

n Pengusaha 

> Rp. 

2.500.000,00 Malang Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 

25 -29 Laki - laki Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Lamongan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear 1 tahun sekali 

30 - 35 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Kalimantan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo;Stradivarius 1 tahun sekali 

25 -29 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Surabaya Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 4 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara 1 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Magelang Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Jakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Pull&Bear;Zara;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Bekasi Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Cotton On 2 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Pelajar 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M Seperlunya 
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21 - 24 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Jakarta timur Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Uniqlo;Forever 21;Cotton On 2 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Karyawan 

> Rp. 

2.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Pull&Bear;Zara;Forever 21;Cotton On 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Surakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Pelajar 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Pelajar 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Madiun Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Cotton On 1 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Mojokerto Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Pull&Bear;Zara;Stradivarius;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Malang Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Forever 21 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Malang Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Forever 21 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 Pontianak Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo 1 tahun sekali 
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25 -29 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Madiun Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Cotton On 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Pelajar 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Madiun Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Zara;Stradivarius;Forever 

21;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Malang Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Forever 21;Cotton On 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Medan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 Uniqlo;Stradivarius 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Forever 21;GAP 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Forever 21;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Forever 21;Cotton 

On 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Forever 21;Cotton 

On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.000.001,00 - Solo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear 4 bulan sekali 
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Rp. 

1.500.000,00 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Foreve

r 21;Cotton On;GAP 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 PONTIANAK Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo;GAP;THANK INSOMNIA 

hanya saat mendekati 

hari raya 

17 - 20 

Perempua

n Pelajar 

Rp. 

1.000.001,00 - 

Rp. 

1.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Cotton On 2 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 

17 - 20 Laki - laki Pelajar 

Rp. 500.001,00 

- Rp. 

1000.000,00 Madiun Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 Uniqlo;Cotton On 6 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Klaten  Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Stradivarius;Cotton On 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Karyawan 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Pacitan Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Klaten Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 

25 -29 

Perempua

n Pengusaha 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Madura Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Bandung Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;GAP 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Pull&Bear;Zara;Uniqlo;Stradivarius 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Klaten Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara 2 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Pelajar 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Klaten Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara;Cotton On 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Solo Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta  Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Kediri Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Zara 4 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Klaten Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Zara 1 tahun sekali 

21 - 24 

Perempua

n IRT 

> Rp. 

2.500.000,00 SURABAYA Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Zara;Uniqlo;Stradivarius;Cotton On 1 bulan sekali 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

2.000.001.00 - 

Rp. 

2.500.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 7-10 H&M;Pull&Bear;Zara;Stradivarius 2 bulan sekali 
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21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 

H&M;Pull&Bear;Uniqlo;Stradivarius;Forever 

21;Cotton On 1 bulan sekali 

21 - 24 Laki - laki Mahasiswa 

> Rp. 

2.500.000,00 PONTIANAK Ya Ya Ya Ya Ya 4-6 H&M;Uniqlo;GAP;THANK INSOMNIA 

hanya saat mendekati 

hari raya 

21 - 24 

Perempua

n Mahasiswa 

Rp. 

1.500.001,00 - 

Rp. 

2.000.000,00 Yogyakarta Ya Ya Ya Ya Ya 1-3 H&M;Pull&Bear;Uniqlo 2 bulan sekali 
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ATBP1 ATBP2 ATAP1 ATAP2 CBP2 CBP3 CAP1 CAP2 CAP3 SAP1 SAP3 SAP4 NAP1 NAP2 NAP3 NBP1 NBP2 NBP3 

4 4 2 4 4 5 4 4 4 4 3 4 3 4 2 5 4 4 

4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 2 2 5 5 2 2 2 4 4 2 4 4 5 5 5 5 

4 5 1 3 4 4 3 4 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 

3 4 2 3 4 4 4 4 4 4 3 2 2 2 2 3 3 3 

3 4 4 2 5 4 2 3 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 2 3 3 3 3 3 2 4 2 2 2 2 2 3 2 

3 3 5 3 4 3 2 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 

3 5 5 1 5 5 2 2 2 2 4 4 3 4 4 3 4 4 

4 5 4 2 5 5 2 2 2 3 3 3 3 4 4 5 3 4 

3 4 4 2 4 4 3 3 2 2 4 3 3 3 3 4 4 4 

2 3 2 2 3 4 2 1 1 3 4 2 3 3 3 4 4 2 

5 5 2 2 5 4 5 3 3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 

3 4 4 3 4 4 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 4 2 4 4 2 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 2 4 3 2 5 5 5 5 4 3 3 3 5 5 5 5 

3 4 3 3 4 4 2 2 2 4 4 3 3 1 1 3 1 1 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 

3 4 1 3 4 4 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 4 4 4 

4 5 1 3 4 5 3 4 4 4 3 2 2 2 1 3 4 3 

4 5 3 1 3 5 2 3 2 3 4 4 4 3 3 4 3 4 

5 3 1 1 2 5 1 1 3 3 4 4 3 5 4 4 3 3 

2 5 2 2 4 4 4 4 4 5 4 1 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 3 4 4 3 2 2 3 4 4 3 3 3 4 3 3 

3 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 

5 5 3 1 5 5 1 1 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 

4 4 2 4 5 4 4 4 5 5 2 2 4 4 2 4 4 4 

5 5 2 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 2 2 4 4 4 

2 4 4 2 2 4 3 3 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 

3 4 1 3 4 3 5 4 4 3 3 1 2 2 1 2 2 1 

4 4 2 2 5 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 

3 4 2 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 2 2 2 

3 5 5 1 5 5 2 2 2 2 4 4 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 

4 4 3 4 3 5 4 3 4 3 3 4 5 5 5 3 4 4 

4 5 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 

5 3 1 1 2 5 1 1 3 3 4 4 3 5 4 4 3 3 

4 5 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 
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4 4 2 4 4 5 2 4 5 4 2 2 2 2 2 4 4 4 

3 3 3 1 3 3 1 2 1 3 3 2 2 2 2 2 2 3 

3 4 4 2 5 5 2 2 2 3 4 3 4 3 3 5 5 2 

4 4 4 2 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 

3 5 4 2 5 5 3 3 3 5 3 3 2 2 1 2 2 2 

4 4 4 2 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 

3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 

4 4 1 2 3 4 4 4 3 4 3 2 1 1 1 2 2 1 

3 5 4 2 5 5 3 3 3 5 3 3 2 2 1 2 2 2 

3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 2 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 

3 4 2 2 4 4 2 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 1 3 4 4 3 3 3 3 2 2 1 1 1 4 2 1 

4 5 2 2 5 5 3 2 2 3 4 3 3 3 3 5 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 2 2 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 4 3 2 2 4 4 4 4 3 4 3 2 2 2 3 3 2 

3 3 2 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 2 2 3 3 3 

3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 3 

3 3 2 3 2 2 3 5 5 4 3 2 2 2 1 1 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 2 2 2 2 4 4 4 

3 3 1 3 3 5 4 3 2 4 4 4 2 3 2 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 2 4 4 3 2 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 

4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 2 5 5 4 4 4 5 4 2 1 1 1 2 2 2 

4 4 4 3 5 4 3 2 2 3 3 2 3 2 2 2 2 2 

3 3 2 3 4 4 3 2 2 4 3 3 3 3 3 5 3 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 
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4 4 2 3 4 4 3 2 2 2 4 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

3 4 2 3 5 5 3 3 3 4 4 3 3 3 3 5 5 3 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 3 3 4 4 2 2 2 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 3 3 4 4 3 3 3 2 4 3 2 2 2 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 5 3 2 5 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 

4 4 4 2 4 5 4 5 4 3 4 3 4 4 3 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 

4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 5 4 5 

4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 5 

4 4 3 4 5 4 3 4 4 3 3 4 3 4 5 4 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 3 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 
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4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 5 4 3 

4 4 5 2 5 5 2 4 2 5 4 4 2 2 2 4 2 2 

4 4 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

4 5 5 4 4 5 3 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 2 5 5 4 4 3 4 4 2 2 2 2 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 4 

4 4 4 5 4 5 3 4 4 3 4 5 4 3 4 4 5 4 

4 5 3 4 5 4 4 3 4 3 5 4 4 4 3 5 5 4 

3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 3 3 4 4 4 

4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 4 3 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 

5 5 3 3 5 5 3 3 3 4 3 3 2 2 2 3 4 2 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 5 

5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 2 4 4 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 5 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 2 4 5 4 4 4 4 3 2 2 2 2 5 4 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 4 3 3 3 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 

4 4 3 3 4 4 3 3 3 2 4 3 2 2 2 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 2 3 4 4 3 3 3 3 3 2 1 2 2 2 3 2 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 3 2 5 5 2 2 2 4 4 3 3 3 3 5 5 5 
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LAMPIRAN IV  

HASIL OLAH DATA  

SMART-PLS V3.3.2.9 
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