BAB V
PENUTUP

Pada bab ini, peneliti membuat suatu kesimpulan dari hasil penelitian yang telah

dilakukan. Selanjutnya peneliti juga menjelaskan implikasi manajerial terkait dengan

masing-masing hasil yang diperoleh dari adanya penelitian ini. Pada bab ini, peneliti

juga menyampaikan keterbatasan penelitian serta saran yang sekiranya diperlukan

bagi penelitian selanjutnya.

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil analisis profil responden yang dilakukan pada bab IV,

maka kesimpulan yang dapat ditarik yaitu sebagai berikut:

1.

Mayoritas respoden berdasarkan jenis kelamin yang terdapat dalam
penelitian ini didominasi oleh responden perempuan 162 (85,3%).
Mayoritas responden berdasarkan usia didominasi oleh responden yang
berusia 15tahun — 25tahun sebanyak 155 orang (81,6%).

Mayoritas responden berdasarkan status didominasi oleh responden
yang berstatus mahasiswa sebanyak 151 orang (79,5%).

Mayoritas responden berdasarkan rata-rata uang saku per bulan
didominasi oleh responden dengan pendapatan sebesar Rp. 1000.00 —
Rp. 2.000.000 per bulan sebanyak 65 orang (48,2%).

Mayoritas responden berdasarkan orang yang pernah menonton konten
Tasya Farasya ada sebanyak 189 orang (98,9%)

Mayoritas responden berdasarkan orang pernah menggunakan produk
rekomendasi produk dari Tasya Farasya sebanyak 186 orang (97,9%).
Mayoritas responden berdasarkan media sosial yang paling banyak yang
digunakan untuk mencari informasi beauty yaitu youtube sebanyak 137
orang (72,1%).

Mayoritas responden berdasarkan pendapat responden terhadap Tasya
Farasya yaitu adalah salah satu beauty vlogger yang memahami dan
mengerti materi dibidang kecantikan sebanyak 63 orang (33,2%).
Mayoritas reaponden berdasarkan orang yang telah melakukan
pembelian secara online sebanyak 189 orang (99,5%).
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Berdasarkan hasil analisis hasil uji hipotesis yang dilakukan pada Bab IV,

penelitian ini dapat memberikan kesimpulan yakni sebagai berikut:

1. Pengaruh karateristik beauty vlogger terhadap kepercyaan konsumen
Pada hipotesis ini karateristik beauty vlogger terdiri dari dua karateristik
yaitu authoritative dan engagement. Karateristik vlogger berpengaruh
secara langsung terhadap kepercyaaan konsumen. Berdasarkan hasil
pada bab IV menunjukan bahwa karateristik engagement knowledge
lebih berpengaruh dibandingkan dengan Kkarateristik authoritative
terhadap kepercayaan konsumen. Engagement knowledge adalah beauty
vlogger yang memiliki karateristik lebih kepada pengalaman yang
dirasakan oleh beauty vlogger. Karena pengalaman yang dirasakan oleh
beauty vlogger bagi konsumen lebih nyata dibandingkan sekedar teori
yang belum terbuktikan, karena tidak semua produk dirasa dapat cocok
terhadap semua kulit. Maka dari itu engagement knowledge lebih
memiliki pengaruh yang besar kepada kepercayaan konsumen.

2. Pengaruh karateristik beauty vlogger terhadap wom
Pada hipotesis kedua karateristik beauty vlogger juga secara langsung
berpengaruh terhadap WOM konsumen. WOM pada hipotesis ini lebih
kepada cara penyampaian beauty vlogger kepada konsumen. Semakin
jelas dan akurat informasi yang disampaikan dengan bahasa yang mudah
dipahami maka akan semakin meyakinkan konsumen. Berbeda dengan
hipotesis yang pertama, pada hipotesis kedua ini Kkarateristik
authoritative knowledge lebih berpengaruh daripada engagement
knowledge. Hal tersebut didasari konten yang berisi mendidik karena
cara penyampaian yang sudah dikemas agar menjadi informatif bagi
konsumen. Disamping itu juga kekreatifan konten oleh beauty vliogger
akan juga akan mempengaruhi ketertarikan konsumen atau penonton
terhadap suatu konten.

3. Pengaruh word of mouth terhadap niat belanja online
Word of mouh (WOM) pada hipotesis ketiga ini lebih menekankan pada
WOM vyang berasal dari konsumen terhadap konten dan produk yang
diulas. Saat ini WOM meruapkan salah satu bentuk pemasaran yang

paling efektif karena memiliki dampak yang besar pada penjualan
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online. Pengalaman yang dirasakan oleh konsumen baik positif maupun
buruk maka akan mempengaruhi niat belanja online konsumen. Maka
dapat disimpulkan bahwa semakin positif pengalaman yang dirasakan
olen  konsumen terhadap konten atau produk yang telah
direkomendasikan oleh beauty vlogger maka akan semakin
mempengaruhi niat belanja online konsumen.
4. Pengaruh kepercayaan terhadap niat belanja online

Kepercayaan merupakan salah satu hal mendasar yang dirasakan oleh
konsumen yang menjadi dasar niat bagi konsumen untuk melakukan
pembelian secara online. Karena saat ini perubahan telah membawa
konsumen beralih kepada online maka kepercayaan mrupakan sesuatu
hal yang harus didapat oleh penjual. Rasa kepercyaan ini bias didapat
pengalaman sendiri maupun pengalaman orang lain. Berdasarkan pada
hasil bab 1V menunjukan bahwa lebih dari 50% konsumen membangun

rasa percaya sebelum melakukan pembelian secara online.

5.2 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka implikasi manajerial
yang dapat diberikan yakni sebagai berikut:

1. Beauty vlogger harus dapat menyeimbangkan antara karakteristik
authoritative maupun engagement agar dapat memberikan informasi
yang lengkap dan jelas baik kepada perusahaan, online shop beauty dan
kepada penonton serta pengikutnya. Hal ini untuk memantapkan
perusahan maupun konsumen tentang produk yang diulas.

2. Implikasi secara kepada perusahaan yaitu dalam pemilihan beuaty
vlogger harus menyesuaikan dengan kebutuhan pemasaran perusahaan
saat itu diselaraskan dengan karakteristik beauty viogger itu sendiri.
Seperti jika ingin melakukan launching new product maka perusahaan
harus memilih beauty viogger dengan Karakteristik authoritative karena
kebutuhan pemasarannya mempromosikan produk. Jadi beauty viogger
harus mempu menjelaskan bahan-bahan yang terkandung dalam produk
dan bagaimana manfaat produk serta cara kerja produk.
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3.

Bagi penjual online shop implikasinya yaitu harus selektif dalam
pemilihan beauty viogger. Online shop harus selektif memilah beuaty
vlogger siapa yang akan diberi kesempatan melakukan endorsment yang
mampu mempromosikan produk dengan melihat loyalitas konsumen

kepada beuaty viogger. Misalnya melalui giveaway produk.

5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran

Dari hasil penelitian, peneliti menemukan beberapa kelemahan yang membatasi

penelitian dan berdasarkan kelemahan tersebut, peneliti memberikan beberapa saran

untuk penelitian selanjutnya agar lebih baik.

5.3.1 Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, adapun beberapa

keterbatasan dalam penelitian ini yaitu:

1.

5.3.2 Saran

Keterbatasan penelitian yang hanya menggunakan satu beauty vlogger
sebagai objek penelitian sehingga tidak ada objek pembandingnya. Dan
tidak dapat melakukan uji beda pada kedua objek untuk dibandingkan.
Keterbatasan penelitian dengan menggunakan kuesioner terkadang
jawaban yang diberikan oleh responden tidak meunjukkan keadaan
sesungguhnya dan peneliti tidak bisa mengontrol jawaban responden
secara langsung.

Keterbatasan penelitian ini terbatas pada karakteristik beauty vliogger
Tasya Farasya saja tanpa memperhatikan produk kecantikan secara
spesifik atau kontennya yang khusus beauty.

Terdapat satu item Kkuesoner yaitu pada item Kketiga authoritative

knowledge yang tidak sejalan dengan item lainnya.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang dapat

diberikan peneliti adalah sebagai berikut:

1. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan dua atau lebih objek beauty

vlogger untuk dilakukan uji beda dan dapat dijadikan sebagai bentuk

perbandingan yang dapat mewakili dua karakteristik beauty vlogger yang
berbeda.
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LAMPIRAN



LAMPIRAN 1

Kuisoner 1



A. Profil Responden

1. Gender
e Pria
e Wanita
2. Umur
e 15th —25th
e 26th —35th
e 36th —40th
3. Status
e Pelajar
e Mahasiswa
e Pekerja Muda
4. Pendapatan Perbulan
e <Rp 1.000.000
e Rp 1.000.000 — 2.000.000
e Rp2.001.000 — Rp 3.000.000
e Rp 3.001.000 — Rp 4.000.000
e Rp4.001.000 — Rp 5.000.000
e >Rp5.001.000
5. Anda sering menonton atau mencari informasi tentang konten beauty melalui (dapat
memilih lebih dari satu) :
= |nstagram
*  Youtube
=  TikTok
=  Website
= Lainya(.......)
6. Apakah anda pernah nonton konten beauty Tasya Farasya lebih dari 3x? (jika tidak
anda dapat berhenti disini)
e Ya
e Tidak
7. Apakah anda pernah menggunakan produk rekomendasi dari Tasya Farasya? (jika

tidak, silahkan berhenti disini)
e Ya
e Tidak
8. Bagaimana pendapat anda tentang Tasya Farasya
e Menginsipirasi dalam bidang kecantikan
e Memahami dan mengerti materi dibidang kecantikan
e Memiliki ciri khas sendiri sebagai seorang beauty vlogger

e Memberika ulasan produk dengan baik dan jelas
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9. Produk apa saja yang direkomendasikan oleh Tasya Farasya yang sudah pernah anda

beli dan pakai.

JAWADAN STNGKAL ...

10. Apakah anda pernah melakukan pembelian produk kecantikan secara online ? (jika

tidak, silahkan berhenti disini)
e Ya
e Tidak

B. Vlogger Trust

Skala
NO Pertanyaan
STS| TS |N SS
Saya mempercayai produk yang direkomendasi
1 produk dari Tasya sesuai dengan klaim manfaat
pada produknya
Saya percaya pada ulasan produk yang
2 disampaikan Tasya adalah informasi yang dapat
dipercaya
3 | Tasya adalah salah satu beuaty vlogger yang dapat
dipercaya
C. Word Of Mouth
Skala
NO Pertanyaan
STS | TS N SS
1 | Saya suka berbagi penagalaman atau cerita

kepada orang tentang vlog beauty Tasya Farasya

o | Saya suka mencari nasihat atau informasi tentang
produk kecantikan dari Tasya

3 | Saya suka saling bertukar informasi dengan orang
lain yang menonton Tasya Farasya juga

4 | Saya akan membagikan komentar negatif jika saya
memiliki pengalaman negatif tentang Tasya

. Sebaliknya saya akan membagikan komentar

positif jika saya memiliki pengalaman positif
tentang Tasya
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D. Intention To Shop Online

Skala
NO Pertanyaan
STS | TS N SS
1 | Saya pernah membeli produk kecantikanyang
direkomendasikan Tasya secara online
o | Bagi saya informasi tentang online shop banyak
didapat dari vliog
3 | Saya akan merekomendasikan membeli produk
kecantikan secara online
VLOGGER CHARATERISTICS (AUTHORITATIVE KNOWLEDGE)
Skala
NO Pertanyaan
STS | TS N SS
1 | Saya menyukai konten beauty Tasya jika Tasya
memiliki bisnis dibidang kecantikan
Saya menyukai konten Tasya jika Tasya memiliki
2 | Jatar belakang pendidikan kecantikan seperti
sertifikat resmi MUA
Saya kurang menyukai jika Tasya tidak memiliki
3 | latar belakang pendidikan kecantikan seperti
sertifikat resmi MUA
Saya menyukai konten beauty Tasya karena Tasya
4 | memiliki pengalaman dalam bentuk penghargaan
(prestasi) dibidang kecantikan
Saya menyukai Tasya karena pernah melakukan
5 | riset kecantikan dan tuangkan dalam bentuk
tulisan (blog atau jurnal)
6 | Saya menyukai Tasya jika dia adalah seorang
MUA (Make Up Artist)
Saya menyukai Tasya karena bekerja dibidang
7| kecantikan seperti menjadi brand ambasador
produk kecantikan
Saya menyukai Tasya karena sudah pernah
8 | membagikan informasi yang kecantikan dimedia
seperti TV, Seminar dll
VLOGGER CHARATERISTICS (ENGAGEMENT KNOWLEDGE)
Skala
NO Pertanyaan
STS | TS N SS
1 | Saya menyukai Tasya jika memiliki penagalaman
secara luas tentang kecantikan
2 | Saya menyukai Tasya jika memahami masalah

kecantikan pada orang lain dan memberikan
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solusinya

Saya menyukai Tasya karena sudah terlibat
langsung dengan brand contohnya kolaborasi
dengan brand

Saya menyukai Tasya jika memiliki semangat
ketika membagikan informasi kecantikan seperti
video tutorial di youtube

Saya menyukai Tasya jika menjelaskan produk
dengan menyebutkan jenis kulit yang cocok
dengan produk

Saya menyukai Tasya jika selalu update tentang
produk kecantikan

Saya menyukai Tasya jika ketika melakukan
tutorial make up selalu memiliki inovasi dalam
make up sehingga dapat menginsiparasi

Saya menyukai Tasya jika memahami dunia
kecantikan secara luas dan mendetail

Saya menyukai Tasya jika dalam mengulas selalu
menjelaskan fungsi dan manfaat produk sesuai
dengan claim yang ada diproduk
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LAMPIRAN 2

Kuisoner Daring 1



Profile Konsumen

><

Deskripsi (opsional)

Jenis Kelamin *

() 36tahun- 45t
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Status *

Pelajar

Mahasiswa

Pekerja

Pendapatan Perbulan *

<Rp 1.000.000

Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000

Rp 2.001.000 - Rp 3.000.000

Rp 3.001.000 - Rp 4.000.000

Rp 4.001.000 - Rp 5.000.000

> Rp 5.001.000

Anda sering menonton atau mencari informasi *

tentang konten beauty melalui (dapat memilih
lebih dari satu):

Instagram
Youtube
Website
TikTok

Lainya
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Apakah anda pernah melakukan pembelian *

produk kecantikan secara online ? (Jika tidak,
bisa berhenti disini)

Ya

Tidak

Apakah anda pernah menonton konten beauty *
Tasya Farasya lebih dari 3x ? (jika tidak, silahkan
berhenti disini)

Ya

Tidak

Apakah anda pernah menggunakan produk *

rekomendasi dari Tasya Farasya ? (jika tidak,
silahkan berhenti disini)

Ya

Tidak
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Produk apa saja yang direkomendasikan oleh ~ *

Tasya Farasya yang sudah pernah anda beli dan
pakai.

Teks jawaban singkat

Bagaimana pendapat anda tentang Tasya
Farasya

Menginsipirasi dalam bidang kecantikan

Memahami dan mengerti materi dibidang kecantikan

Memiliki ciri khas sendiri sebagai seorang beauty vlog...

Memberikan ulasan produk dengan baik dan jelas
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Bagian 3 dari 7

Vlogger Trust .

Kepercayan kepada vlogger meruapakan hal yang
menjadi dasar dari pelanggan untuk melakukan tindakan
yang serupa seperti apa yang akan di rekomendasikan
oleh vlogger.

Pada kuisoner ini menggunakan skala likert sesuai
keterangan dibawah ini :

Sangat Tidak Setuju : Poin 1

Tidak Setuju : Poin 2

Netral : Poin 3

Setuju : Poin 4

Sangat Setuju: 5

Saya mempercayai produk yang direkomendasi *
produk dari Tasya sesuai dengan klaim manfaat
pada produknya

Sangat Tidak

Setuju g J
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Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J

Saya percaya pada ulasan produk yang
disampaikan Tasya adalah informasi yang
dapat dipercaya

Sangat Tidak & N
gat 0.0 OQ O Sangat Setuju
Setuju

Tasya adalah salah satu beuaty vlogger yang
dapat dipercaya

Sangat Tidak

S t Setuj
Sefuj angat Setuju

Qatalah
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Bagian 4 dari 7

>

Word of Mouth o

WOM adalah bentuk kita mempercayai sebuah konten
dari vloger untuk kita bagikan. Ini adalah keadan dimana
kita juga menggiring orang lain untuk ikut serta aktif
dalam mengikuti konten dari vlogger. Dan membuat
orang lain juga mempercayai vioger yang kita
rekomendasikan.

Pada kuisoner ini menggunakan skala likert sesuai
keterangan dibawah ini :

Sangat Tidak Setuju : Poin 1

Tidak Setuju : Poin 2

Netral : Poin 3

Setuju : Poin 4

Sangat Setuju : 5

Saya suka berbagi penagalaman atau cerita
kepada orang tentang vlog beauty Tasya
Farasya

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J

Saya suka mencari nasihat atau informasi
tentang produk kecantikan dari Tasya
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Saya suka saling bertukar informasi dengan
orang lain yang menonton Tasya Farasya juga

Sangat Tidak

. O @), O Sangat Setuju
Setuju

Saya akan membagikan komentar negatif jika *

saya memiliki pengalaman negatif tentang
Tasya

Sangat Tldak () ) ( D) @ () At Setuli
Setuju

Sebaliknya saya akan membagikan komentar ~ *

positif jika saya memiliki pengalaman positif
tentang Tasya

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J

Setelah
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Bagian 5 dari 7

><

Intention to Shop ‘
Online

Belanja Online saat ini menjadi pilihan para konsumen
untuk berbelanja karena lebih fleksibel. Kemudahan ini
telah membiasakan konsumen membeli secara online.
Sehingga saat ini banyak penjual telah beralih kepada
penjualan online atau mendaftarkan tokonya ke e-
commerce.

Pada kuisoner ini menggunakan skala likert sesuai
keterangan dibawabh ini :

Sangat Tidak Setuju : Poin 1

Tidak Setuju : Poin 2

Netral : Poin 3

Setuju : Poin 4

Sangat Setuju : 5

Saya pernah membeli produk kecantikanyang *

direkomendasikan Tasya secara online

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J

Bagi saya informasi tentang online shop
banyak didapat dari viog




Sangat Tidak O O Q Q O Sangat Setuju

Setuju

Bagi saya informasi tentang online shop
banyak didapat dari viog

SERIEN O f) () C/ O Sangat Setuju

Setuju

Saya akan merekomendasikan membeli produk *
kecantikan secara online

Sangat Tidak Q O Q Q O Sangat Setuju

Setuju
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Bagian 6 dari 7

>«

VLOGGER
CHARATERISTICS
(AUTHORITATIVE
KNOWLEDGE)

Pengetahuan vlogger berdasarkan teori yang ada dan
memiliki lisensi secara resmi. Pengetahuan vlogger
lebih menekankan kepada literatur yang ada dan
sifatnya mengekudasi dengan menggunakan bahasa-
bahasa ilmiah.

Pada kuisoner ini menggunakan skala likert sesuai
keterangan dibawah ini :

Sangat Tidak Setuju : Poin 1

Tidak Setuju : Poin 2

Netral : Poin 3

Setuju : Poin 4

Sangat Setuju : 5

Saya menyukai konten beauty Tasya jika Tasya *

memiliki bisnis dibidang kecantikan

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g )

85



Saya menyukai konten Tasya jika Tasya memiliki *
latar belakang pendidikan kecantikan seperti
sertifikat resmi MUA

Sangat Tidak \.) O O O O Sangat Setuju

Setuju

Saya kurang menyukai jika Tasya tidak memiliki *
latar belakang pendidikan kecantikan seperti
sertifikat resmi MUA

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju J )

Saya menyukai konten beauty Tasya karena
Tasya memiliki pengalaman dalam bentuk
penghargaan (prestasi) dibidang kecantikan

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J
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Saya menyukai Tasya karena pernah melakukan *
riset kecantikan dan tuangkan dalam bentuk
tulisan (blog atau jurnal)

Sangat Tldak ' \) O O O Sangat Setuju

Setuju

Saya menyukai Tasya jika dia adalah seorang
MUA (Make Up Artist)

Sangat Tidak (M ( \

Sangat Setuju
Setuju g )

Saya menyukai Tasya karena bekerja dibidang *

kecantikan seperti menjadi brand ambasador
produk kecantikan

Sangat Tldak

Setuly Sangat Setuju
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Bagian 7 dari 7

VLOGGER A
CHARATERISTICS
(ENGAGEMENT
KNOWLEDGE)

Pengetahan vlogger lebih didasarkan kepada
pengalaman pribadi. Atau sumber dari pengalaman
orang lain dan tidak memiliki literatur atau lisensi secara
spesifik. Namun lebih kepada hasl riset terhadap diri
sendiri atau disekitarnya.

Pada kuisoner ini menggunakan skala likert sesuai
keterangan dibawah ini :

Sangat Tidak Setuju : Poin 1

Tidak Setuju : Poin 2

Netral : Poin 3

Setuju : Poin 4

Sangat Setuju : 5

Saya menyukai Tasya jika memiliki
penagalaman secara luas tentang kecantikan

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju J J
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Saya menyukai Tasya jika memahami masalah  *

kecantikan pada orang lain dan memberikan
solusinya

Sansg]::u;!'tildak OO0 0 s .

Saya menyukai Tasya karena sudah terlibat \

langsung dengan brand contohnya kolaborasi
dengan brand

Sangat Tidak ¢ ) O O \_' Sangat Setuju
Setuju p

Saya menyukai Tasya jika memiliki semangat
ketika membagikan informasi kecantikan
seperti video tutorial di youtube

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g )

® ) Tr ] >




Saya menyukai Tasya jika menjelaskan produk  *

dengan menyebutkan jenis kulit yang cocok
dengan produk

Sangat Tidal J O O O O Sangat Setuju

Setuju

Saya menyukai Tasya jika selalu update tentang *
produk kecantikan

H r"\ 7
Sangqt Tldak OO0 ) sangat Setuju
Setuju

Saya menyukai Tasya jika ketika melakukan -

tutorial make up selalu memiliki inovasi dalam
make up sehingga dapat menginsiparasi

Sangat Tidak

Setuju Sangat Setuju
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LuLoridi rriake up seidiu rrierriiri imovasli uaidiri

make up sehingga dapat menginsiparasi

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J

Saya menyukai Tasya jika memahami dunia
kecantikan secara luas dan mendetail

SangatTidak O O ——) D J Sangat Setuju
Setuju

Saya menyukai Tasya jika dalam mengulas
selalu menjelaskan fungsi dan manfaat produk
sesuai dengan claim yang ada diproduk

Sangat Tidak

Sangat Setuju
Setuju g J
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LAMPIRAN 3

Kuisoner Asli 1



Construct

Measurement

Reference

Vlogger Trust

| believe Vloggers' recommendations to
be true

I trust information on Vlogs to be true
Vloggers are trustworthy

Hsu et al., 2013

WOM

I like to seek advice or information about
Vlogs.

I like to encourage my close friends or
family for watching Vlogs.

I share my comment about Vlog if my
experience is negative.

I share my comment about Vlog if my
experience is positive.

Wiedman et al.,2010

Intention to shop
Online

| buy products | see on blogs through e-
shops.

Blogs are a good way to shop online.

I will strongly recommend others to
shop online

Mikalef et al., 2013;
Toetal., 2007; Hsu &
Tsou 2011

Authoritative
Knowledge

Has a business on the topic area

Has one or more university degrees

Has specialized education in the topic
area

Has won awards related to the area

Has written a book or academic journals
about the topic

Teaches courses on the topic

Works in the industry

Writes about the topic in mainstream
media

Doyle et al., 2012

Engagement
Knowledge

Has wide-ranging experience
Has extensive experience in the
area

Has resources that that others do
not

Is heavily involved in the area

Is passionate about the topic

Is very critical in discussing the
topic

Is very engaged in the topic field
Is interested in topic-area
improvements

Knows about unusual aspects of
the topic

Uses correct terminology

Doyle et al., 2012
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LAMPIRAN 4

Daftar Responden dan

Jawaban Pertanyaan



Anda Apakah

sering anda
menonton  Apakah pernah
atau anda pernah menonton
mencari melakukan konten
informasi  pembelian  beauty Apakah anda
tentang produk Tasya pernah
konten kecantikan | Farasya menggunakan Produk apa saja
beauty secara lebih  dari produk yang
melalui online ? 3x ? (jika rekomendasi direkomendasikan Bagaimana
(dapat (Jika tidak, tidak, dari Tasya oleh Tasya Farasya pendapat
memilih bisa silahkan Farasya ? (jika yang sudah pernah anda tentang
Jenis Pendapatan lebih dari berhenti berhenti tidak, silahkan anda  beli  dan Tasya
Timestamp Kelamin  Umur Status Perbulan satu): disini) disini) berhenti disini) pakai. Farasya
15 Rp Memberika
tahun 2.001.000 - ulasan produk
08/06/2021 - 25 Rp dengan  baik
21:54:56  Perempuan tahun Mahasiswa 3.000.000  Instagram Ya Ya Ya Emina dan jelas
Memahami
26 dan mengerti
tahun materi
08/06/2021 - 35 > Rp dibidang
21:57:14  Perempuan tahun Pekerja 5.001.000  TikTok Ya Ya Ya You, maybeline kecantikan
Memahami
26 Instagram, dan mengerti
tahun Youtube, materi
08/06/2021 - 35 > Rp Website, dibidang
22:05:48  Perempuan tahun Mahasiswa 5.001.000  TikTok Ya Ya Ya Skin care kecantikan
26 Rp Memberika
tahun 2.001.000 - ulasan produk
08/06/2021 - 35 Rp Youtube, dengan  baik
22:17:10  Perempuan tahun Mahasiswa 3.000.000  Website Ya Ya Ya YOU, Lanige dan jelas
08/06/2021 Perempuan 15 Mahasiswa Rp Instagram  Ya Ya Ya Foccalure Memberika
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22:22:41

08/06/2021
22:22:57

08/06/2021
22:23:02

08/06/2021
22:24:46

08/06/2021
22:25:01

08/06/2021
22:31:56

08/06/2021
22:38:09

08/06/2021
22:42:01

tahun
- 25
tahun

15
tahun
- 25

Perempuan tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

Perempuan tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

Perempuan tahun Mahasiswa

26
tahun
- 35

Laki-Laki tahun Mahasiswa

26
tahun
- 35

Laki-Laki tahun Pekerja

26
tahun
- 35

Perempuan tahun Mahasiswa

26

Perempuan tahun Pekerja

2.001.000
Rp
3.000.000

Rp 1.00.000 Instagram,

2.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp Youtube,

TikTok

TikTok

Rp 1.00.000 Instagram,

2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
4.001.000
Rp
5.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
4.001.000

Rp Youtube,

TikTok

Instagram,
Youtube

Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

- TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Madagascar centella
asiatica

Lae sa luay (Spa
Smooth Kreatin)

skincare

Make Over, Wardah,
Emina

Lanagie, some by mi

Maybeline, Loreal,

Pixy

Make over

ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberika
ulasan produk



08/06/2021
22:43:26

08/06/2021
22:45:02

08/06/2021
22:46:42

08/06/2021
22:48:35

08/06/2021
22:50:06

08/06/2021
22:51:07

08/06/2021
22:51:14

08/06/2021

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

- 35
tahun

36

tahun

- 45

tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
26

tahun

- 35

tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Pekerja

36 Pekerja

Rp
5.000.000

> Rp

5.001.000 Youtube

Rp 1.00.000
- Rp
2.000.000
Rp
2.001.000 -
Rp
3.000.000
Rp
4.001.000 -
Rp
5.000.000

Instagram

Instagram

Instagram

Rp 1.00.000
- Rp

2.000.000 Instagram

Rp 1.00.000 Instagram,
- Rp Youtube,
2.000.000  TikTok

Rp 1.00.000 Instagram,

- Rp Youtube,
2.000.000  TikTok
Rp Instagram

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Wardah, make over

Emina, maybeline

Pixy, wardah,
makeover, maybeline

Beauty lab, pixy,
foccalure

Emina, some by me,
foccalure

Serum wajah,
eyeliner, maskara

Serum wajah,
eyeliner, maskara

Makeover,

dengan  baik
dan jelas
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika



22:51:39

08/06/2021
22:54:32

08/06/2021
22:56:54

08/06/2021
22:58:20

08/06/2021
22:58:24

08/06/2021
22:59:36

08/06/2021
22:59:58

08/06/2021
23:00:32

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Laki-Laki

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

tahun 4.001.000
- 45 Rp
tahun 5.000.000
15

tahun

- 25 <
tahun Pelajar 1.000.000
15

tahun

- 25 <

tahun 'Mahasiswa 1.000.000

15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
26 Rp
tahun 2.001.000
- 35 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp

tahun 'Mahasiswa 3.000.000

TikTok

Rp

Youtube

Youtube

Instagram

Youtube

TikTok

Instagram,
Youtube

Tidak

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Tidak

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

maybeline

Tidak ada

Lipstik

Maybelline
Makeover

Masker wajah

the body shop

Serum

Make up

dan

ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas



08/06/2021
23:02:24

08/06/2021
23:02:35

08/06/2021
23:02:50

08/06/2021
23:04:26

08/06/2021
23:05:58

08/06/2021
23:07:24

08/06/2021
23:08:53

08/06/2021
23:08:54

Perempuan

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

26

tahun

- 35
tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

26
tahun
- 35

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

>
5.001.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

TikTok

Youtube

Rp Youtube,

TikTok

TikTok

Instagram

TikTok

Youtube,

Website

Instagram

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Masker wajah

Lip matte

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi

Skinangel, some by dibidang
mi, senka, hadalabo kecantikan

Foundation

Serum wajah

Lip mate

Senka, Wardah

Masker wajah

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan



08/06/2021
23:10:42

08/06/2021
23:13:17

08/06/2021
23:14:11

08/06/2021
23:15:03

08/06/2021
23:16:30

08/06/2021
23:20:23

08/06/2021
23:23:22

08/06/2021
23:33:20

Perempuan

Laki-Laki

Laki-Laki

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

26

tahun

- 35
tahun Pekerja
26

tahun

- 35
tahun Pekerja

26

tahun

- 35
tahun Pekerja
26

tahun

- 35
tahun Pekerja
26

tahun

- 35
tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja
15

tahun

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
4.001.000
Rp
5.000.000
Rp
4.001.000
Rp
5.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

<
1.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

>

- 25 Mahasiswa 5.001.000

TikTok

TikTok

Youtube

TikTok

Instagram

Instagram

- Instagram,

Youtube,
TikTok

Rp Instagram,

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Masker rambut

Lip mate

Some by mi
senka

Skincare

Skincare

garnier
water

Make over

dan

micellar

Dari berbagai lotion,
make up, parfume,

sabun, dilll

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan



09/06/2021
2:35:17

09/06/2021
5:35:24

09/06/2021
6:56:00

09/06/2021
9:52:47

09/06/2021
11:44:50

09/06/2021
11:45:20

09/06/2021
11:49:28

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun

15

tahun

- 25 <
tahun Pelajar 1.000.000
15

tahun

- 25 <
tahun Mahasiswa 1.000.000
15

tahun

- 25 <
tahun Mahasiswa 1.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
26 Rp
tahun 1.000.000
- 35 Rp
tahun 'Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 2.000.000
15

tahun

- 25 <

tahun Mahasiswa 1.000.000

Rp Instagram,

Youtube

Youtube

Youtube

Youtube

Youtube

Youtube

Rp Instagram,

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Tidak

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Belum ada

Somethinc dll

Avoskin

Serum, Lip care

lipstik

Lipstik, foundation,

eyeshadow

Senka Perfect dan
Trueve

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty



09/06/2021
11:51:09

09/06/2021
12:12:24

09/06/2021
12:50:57

09/06/2021
13:32:59

09/06/2021
14:21:17

09/06/2021
14:39:01

09/06/2021
15:22:53

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15

tahun

- 25 -

tahun Mahasiswa 2.000.000
26 Rp
tahun 2.001.000
- 35 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

tahun Mahasiswa 2.000.000

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram

TikTok

Rp 1.00.000 Instagram,
Rp Youtube,

TikTok

Instagram,
Youtube

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

102

Ya

Tidak

Tidak

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Tidak

Tidak

Ya

Ya

Ya

Ya

Serum

Belum ada

Tidak ada

skincare

Make up

Lipstik

Toner dan serum

vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan



09/06/2021
16:44:50

09/06/2021
18:16:26

09/06/2021
19:29:45

09/06/2021
20:54:56

10/06/2021
5:46:23

10/06/2021
8:42:30

10/06/2021
9:30:38

16/06/2021

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan
Laki-Laki

15

tahun

- 25 >
tahun Mahasiswa 5.001.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Pelajar 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

tahun Mahasiswa 2.000.000

15 Mahasiswa >

Rp Instagram,

Youtube

Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Youtube

Instagram,
Youtube

Rp Instagram

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Somethinc

Masker
masker

Make up
Gomez

Lipstik

Mask Lae sa luay ,
somethinc cushion
luxcrime two cake

Serum something

Serum

wajah,
rambut,
serum dan lainnya

Selena

Memberika
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Memberikan



13:13:37

16/06/2021
13:17:16

16/06/2021
13:36:37

16/06/2021
13:39:36

16/06/2021
13:42:17

16/06/2021
14:00:02

16/06/2021
14:06:24

16/06/2021
16:04:38

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun

tahun

15
tahun
- 25

Mahasiswa

Mahasiswa

Mahasiswa

Mahasiswa

Mahasiswa

Mahasiswa

Mahasiswa

5.001.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

<
1.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
2.001.000
Rp

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Rp

Instagram

Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram

- Instagram,
Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Lae sa
handduk,
tropik

Banyak

Whitelab,
dil

luay,
studio

mascara

Mascara Maybelline

Skincare

make
maybellinee

Secondate

over

ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi



16/06/2021
16:30:11

16/06/2021
18:46:29

17/06/2021
1:15:21

17/06/2021
11:00:22

17/06/2021
11:03:14

17/06/2021
11:05:49

17/06/2021
11:07:46

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun 3.000.000
15 Rp
tahun 4.001.000
- 25 Rp
tahun Pekerja 5.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 3.000.000
26 Rp
tahun 4.001.000
- 35 Rp
tahun Pekerja 5.000.000
15 Rp
tahun 3.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 4.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000

- 25 Mahasiswa Rp

Youtube

Instagram,
Youtube

Instagram

Instagram,
Youtube

Youtube,
TikTok

Youtube,
TikTok

- Youtube,
TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Makeover, wardah,
maybeline,  nature
republic

somethinc

Makeup

Skincare Pixy,
wardah dll
MAYBELINE,
MAKE OVER, BLP
botanical, lanagie,

make up2 korea yg

lain

dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memberikan

wardah, emina, local ulasan produk

brand

dengan  baik



17/06/2021
11:09:38

17/06/2021
17:16:27

18/06/2021
0:43:19

18/06/2021
13:42:45

18/06/2021
14:54:08

18/06/2021
14:55:12

18/06/2021
14:56:24

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun 3.000.000

15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15

tahun

- 25 <
tahun 'Mahasiswa 1.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 3.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 4.000.000
15 Rp
tahun 3.001.000
- 25 Rp

tahun Mahasiswa 4.000.000

- Instagram,
Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Youtube

Rp

Instagram

Instagram,
Youtube

Youtube

Instagram,
Website

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

maybeline, wardah,

YOU, TBS, dll

Something,
dil

Concealer

Kosmetik

maybeline

make over

emina

emina,

dan jelas
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger



18/06/2021
14:57:55

18/06/2021
14:59:13

18/06/2021
15:00:25

18/06/2021
15:01:56

18/06/2021
15:03:17

18/06/2021
15:05:31

18/06/2021
15:06:38

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Laki-Laki

Perempuan

Laki-Laki

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35
tahun Pekerja
15

tahun

- 25

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

>
5.001.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

>
5.001.000
Rp
2.001.000
Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 3.000.000

Youtube,
Website

Youtube

Website,
TikTok

Rp ' Instagram,

Youtube

Instagram,

Youtube

Rp

TikTok

Instagram,

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

wardah

BLP maybeline

emina wardah

Skincare TBS
Innisfree, Lanagie

Make over

Skincare

Emina,
make over

Memahami
dan mengerti
materi

dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai

seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti

wardah, materi

dibidang



18/06/2021
15:08:07

18/06/2021
15:09:27

18/06/2021
15:10:46

18/06/2021
15:12:29

18/06/2021
15:14:58

18/06/2021
15:17:35

18/06/2021
15:24:50

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
4.001.000
Rp
5.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
1.000.000

- 25 Mahasiswa Rp

Instagram,
Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram,
Youtube

Instagram,
Youtube

- Youtube,
TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

108

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

BLP dan local brand

Make up  korea
(Lanagie)
Wardah, garnier,
make over

Lanagie, BLP, Make

over

avoskin, skin angel

Yuja niacin, scarllet

hatomugi 3 inl

kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi



18/06/2021
15:31:02

18/06/2021
15:33:57

18/06/2021
15:36:06

18/06/2021
15:37:43

18/06/2021
15:39:08

18/06/2021
15:48:11

18/06/2021
15:48:25

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun

15

tahun

- 25

tahun Pekerja

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pekerja

15

tahun

- 25

tahun Pekerja

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun

2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

<
1.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
1.000.000

- 25 Mahasiswa Rp

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram,

Rp Youtube,

TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram,
Youtube

Instagram,
- Youtube,
TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
Serum, hand and dibidang
body, masker wajah  kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
Eyeliner, sheet mask vlogger

Memberikan

ulasan produk
sheet dengan  baik

dan jelas

Memiliki ciri

khas  sendiri

sebagai
Serum wajah, hand seorang beauty
and body vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Cushion,
mask,serum

Parfum, eye serum

Menginsipirasi
dalam bidang

avoskin, lanagie kecantikan
Memahami
dan mengerti

Focallure materi



18/06/2021
15:49:00

18/06/2021
15:49:15

18/06/2021
15:49:24

18/06/2021
15:50:10

18/06/2021
15:50:35

18/06/2021
15:50:41

18/06/2021
15:50:46

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

<
1.000.000

Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

Instagram,
Youtube

Instagram,
Youtube

Youtube

Instagram,

Rp Youtube,

TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Wardah

Safi

brand lokal

Skincare

Focallure

Wardah, MAybeline

Perfect
Bright Moisturizer.

dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti

Y.O.U My Skin- materi

Mate Face Mask.

dibidang



18/06/2021
15:51:53

18/06/2021
15:52:03

18/06/2021
15:52:15

18/06/2021
15:52:16

18/06/2021
15:53:23

18/06/2021
15:54:05

18/06/2021
15:54:06

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pekerja

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp

tahun Mahasiswa 2.000.000

Instagram

Youtube,
TikTok

Youtube

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Youtube,
Website

Instagram,
Youtube

Instagram,
Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

111

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Kojie san

Wardah

Garnier
White
Radiance
Essence.

avosikin

Saafi

SAFI  Age
Youth Elixir

Avoskin

kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Sakura Memberikan
Pinkish ulasan produk
Sleeping dengan  baik

dan jelas
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi

Defy dalam bidang

kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger



18/06/2021
15:54:29

18/06/2021
15:55:41

18/06/2021
15:56:02

18/06/2021
15:57:59

18/06/2021
16:06:26

18/06/2021
16:08:09

18/06/2021
16:09:20

18/06/2021

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pelajar

26

tahun

- 35

tahun Pekerja

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

>
5.001.000

15 Mahasiswa Rp

Youtube,
TikTok

Youtube

Youtube

Website

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Website,
TikTok

Instagram,

Rp Youtube,

Website

Instagram

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Avoskin

Avoskin Miraculous
Retinol Ampoule

The Ordinary

Crystallure Supreme

Activating

Booster

Essence & Supreme

Revitalizing
Serum

humogi 3in 1

Focallure

Oil

Avoskin, maybeline,

make over

wardah

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi



16:10:28

18/06/2021
16:11:44

18/06/2021
16:12:58

18/06/2021
16:14:25

18/06/2021
16:19:31

18/06/2021
16:19:42

18/06/2021
16:20:51

18/06/2021
16:21:33

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun
- 25
tahun

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pelajar
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun Pelajar

2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

<
1.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
<
1.000.000

Youtube

Instagram,
Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

Rp

TikTok

Instagram,
Youtube

Rp Instagram,

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

113

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

emina

emina wardah

maguwort

L.A girl

Bedak

focallure

Lipstik

dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memiliki ciri
khas  sendiri



18/06/2021
16:22:05

18/06/2021
16:23:39

18/06/2021
16:23:41

18/06/2021
16:24:45

18/06/2021
16:25:05

18/06/2021
16:26:37

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

tahun

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pelajar

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
4.001.000
Rp
5.000.000

Rp
3.001.000
Rp

tahun Mahasiswa 4.000.000

Instagram,
Youtube

Youtube

- Instagram,
Youtube,
Lainya

Instagram,
Youtube

Instagram

Instagram,
Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

114

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

mineral botanica

luxcrime

Sunscreen

MAC

Somethinc

dear me buaty

sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger



18/06/2021
16:29:27

18/06/2021
16:30:31

18/06/2021
16:31:29

18/06/2021
16:31:38

18/06/2021
16:33:22

18/06/2021
16:34:02

18/06/2021
16:35:53

18/06/2021

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun 'Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

26 Pekerja

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

>
5.001.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

>

Instagram,
Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

Youtube,
Website

Instagram,
Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Instagram

Rp Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

115

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

implora

BLP, Der me beuaty,
make over

Foundation

Wardah

Emina

Lip matte

Skincare

Jafra

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberikan



16:36:08

18/06/2021
16:37:55

18/06/2021
16:39:37

18/06/2021
16:40:08

18/06/2021
16:46:09

18/06/2021
16:46:38

18/06/2021
16:47:20

18/06/2021
16:48:46

tahun

tahun

26

tahun

Perempuan tahun Mahasiswa

15

tahun

Perempuan tahun Pelajar

26

tahun

Perempuan tahun Mahasiswa

15

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

26

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

15

tahun

5.001.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

>
5.001.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
3.001.000
Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 4.000.000

15

tahun
25 Mahasiswa Rp

Perempuan -

Rp
2.001.000

Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

Rp

Youtube

- Instagram,
Youtube,
TikTok

Youtube

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

116

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Mascara

Serum somethinc

Set eyeshadow

Scarlatte

Skin care

BLP

Avoskin

ulasan produk
dengan  baik
dan jelas
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik
dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memberikan
ulasan produk
dengan  baik



18/06/2021
16:48:54

18/06/2021
16:49:44

18/06/2021
16:50:02

18/06/2021
16:50:15

18/06/2021
16:51:00

18/06/2021
16:51:19

18/06/2021
16:51:20

Laki-Laki

Laki-Laki

Perempuan

Laki-Laki

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

tahun 3.000.000

15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

tahun 'Mahasiswa 2.000.000

15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp
tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

tahun 'Mahasiswa 2.000.000

15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

tahun Mahasiswa 2.000.000

15 Rp
tahun 3.001.000
- 25 Rp
tahun 'Mahasiswa 4.000.000
15 Rp
tahun 3.001.000

- 25 Mahasiswa Rp

Instagram,

Youtube

Instagram

Youtube

Instagram

Youtube

Instagram

- Instagram,
Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
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Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Skincare

Skincare

Wardah

Skincare

Skincare

Emina

Blp

dan jelas

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi



18/06/2021
16:51:38

18/06/2021
16:52:24

18/06/2021
16:52:37

18/06/2021
16:52:39

18/06/2021
16:52:56

18/06/2021
16:53:43

18/06/2021
16:53:48

tahun

15

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

15

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

26

tahun

Perempuan tahun Mahasiswa

15

tahun

Perempuan tahun Mahasiswa

15

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

15

tahun

Laki-Laki tahun Mahasiswa

15

tahun

4.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
4.001.000
Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 5.000.000

Youtube

Youtube

Instagram,
Youtube

Youtube

Youtube

Instagram

Website,
TikTok

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

118

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Skincare

Skincare

Produk kecantikan

Wardah

Skincare

Skincare

Sin care

dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
Memahami
dan mengerti
materi
dibidang



18/06/2021
16:53:57

18/06/2021
16:54:21

18/06/2021
16:55:01

18/06/2021
16:55:53

18/06/2021
16:58:11

18/06/2021
17:09:09

18/06/2021
18:16:33

Perempuan

Laki-Laki

Laki-Laki

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun 'Mahasiswa

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Pelajar

15

tahun

- 25

tahun Pelajar

15
tahun
- 25

tahun Mahasiswa

15
tahun
- 25

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000
Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

<
1.000.000

Rp
1.000.000
Rp
2.000.000

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
3.001.000
Rp

tahun Mahasiswa 4.000.000

TikTok

Instagram

Instagram

Rp Instagram,

TikTok

Youtube,
TikTok

Youtube

Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

119

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

avoskin

Skincare

Skincare

Skincare

Alat make up

Omo banyak [ habis
mantep bgt kalau si

tante ngeracun

make up

kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan



18/06/2021
18:17:37

18/06/2021
18:18:34

18/06/2021
18:19:32

18/06/2021
18:20:35

18/06/2021
18:21:08

18/06/2021
18:21:31

18/06/2021
18:22:44

18/06/2021

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

Perempuan

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa
15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

26

tahun

- 35

tahun Pekerja

15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun Mahasiswa

15

tahun

- 25

tahun 'Mahasiswa

15 Mahasiswa

Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000
Rp
3.001.000
Rp
4.000.000

>
5.001.000

<
1.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp
2.001.000
Rp
3.000.000

Rp

Youtube

Website

Youtube

Rp Youtube,

Website

Instagram,

Youtube,

Rp TikTok,

Lainya

Instagram

Instagram
Youtube

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

120

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya
Ya

avoskin

emina

wardah

BLP LAnige

Skincare skinsena

Avoskin

BLP
TBS

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan
Memiliki  ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger
Memiliki ciri
khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan

Memiliki  ciri



18:23:51

18/06/2021
18:24:56

18/06/2021
18:25:49

18/06/2021
18:26:52

tahun 2.001.000

- 25 Rp
tahun 3.000.000
15 Rp
tahun 1.000.000
- 25 Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 2.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 3.000.000
15 Rp
tahun 2.001.000
- 25 Rp

Perempuan tahun Mahasiswa 3.000.000

Instagram,
Youtube

Instagram

Youtube

Ya

Ya

Ya

121

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Emina

Wardah

Dear me Beuaty

khas  sendiri
sebagai
seorang beauty
vlogger

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Menginsipirasi
dalam bidang
kecantikan

Memahami
dan mengerti
materi
dibidang
kecantikan
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LAMPIRAN 4
Hasil Olah Data PLS



1. Model Struktural Smart PLS Alogarithm

@ Data Kuisonee Full et | @5 *Data Skripsisplsm 53

TR1 TR TR
==
.4
EEKMI
F.
EKMN3
Trust

EGKME

EZKME

Engagemant

ECKMT Kriowledgs

ritartion To Shop
Onling

‘___-—-—'_'_
ALJKME / Authoritative

[ Knowlsdgs

WO WOoMZ WOk WOk WOME
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2. Nilai Outer Loadings

Outer Loadings

] Matrix Copy to Cli
Authoritative K...  Engagement K... Intention To Sh... Trust  Word Of Mouth

AUKMI 0.811

AUKMZ2 0.811

AUKM3 0.727

AUKMN4 0.838

AUKM3 0.842

AUKME 0.817

AUKMNT 0.847

AUKME 0.857

EGKN1 0.506

EGKMNZ 0.903

EGKN3 0.875

EGKM4 0.893

EGKM3 0.910

EGKME 0.885

EGKMN7 0.887

FGKMA n.ans

“FIfal RESUIGS  JUality wrieeria TATENM Results  base Data
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Quter Loadings

=] Matrix

Copyt

EGEME
EGKEMT
EGKME
EGKMS
IT251
(Tas2
TO53
TR1

TR3

WOomM1
WOmM2
WOM3
WamM4
WOMS

Authoritative K...

Engagement K... Intention To Sh... Trust
0.885
0.887
0.905
0.895
0.898
0.578
0.922
0.897
0.914
0.396

Word Of Mouth

0.918
0.853
0.884
0.700
0.841

THLET ResdIts  Dase Datd
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3. Konstruk Reliabilitas dan Validitas

@ Data Kuisonee Full ¢t | @2 *Data Skripsisplsm | [E PLS Algorithm (Run Ne. 1) &2

Construct Reliability and Validity

=] Matrix |{i% Cronbach's Alpha |i% rho A {i-: Composite Reliability | (3% Awverage Variance Extracted (A\
Cronbach's Al.. rho_A Composite Rel.. Average Varian...
Authoritative K... 0.930 0.935 0.942 0.672
Engagement K... 0.969 0.970 0.973 0.802
Intenticn To Sh... 0.882 0.884 0.927 0.809
Trust 0.886 0.887 0.929 0.815
Werd Of Mouth 0.896 0.906 0.924 0.710

4. Fornell —Lacker Criterion

r
% Data Kuisenee Full .t:(t‘ @2 *Data Skripsisplsm | [B PLS Algorithrn (Run Ne. 1) 23

Discriminant Validity

|=| Fornell-Larcker Criterion | | ] Cross Loadings ||| Heterotrait-Monotrait Rat... | {i§ Heterotrait-Monotrait R

Authoritative K...  Engagement K... Intention To Sh... Trust  Word Of Mouth
Authoritative K... 0.820
Engagement K... 0.733 0.296
Intention To Sh... 0.701 0.833 0.900
Trust 0.709 0.772 0.797 0.903
Waord Of Mouth 0.732 0.710 0.703 0.677 0.243
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5. Nilai Cross Loadings

Discriminant Validity

|=| Fornell-Larcker Criterion ||| Cross Leadings | [ Heterotrait-Monotrait Rat.. | 3% Heterotrait-Monotrait Rz

L

Authoritative K... Engagement K... Intention To Sh... Trust  Word Of Mouth
AUKNT 0.811 0.652 0.602 0.600 0.597
AUKN2 0.811 0.568 0.509 0.533 0.564
AUKN3 0.727 0.426 0.399 0.388 0.554
AUKNA 0.838 0.590 0.332 0.558 0.556
AUKMNS 0.242 0.575 0.599 0.584 0.640
AUKMNE 0.817 0.532 0.316 0.527 0.610
AUKNT 0.847 0.691 0.673 0.681 0.611
AUKMNE 0.857 0.715 0.706 0.717 0.657
EGKMN1 0.675 0.906 0.771 0.744 0.677
EGKM2 0.671 0.903 0.768 0.714 0.686
EGKM3 0.683 0.875 0.713 0.665 0.654
EGKM4 0.682 0.293 0,754 0.682 0,644
EGKMS 0.641 0.910 0,746 0.706 0.615
EGKME 0.633 0.885 0.736 0.692 0.607
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Discriminant Validity

|| Fornell-Larcker Criterion

EGKN7Y
EGKMNE
EGKMNS
TS5
Tos2
M253
TR1

TR3

WOMI1
Wom2
WOM3
WOmM4
WOM5

Authoritative K...

0.654
0.652
0.611
0.609
0.609
0.673
0.634
0.645
0.640
0.6323
0.614
D.616
0.582
0.639

=] Cross Loadings

Engagement K...

0.8a87v
0.905
0.895
0.722
0.739
0.7853
0.673
0.679
0.734
0.643
0.617
0.615
0.409
0.669

Intention To Sh...
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0.736
0.753
0.732
0.292
0.273
0.922
0.678
0.718
0757
0.667
0.579
0.609
0.446
0.633

|| Heterotrait-Monotrait Rat... | 3%

Heterotrait-hMonotrait Rat...

Trust  Word Of Mouth

0.656
0.697
0.635
0.701
0.716
0.733
0.397
0.914
0.896
0.607
0.563
0.567
0.509
0.597

0.634
0.637
0.560
0.614
0.600
0.680
0.581
0.622
0.628
0.912
0.853
0.284
0.700
0.241



6. R-Square dan Q-Square

IEI PLS Algonthm (Run Ne. 1) &

@& *Data Skripsi.splsm

% Data Kuisonee Full bt

R Square

1% R Square Adjusted |

| Matrix | 3% HSquarei

R Square R Square Adjus...

Intention To Sh... 0.684 0.681
Trust 0.640 0.636
0.601 0.597

Word Of Mouth
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7. Path Coefficient

Total Effects
] Mean, STDEV, T-Values, P-Valu... | [ ] Confidence Intervals | ] Confidence Intervals Bias Corr... ||| Samples | C°Py te Clipboard:
Original 5ampl... Sample Mean (... Standard Devia... T Statistics (|O/... P Values
Authoritative K... 0.322 0.325 0.046 £.931 0.000
Authoritative K... 0.310 0.321 0.067 4.613 0.000
Authoritative K. 0.457 0.455 0.076 6.013 0.000
Engagement K... 0.436 0.433 0.056 7.749 0.000
Engagement K... 0.544 0.536 0.070 1743 0.000
Engagement K... 0376 0377 0.079 4.732 0.000
Trust -> Intenti... 0.592 0.593 0.058 10.218 0.000
Word Of Mout... 0.302 0.300 0.058 5.188 0.000
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LAMPIRAN 5
JURNAL ACUAN



