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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan dari penelitian ini maka dapat 

ditarik kesimpulan sebagai jawaban pertanyaan dan permasalahan adalah sebagai 

berikut: 

1. Variabel research and development berpengaruh negatif signifikan terhadap 

nilai perusahaan di sektor manufaktur yang terdaftar di BEI periode 2010-

2019. 

2. Variabel biaya promosi berpengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan di sektor manufaktur yang terdaftar di BEI periode 2010-2019.  

5.2 Implikasi Manajerial  

 Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi yang relevan bagi 

investor maupun bagi akademis terkait dengan faktor keuangan yang 

mempengaruhi nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

BEI dan menjadi pertimbangan bagi investor yang hendak berinvestasi dipasar 

modal. 

5.3 Keterbatasan Penelitian  

 Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yaitu sebagai berikut: 

a. Penelitian yang dilakukan hanya terbatas pada periode tahun 2010, 2011, 2012, 

2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, dan 2019 

b. Penelitian ini hanya mencakup 10 sampel perusahaan manufaktur yang 

terdaftar dari 128 perusahaan yang terdaftar di BEI selama periode penelitian 
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karena adanya kriteria yang harus dipenuhi untuk dapat menjadi sampel 

penelitian. 

c. Penelitian ini hanya memiliki dua variabel bebas yaitu research and 

development dan biaya promosi sebagai variabel untuk melihat pengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

5.4 Saran  

 Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan maka penulis 

memberikan saran untuk penelitian selanjutnya adalah sebagai berikut: 

a. Peneliti selanjutnya dapat menambah periode penelitian agar mendapat hasil 

yang lebih baik dan menjadi sumber informasi yang baru 

b. Peneliti selanjutnya dapat menambah variabel-variabel independen lainnya 

yang mempengaruhi nilai perusahaan. 

c. Peneliti selanjutnya dapat menambah variabel dependen seperti kinerja 

keuangan. 
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Lampiran 1. Daftar Nama Perusahaan Sampel Penelitian 

No Kode Perusahaan Nama Perusahaan  

1 
INTP  

Indocement Tunggal Prakasa 

Tbk 

2 SMGR Semen Gresik Tbk 

3 LION Lion Metal Works Tbk 

4 IGAR Champion Pasific Indonesia Tbk 

5 RICY Ricky Putra Globalindo Tbk 

6 STTP Siantar Top Tbk 

7 KAEF Kimia Farma (Persero) Tbk 

8 KLBF Kalbe Farma Tbk 

9 PYFA Pyridam Farma Tbk 

10 TCID Mandom Indonesia Tbk 

 

Lampiran 2. Data Sebelum Transformasi 

No KODE PERUSAHAAN TAHUN 
Research and 
Development 

BIAYA 
PROMOSI TOBIN'S Q 

1 INTP 2010 0,00025 0,00427 3,97392 

2 INTP 2011 0,00029 0,00406 3,59105 

3 INTP 2012 0,00038 0,00274 3,77849 

4 INTP 2013 0,00042 0,00323 2,91151 

5 INTP 2014 0,00037 0,00336 3,33528 

6 INTP 2015 0,00038 0,00124 3,11002 

7 INTP 2016 0,00042 0,00258 2,01332 

8 INTP 2017 0,00031 0,00751 2,94870 

9 INTP 2018 0,00021 0,00674 2,60847 

10 INTP 2019 0,00042 0,00631 2,69466 

11 SMGR 2010 0,00043 0,01170 3,82164 

12 SMGR 2011 0,00032 0,00688 3,71091 

13 SMGR 2012 0,00002 0,01131 3,85374 

14 SMGR 2013 0,00008 0,01222 3,01665 

15 SMGR 2014 0,00005 0,01304 3,07056 

16 SMGR 2015 0,00005 0,01198 2,05309 

17 SMGR 2016 0,00011 0,01016 1,53920 

18 SMGR 2017 0,00037 0,00910 1,58441 

19 SMGR 2018 0,00023 0,00501 1,70982 
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20 SMGR 2019 0,00068 0,00473 1,44215 

21 LION 2010 0,02047 0,00275 0,20973 

22 LION 2011 0,02299 0,00055 0,24893 

23 LION 2012 0,02779 0,00058 0,26705 

24 LION 2013 0,03459 0,00058 0,32538 

25 LION 2014 0,03691 0,00096 0,37611 

26 LION 2015 0,04174 0,00197 1,14323 

27 LION 2016 0,03717 0,00032 1,11018 

28 LION 2017 0,04730 0,00073 0,09203 

29 LION 2018 0,04683 0,00027 0,82553 

30 LION 2019 0,04677 0,00029 0,67259 

31 IGAR 2010 0,00032 0,00032 0,79065 

32 IGAR 2011 0,00030 0,00030 1,58542 

33 IGAR 2012 0,00047 0,00047 1,48575 

34 IGAR 2013 0,00005 0,00005 1,20908 

35 IGAR 2014 0,00034 0,00034 1,13853 

36 IGAR 2015 0,00082 0,00082 0,75858 

37 IGAR 2016 0,00041 0,00041 1,29990 

38 IGAR 2017 0,00030 0,00030 0,85487 

39 IGAR 2018 0,00173 0,00173 0,80440 

40 IGAR 2019 0,00280 0,00280 0,66584 

41 RICY 2010 0,00023 0,02411 0,63831 

42 RICY 2011 0,00026 0,02478 0,63841 

43 RICY 2012 0,00020 0,02236 0,69697 

44 RICY 2013 0,00028 0,02276 0,75657 

45 RICY 2014 0,00039 0,02087 0,75686 

46 RICY 2015 0,00017 0,01312 0,75125 

47 RICY 2016 0,00044 0,01408 0,75659 

48 RICY 2017 0,00047 0,01412 0,75490 

49 RICY 2018 0,00029 0,01286 0,13947 

50 RICY 2019 0,00032 0,01459 0,77675 

51 STTP 2010 0,00129 0,00034 1,08781 

52 STTP 2011 0,00184 0,00013 1,44271 

53 STTP 2012 0,00122 0,00035 1,63673 

54 STTP 2013 0,00108 0,00043 1,90906 

55 STTP 2014 0,00160 0,00017 2,73937 

56 STTP 2015 0,00170 0,00014 2,53203 

57 STTP 2016 0,00221 0,00006 2,28881 

58 STTP 2017 0,00105 0,00032 2,84715 

59 STTP 2018 0,00075 0,00030 2,24131 

60 STTP 2019 0,00048 0,00008 2,30033 
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61 KAEF 2010 0,00277 0,02570 0,86065 

62 KAEF 2011 0,00330 0,02653 1,35439 

63 KAEF 2012 0,00010 0,02654 2,28515 

64 KAEF 2013 0,00010 0,02447 1,66851 

65 KAEF 2014 0,00040 0,01739 3,13109 

66 KAEF 2015 0,00079 0,02393 1,80801 

67 KAEF 2016 0,00005 0,02811 3,81884 

68 KAEF 2017 0,00119 0,04832 3,03789 

69 KAEF 2018 0,00242 0,04240 2,17161 

70 KAEF 2019 0,00228 0,06555 0,94806 

71 KLBF 2010 0,00928 0,08311 4,51180 

72 KLBF 2011 0,00836 0,08373 4,06471 

73 KLBF 2012 0,00666 0,08823 5,49312 

74 KLBF 2013 0,00846 0,08232 5,42731 

75 KLBF 2014 0,00824 0,08497 7,11108 

76 KLBF 2015 0,00913 0,08548 4,71899 

77 KLBF 2016 0,00990 0,09018 4,84552 

78 KLBF 2017 0,01189 0,08908 4,93139 

79 KLBF 2018 0,01156 0,07743 4,08360 

80 KLBF 2019 0,01267 0,07672 3,92292 

81 PYFA 2010 0,02181 0,23916 0,92212 

82 PYFA 2011 0,02022 0,18996 1,11740 

83 PYFA 2012 0,00829 0,00311 1,05155 

84 PYFA 2013 0,01692 0,00317 1,05045 

85 PYFA 2014 0,00614 0,00279 1,03576 

86 PYFA 2015 0,01460 0,00313 1,00946 

87 PYFA 2016 0,00547 0,00159 1,00902 

88 PYFA 2017 0,01040 0,00154 0,93015 

89 PYFA 2018 0,00342 0,00116 0,90486 

90 PYFA 2019 0,02284 0,00133 0,90156 

91 TCID 2010 0,00120 0,04286 1,47668 

92 TCID 2011 0,00146 0,04089 1,46672 

93 TCID 2012 0,00148 0,03392 1,88375 

94 TCID 2013 0,00174 0,04338 1,83695 

95 TCID 2014 0,00184 0,04704 2,21884 

96 TCID 2015 0,00147 0,04062 1,76977 

97 TCID 2016 0,00134 0,05219 1,33416 

98 TCID 2017 0,00129 0,03639 1,73705 

99 TCID 2018 0,00218 0,03606 1,61180 

100 TCID 2019 0,00121 0,03581 1,07549 
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Lampiran 3. Data Setelah Transformasi 

No 
KODE 

PERUSAHAAN TAHUN SQRT RND 
SQRT BIAYA 
PROMOSI SQRT TOBIN'S Q 

1 INTP 2010 0,016 0,065 1,993 

2 INTP 2011 0,017 0,064 1,895 

3 INTP 2012 0,019 0,052 1,944 

4 INTP 2013 0,02 0,057 1,706 

5 INTP 2014 0,019 0,058 1,826 

6 INTP 2015 0,019 0,035 1,764 

7 INTP 2016 0,02 0,051 1,419 

8 INTP 2017 0,018 0,087 1,717 

9 INTP 2018 0,014 0,082 1,615 

10 INTP 2019 0,02 0,079 1,642 

11 SMGR 2010 0,021 0,108 1,955 

12 SMGR 2011 0,018 0,083 1,926 

13 SMGR 2012 0,004 0,106 1,963 

14 SMGR 2013 0,009 0,111 1,737 

15 SMGR 2014 0,007 0,114 1,752 

16 SMGR 2015 0,007 0,109 1,433 

17 SMGR 2016 0,01 0,101 1,241 

18 SMGR 2017 0,019 0,095 1,259 

19 SMGR 2018 0,015 0,071 1,308 

20 SMGR 2019 0,026 0,069 1,201 

21 LION 2010 0,143 0,052 0,458 

22 LION 2011 0,152 0,023 0,499 

23 LION 2012 0,167 0,024 0,517 

24 LION 2013 0,186 0,024 0,57 

25 LION 2014 0,192 0,031 0,613 

26 LION 2015 0,204 0,044 1,069 

27 LION 2016 0,193 0,018 1,054 

28 LION 2017 0,217 0,027 0,303 

29 LION 2018 0,216 0,016 0,909 

30 LION 2019 0,216 0,017 0,82 

31 IGAR 2010 0,018 0,018 0,889 

32 IGAR 2011 0,017 0,017 1,259 

33 IGAR 2012 0,022 0,022 1,219 

34 IGAR 2013 0,007 0,007 1,1 

35 IGAR 2014 0,018 0,018 1,067 

36 IGAR 2015 0,029 0,029 0,871 

37 IGAR 2016 0,02 0,02 1,14 

38 IGAR 2017 0,017 0,017 0,925 
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39 IGAR 2018 0,042 0,042 0,897 

40 IGAR 2019 0,053 0,053 0,816 

41 RICY 2010 0,015 0,155 0,799 

42 RICY 2011 0,016 0,157 0,799 

43 RICY 2012 0,014 0,15 0,835 

44 RICY 2013 0,017 0,151 0,87 

45 RICY 2014 0,02 0,144 0,87 

46 RICY 2015 0,013 0,115 0,867 

47 RICY 2016 0,021 0,119 0,87 

48 RICY 2017 0,022 0,119 0,869 

49 RICY 2018 0,017 0,113 0,373 

50 RICY 2019 0,018 0,121 0,881 

51 STTP 2010 0,036 0,018 1,043 

52 STTP 2011 0,043 0,011 1,201 

53 STTP 2012 0,035 0,019 1,279 

54 STTP 2013 0,033 0,021 1,382 

55 STTP 2014 0,04 0,013 1,655 

56 STTP 2015 0,041 0,012 1,591 

57 STTP 2016 0,047 0,008 1,513 

58 STTP 2017 0,032 0,018 1,687 

59 STTP 2018 0,027 0,017 1,497 

60 STTP 2019 0,022 0,009 1,517 

61 KAEF 2010 0,053 0,16 0,928 

62 KAEF 2011 0,057 0,163 1,164 

63 KAEF 2012 0,01 0,163 1,512 

64 KAEF 2013 0,01 0,156 1,292 

65 KAEF 2014 0,02 0,132 1,769 

66 KAEF 2015 0,028 0,155 1,345 

67 KAEF 2016 0,007 0,168 1,954 

68 KAEF 2017 0,034 0,22 1,743 

69 KAEF 2018 0,049 0,206 1,474 

70 KAEF 2019 0,048 0,256 0,974 

71 KLBF 2010 0,096 0,288 2,124 

72 KLBF 2011 0,091 0,289 2,016 

73 KLBF 2012 0,082 0,297 2,344 

74 KLBF 2013 0,092 0,287 2,33 

75 KLBF 2014 0,091 0,291 2,667 

76 KLBF 2015 0,096 0,292 2,172 

77 KLBF 2016 0,099 0,3 2,201 

78 KLBF 2017 0,109 0,298 2,221 

79 KLBF 2018 0,108 0,278 2,021 
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80 KLBF 2019 0,113 0,277 1,981 

81 PYFA 2010 0,148 0,489 0,96 

82 PYFA 2011 0,142 0,436 1,057 

83 PYFA 2012 0,091 0,056 1,025 

84 PYFA 2013 0,13 0,056 1,025 

85 PYFA 2014 0,078 0,053 1,018 

86 PYFA 2015 0,121 0,056 1,005 

87 PYFA 2016 0,074 0,04 1,004 

88 PYFA 2017 0,102 0,039 0,964 

89 PYFA 2018 0,058 0,034 0,951 

90 PYFA 2019 0,151 0,036 0,95 

91 TCID 2010 0,035 0,207 1,215 

92 TCID 2011 0,038 0,202 1,211 

93 TCID 2012 0,038 0,184 1,372 

94 TCID 2013 0,042 0,208 1,355 

95 TCID 2014 0,043 0,217 1,49 

96 TCID 2015 0,038 0,202 1,33 

97 TCID 2016 0,037 0,228 1,155 

98 TCID 2017 0,036 0,191 1,318 

99 TCID 2018 0,047 0,19 1,27 

100 TCID 2019 0,035 0,189 1,037 

 

 

Lampiran 4. Hasil Statistik Deskriptif 

 

 

  

Descriptive Statistics 

  N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

RND 100 0,00002 0,04730 0,0064703 0,01147843 

BIAYA 
PROMOSI 

100 0,00005 0,23916 0,0236697 0,03799259 

NILAI 
PERUSAHAAN 

100 0,09203 7,11108 1,9686094 1,40584407 

Valid N 
(listwise) 

100         
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Lampiran 5. Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas Sebelum Transformasi Data 

One-Sample Kolgorov-Smirnov Test 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean 0,0000000 

Std. 
Deviation 

1,26805871 

Most Extreme Differences Absolute 0,146 

Positive 0,146 

Negative -0,071 

Test Statistic 0,146 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Uji Normalitas Setelah Transformasi 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean 0,0000000 

Std. 
Deviation 

0,42993451 

Most Extreme Differences Absolute 0,067 

Positive 0,067 

Negative -0,064 

Test Statistic 0,067 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 SQRT_RND 0,996 1,004 

SQRT_BIAYA 
PROMOSI 

0,996 1,004 

a. Dependent Variable: SQRT_NILAI 
PERUSAHAAN 

 

Uji Autokorelasi (menggunakan Cochrane-Orcutt ) 

Model Summaryb 

Model R 
R 

Square 

Adjusted 
R 

Square 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

Durbin-
Watson 

1 ,203a 0,041 0,021 0,27658 2,128 

a. Predictors: (Constant), LAG_X2, LAG_X1 

b. Dependent Variable: LAG_Y 

 

Heterokedasitas (menggunakan uji white) 

Model Summary 

Model R 
R 

Square 

Adjusted 
R 

Square 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

1 ,523a 0,273 0,235 0,187075 

a. Predictors: (Constant), X1X2, X1_KUADRAT, BIAYA 
PROMOSI, RND, X2_KUADRAT 
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Lampiran 6. Hasil Uji Linear Regresi 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B 
Std. 
Error Beta 

1 (Constant) 1,235 0,078   15,827 0,000 

RND -2,444 0,775 -0,283 -3,156 0,002 

Biaya 
Promosi 

1,915 0,431 0,398 4,447 0,000 

a. Dependent Variable: Nilai perusahaan 

 

Uji F 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares Df 
Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 5,299 2 2,650 14,049 ,000b 

Residual 18,295 97 0,189     

Total 23,594 99       

a. Dependent Variable: Y1 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. B 
Std. 
Error Beta 

1 (Constant) 1,235 0,078   15,827 0,000 

RND -2,444 0,775 -0,283 -3,156 0,002 

Biaya 
Promosi 

1,915 0,431 0,398 4,447 0,000 
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a. Dependent Variable: Nilai perusahaan 

 

Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R 
R 

Square 

Adjusted 
R 

Square 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

1 ,474a 0,225 0,209 0,434291 

a. Predictors: (Constant), BIAYA PROMOSI, RND 

 

 

 

 

 

 

 


