
BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Setelah berbagai analisis yang dilakukan dalam penelitian ini, maka

dapat  diambil  kesimpulan.  Peneliti  mengambil  kesimpulan  berdasarkan

analisis  yang  telah  dilakukan  sebelumnya.  Pengumpulan  data  dalam

analisis ini diambil menggunakan kuesioner dengan subjek penelitiannya

adalah  konsumen  umum  pengguna  produk  hijau  dari  Panasonic.

Kesimpulan  dari  penelitian  ini  dapat  dijadikan  jawaban  untuk rumusan

masalah  yang ada.  Hasil  dari  kesimpulan  ini  diharapkan dapat  menjadi

sebuah  referensi  bagi  perusahaan  untuk  mempertimbangkan  dalam

melakukan  praktik  pemasaran  hijau  (green  marketing  practice) dengan

mengkaji segi pemikiran konsumen.

Berdasarkan  hasil  analisis  faktor  yang  telah  dilakukan  dalam

mengidentifikasi  faktor-faktor yang mempengaruhi  pemikiran konsumen

dalam  green marketing practice,  maka dapat diambil  kesimpulan sesuai

tahapan analisis faktor sebagai berikut:

a. Dalam  uji  Measure  of  Sampling  Adequacy (MSA)  dalam  18  variabel

masing-masing memiliki  nilai  MSA > 0,5 yang berarti  seluruh variabel

tersebut dapat dilakukan analisis selanjutnya.

b. Dalam uji  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO)  Measure of  Sampling  Adequacy

and Barlett’s Test of Sphericity menghasilkan KMO diantara 0,5 sampai 1

dengan  nilai  sebesar  0.807  dan  nilai  signifikansi  Barlett’s  Test  of
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Sphericity sebesar 0.000 sehingga dapat disimpulkan bahwa hasil analisis

faktor  tersebut  tepat  untuk  digunakan  dalam  menyederhanakan  ke-18

variabel dan dapat dilakukan analisis selanjutnya.

c. Dari  uji  penggunaan  metode  principal  component untuk  menentukan

jumlah faktor dan rotasi faktor, maka berdasarkan Eigenvalues pada faktor

1,  faktor 2,  faktor  3,  dan faktor 4 memiliki  nilai  lebih dari  1 sehingga

keempat faktor dapat digunakan dengan persentase variansi kumulatif total

sebesar 66,56% dimana jumlah tersebut sudah cukup besar untuk mewakili

ke-18 variabel pemikiran konsumen. Berdasarkan scree plot dapat terlihat

titik mulai mendatar menjadi empat faktor pada ekstraksi terhadap variabel

awal  sehingga  dapat  disimpulkan  bahwa  banyaknya  titik  pada

Eigenvalues yang diekstraksi sudah tepat.

d. Dari hasil communalities dapat diketahui bahwa semua variabel dengan 18

indikator  memiliki  nilai  komunalitas  > 0,5 yang berarti  semua variabel

dapat diuji lebih lanjut.

e. Dalam  rotasi  faktor  dengan  metode  ortogonal  yaitu  varimax telah

menunjukkan  bahwa nilai-nilai  pada  factor  loading  antara  variabel  dan

faktor yang ada sudah cukup untuk dibedakan dan telah siap dilakukan

interpretasi.

f. Berdasarkan hasil siginifikansi faktor loading maka dapat diinterpretasikan

bahwa  ke-18  variabel  terdapat  14  variabel  yang  dianggap  signifikan

dengan nilai factor loading > 0,55 yang terdapat pada variabel AM1, AM2,

EP1, EP3, RW1, RW2, RW3, RW4, GBB1, GBB2, GBB3, GBB4, PGP1,
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PGP2 dan PGP3. Variabel dengan nilai factor loading < 0,55 yaitu AM3,

EP2  dan  EP4  tidak  dapat  diikutsertakan  ke  dalam  pengelompokkan

variabel

g. Berdasarkan hasil kuesioner mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi

pemikiran konsumen terhadap  green marketing practices terlihat bahwa

konsumen  memiliki  tanggapan  baik  mengenai  praktik  pemasaran  hijau.

Hal  ini  dapat  dilihat  dari  18  pertanyaan  yang  diberikan  kepada  69

responden  dengan  jumlah  1.242  pernyataan  dimana  sebanyak  777

pernyataan dengan persentase  63% menyatakan baik dan 330 pernyataan

dengan persentase 27% menyatakan sangat baik.

h. Berdasarkan  hasil  analisis  dengan penggunaan  analisis  faktor  diperoleh

empat faktor yang mempengaruhi pemikiran konsumen terhadap praktik

pemasaran  hijau  yang  dimiliki  Panasonic,  dengan  faktor-faktor  yang

diperoleh sebagai berikut:

a) Faktor 1 (Green Purchasing Intention)

Indikasi  dari  faktor  ini  adalah  variabel  pollution  reduction

(pengurangan polusi), recycle product purchasing  (pembelian produk

daur  ulang),  switching to  ecology  product  (beralih  produk ekologi),

consumer’s influence (pengaruh konsumen).

b) Faktor 2  (Green Consumer Behavior)

Indikasi   dari  faktor  ini  adalah   variabel  consumer’s  awareness

(kesadaran  konsumen),  using  eco-friendly  product  (menggunakan

 

 



69

produk  ramah  lingkungan,  green  buying  behavior  consistency

(konsistensi perilaku pembelian hijau)

c) Faktor 3  (Green Advertisement)

Indikasi   dari  faktor  ini  adalah   variabel  avoiding  harmful  product

(menghindari produk berbahaya), environmental advertisement  (iklan

lingkungan),  consumer’s  trust  towards  environmental  protection

(kepercayaan  konsumen  terhadap  perlindungan  lingkungan),  keep

choosing green product (tetap memilih produk hijau)

d) Faktor 4 (Environmental Awareness)

Indikasi  dari  faktor  ini  adalah   variabel  green  product  knowledge

(pengetahuan akan produk hijau), recycling act (tindakan daur ulang),

environmental’s green practices (praktik lingkungan hijau).

5.2 Implikasi Manajerial

Hasil  dari  kesimpulan  yang  telah  ditemukan  dalam  peneltian  ini

selanjutnya  dimasukkan  dalam implikasi  manajerial.  Berdasarkan  sudut

pandang  manajerial,  penelitian  ini  ditujukan  untuk  melihat  praktik

pemasaran hijau yang dilakukan Panasonic. Implikasi ini dibentuk sesuai

menurut  hasil  analisis  data yang telah diperoleh dari  responden sebagai

konsumen  produk  Panasonic  baik  yang  pernah  melakukan  pembelian

maupun  saat  ini  sedang  menggunakan  produk  Panasonic  khususnya

produk ramah lingkungan Panasonic sehingga harapannya hasil analisis ini

dapat ditarik kesimpulan dan dijadikan saran bagi perusahaan Panasonic

untuk mengkaji dan menganalisis apakah praktik pemasaran hijau  (green
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marketing  practices) yang  mereka  lakukan  dapat  mempengaruhi

pemikiran konsumen ditinjau dari variabel yang menyertainya. Hasil dari

analisis  ini  mengungkapkan bahwa faktor-faktor dalam  green marketing

practices yang dilakukan oleh Panasonic berpengaruh terhadap pemikiran

konsumen.

Penelitian  ini  menyatakan  bahwa  dari  faktor-faktor  baru  yang

terbentuk dalam green marketing practices yang mempengaruhi pemikiran

konsumen telah diberi penaaman faktor baru dimana terbentuk sejumlah

empat faktor yakni green purchasing intention, green consumer behavior,

green  advertisement,  environmental  awareness dimana  masing-masing

faktor  memiiki  indikator  yang  berasal  dari  variabel-variabel  awal  yang

ada.  Berdasarkan  hasil  tersebut,  diharapkan  Panasonic  dapat

mempertimbangkan  fokus  mereka  kepada  keempat  faktor  yang

mempengaruhi pemikiran konsumen terhadap  green marketing practices

untuk meningkatkan pengaruh positif dari adanya praktik pemasaran hijau

pada sebuah perusahaan sehingga konsumen dapat diarahkan untuk lebih

memahami  akan  pentingnya  menjaga  lingkungan  dengan  menggunakan

produk-produk hijau.

Berdasarkan  faktor-faktor  baru  yang  terbentuk  dapat  dilakukan

implikasi  terhadap  perusahaan  Panasonic.  Pada  faktor  1  yaitu green

purchasing  intention  diharapkan  perusahaan  dapat  melakukan  upaya

dalam memasarkan produk ekologi  secara lebih meluas  agar  konsumen

dapat terus melakukan pembelian produk hijau. Pada faktor 2 yaitu green
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consumer  behavior  perusahaan  dapat  terus  mempertahankan  hingga

meningkatkan kualitas produk hijau Panasonic agar konsumen dapat terus

membeli  dan  menggunakan  produk hijau  Panasonic  secara  lebih  lanjut

lagi. Pada faktor 3 yaitu green advertisement diharapkan perusahaan terus

meningkatkan  kuantitas  iklan  hijau  sebagai  bentuk  persuasi  kepada

konsumen untuk menggunakan produk maupun layanan hijau Panasonic.

Pada faktor 4 yaitu environmental awareness diharapkan perusaahan dapat

melakukan program pengolahan daur ulang limbah untuk terus membina

kepercayaan konsumen.

5.3 Keterbatasan penelitian

Dalam penelitian ini, peneliti menemukan beberapa kelemahan yang

membatasi  penelitian  ini.  Untuk  dapat  dijadikan  pembelajaran  bagi

penelitian  selanjutnya,  maka  peneliti  mengetahui  adanya  keterbatasan

tersebut sebagai  berikut:

1. Penelitian ini tidak melalui pra riset secara mendalam, sehingga peneliti

tidak banyak memahami subjek dan objek dalam penelitian.

2. Penelitian  ini  kurang menganalisis  secara  mendalam mengenai  apa saja

produk  hijau  yang  sebenarnya  dimiliki  Panasonic  dan  berapa  banyak

konsumen  yang  menggunakan  produk  hijau  tersebut  sehingga  analisis

mengenai  dampak  penggunaan  produk  hijau  terhadap  belum  dapat

diketahui secara jelas.
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3. Terdapat  ketidaksesuaian  antara  faktor  yang  ada  dalam  jurnal  utama

dengan  faktor  baru  yang  terbentuk,  terutama  terhadap  objek  penelitian

produk Panasonic.

5.4 Saran untuk Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan keterbatasan dalam penelitian ini, maka peneliti memberikan

saran-saran yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya. Berikut beberapa

saran untuk penelitian selanjutnya:

1. Sebaiknya peneliti diharapkan untuk melakukan pra riset terlebih dahulu

untuk  mengetahui  objek  dan  subjek  penelitian  secara  lebih  dalam agar

dapat mempermudah peneliti dalam penyusunan pertanyaan dengan objek

dan subjek yang bersangkutan.

2. Penelitian  selanjutnya  diharapkan  dapat  menambahkan  aspek  apa  saja

produk hijau yang dimiliki Panasonic. Sehingga selain dapat menganalis

praktik  pemasaran  hijaunya,  peneliti  juga  dapat  memahami  ada  produk

hijau Panasonic tersebut serta dampak positif ketika menggunakan produk

hijau tersebut.

3. Menyesuaikan  dalam  mengimplikasikan  antara  faktor  dan  variabel

pertanyaan yang ada dalam jurnal utama.
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LAMPIRAN

LAMPIRAN 1

KUESIONER

BAGIAN I : Pertanyaan Umum dan Identitas Responden

1. Nama responden

2. Jenis kelamin

a) Laki-laki

b) Perempuan

3. Pekerjaan

4. Usia

5. Domisili

6. Apa saja produk dari Panasonic yang pernah anda beli atau sedang anda

gunakan?

7. Saya peduli dengan praktik produk ramah lingkungan

a) Ya, saya peduli

b) Tidak peduli

8. Dari  indikator  di  bawah ini,  apa yang saudara pikirkan tentang produk

ramah lingkungan 

a) Harga tingginya

b) Ramah lingkungan

c) Tidak kompatibel

d) Baik untuk kesehatan 

9. Apa aksi atau praktik hijau yang saudara lakukan ketika berbelanja produk

ramah lingkungan Panasonic

a) Menggunakan tas daur ulang

b) Menghindari penggunaan kantong plastik

c) Lebih memilih produk eco-friendly

d) Menghindari barang dalam kemasan yang sulit didaur ulang
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10. Saya  sebagai  konsumen  akan  tetap  memilih  produk  ramah  lingkungan

yang ditawarkan Panasonic walaupun dengan harga yang tinggi

a) Ya

b) Tidak

11. Saya termasuk konsumen dengan kesadaran yang tinggi tentang produk-

produk dengan label ramah lingkungan Panasonic

a) Ya

b) Tidak

12. Opini  konsumen  tentang  peran  pemerintah  dalam  regulasi  praktik

pemasaran hijau

a) Puas

b) Tidak puas 

13. Apa harapan konsumen terhadap peran pemerintah dengan regulasi praktik

pemasaran hijau

a) Memberi  instruksi  pada  produsen  dan  pengecer  untuk  melakukan

praktik pemasaran hijau 

b) Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau 

c) Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik hijau 

d) Memberikan penghargaan kepada konsumen setia 

e) Melarang kegiatan anti hijau

BAGIAN II : Variabel Penelitian

Indikator 1 2 3 4 5

1. Saya mengenal produk ramah 

lingkungan Panasonic

2. Saya lebih banyak menggunakan produk

ramah lingkungan dari Panasonic.
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3. Saya mendukung kegiatan perlindungan 

lingkungan yang ditawarkan Panasonic.

4. Saya akan beralih ke produk merek lain

untuk alasan ekologis

5. Saat  saya  ingin  membeli  produk

Panasonic,  saya  akan  menanyakan

teknologi maupun bahan pembuatannya

untuk  mengetahui  apakah  berdampak

pada kerusakan lingkungan.

6. Walaupun  Panasonic  memiliki  non-

green products, saya akan tetap memilih

green  products  mereka  ketika

kualitasnya sama.

7. Saya  akan  tetap  membeli  Panasonic

green  products  walaupun  memiliki

harga  lebih  tinggi  dibandingkan  harga

Panasonic non-green products.

8. Saya sering mengajak teman-teman saya

untuk  menggunakan  produk  Panasonic

dengan iklan ramah lingkungan.

9. Saya  bersedia  untuk  berhenti  membeli
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produk Panasonic  yang membahayakan

lingkungan meskipun tidak nyaman.

10. Saya  menolak  untuk  membeli  produk

dari  perusahaan  yang  menyebabkan

polusi.

11. Saya  bersedia  membeli  produk  daur

ulang  Panasonic  dengan  kualitas  yang

baik.

12. Saya  percaya  mendaur  ulang  limbah

produksi  Panasonic  akan  mengurangi

polusi.

13. Ketika  Panasonic  melakukan  kegiatan

daur  ulang  limbah  maka  hal  itu  akan

berperan  penting  untuk  menghemat

sumber daya alam.

14. Saya  selalu  memisahkan  antara  limbah

yang dapat terurai dan limbah yang sulit

terurai.

15. Saya tidak membuang limbah yang sulit

terurai ke area terbuka sembarangan.
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16. Saya  ingin  melihat  iklan  hijau  lebih

banyak  lagi  untuk  mendukung  praktik

pembelian  produk  ramah  lingkungan

selain dari Panasonic.

17. Saya adalah konsumen hijau yang loyal

dan patuh (selalu membeli produk ramah

lingkungan  atau  menggunakan  layanan

hijau) dari Panasonic.

18. Saya  memilih  membawa  tas  belanja

daripada  menggunakan  kantong  plastik

atau  kantong  kertas  yang  ditawarkan

penjual.
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LAMPIRAN 2

DATA RESPONDEN 

Nama Jenis Kelamin Pekerjaan Usia Domisili

Desy Wahyuningsih Perempuan Mahasiswa 22 Klaten

Antonius Dio Laki-laki Buruh Tani 22 Klaten

Shehna Rhea Revira Fatra Perempuan Freelancer 22 Klaten

Charlo Yoga Adityadarma Laki-laki Karyawan Swasta 23 Cikarang Pusat

Faridaaa Perempuan Pengacara 22 Klaten

Evan Benadhi Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Danis Bagus Purnama Laki-laki Mahasiswa 21 Jogja

Vania Perempuan Mahasiswa 21 Jogjakarta

Iza Perempuan Mahasiswi 21 Klaten

Sudiati Perempuan PNS 50 Klaten

Amel Perempuan pns 29 solo

Andreas Catur Restu K Laki-laki PNS 35 Solo

Iin Setyaningsih Perempuan PNS 37 Karanganyar

Clara Perempuan Mahasiswa 21 Klaten

Rumi Perempuan Pns 40 Purworejo

Fajar Rohmadianto Laki-laki PNS 34 Sleman

Kusuma Isna Febriana Perempuan Mahasiswa 22 Klaten

Nindra Perempuan PNS 31 Karanganyar

Ahmad Afandi Laki-laki ASN 34 Boyolali

ADHI SUSILO Laki-laki Karyawan 34 Klaten

Sari Perempuan ASN 42 Klaten

Ahmad Mudjib Laki-laki PNS 32 Boyolali

Maman Suratman Laki-laki PNS 30 Boyolali

Maman Suratman Laki-laki PNS 30 Boyolali

Arum Setyo Mestuti Perempuan PNS 31 Klaten

Johandhiyahya Beta Ardhi Laki-laki PNS 28 Karanganyar

Siska Perempuan PNS 29 Karanganyar

Harini Perempuan PNS 37 Surakarta
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Ady Sucipto Laki-laki PNS 35 Yogyakarta

Perempuan ASN 29 SOLO

Mona Perempuan Karyawati 43 Klaten

Anita Perempuan Karyawan BUMN 42 Yogyakarta

Sundari Perempuan

Sales &

Marketing 43 Jakarta

Cicilia Perempuan Karyawan swasta 36 Klaten

Titis Wedanti Perempuan Karyawan swasta 31 Sukoharjo

Reno Laki-laki Pegawai 38 Surakarta

Imam Muharam Laki-laki Swasta 39 Jakarta

Yuniar Karina Perempuan PNS 34 Surakarta

Amel Perempuan pns 29 solo

Tri Miarsih Perempuan Pns 37 Sukoharjo

Seno Tamtomo Laki-laki PNS 37 Karanganyar

Seno Tamtomo Laki-laki PNS 37 Karanganyar

P.Rico Triharyadi 

Kristiyanto Laki-laki Karyawan Swasta 43 Surabaya

Adi Pramono Laki-laki Pns 36 Wonogiri

Hilda Tanadya Dewi Perempuan Mahasiswi 21 Klaten

Ambarsari Perempuan PNS 37 Karanganyar

Ochin Laki-laki Mahasiswa 23 Jogja

Triset Laki-laki PNS 33 Surakarta

goga gobi Laki-laki mahasiswa 22 padang

Ria Sinaga Perempuan Mahasiswa 21 Klaten

Hilarius Feliks (FLK) Laki-laki Swasta 25 Klaten

Elisabeth septilina Perempuan Karyawati 44 Cirebon

Hermawan Laki-laki Karyawan SMK 46 Juwiring

Yuan Perempuan Mahasiswa 21 Klaten

Florencia Irena Perempuan Mahasiswa 22 Banjarnegara

Anggoro Purwo Nugroho Laki-laki Karyawan Swasta 44 Klaten

Sudaryono Laki-laki Wiraswasta 57 Bogor

Diana candra dewi Perempuan Ibu rumah tangga 43 Klaten

Daniel Yogi Laki-laki freelance 26 klaten

Trixie Perempuan Mahasiswa 19 Tangerang
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F. S. Adriarto Laki-laki Pegawai 44 Klaten

Dhika Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Theodores William 

Kurniawan Laki-laki Mahasiswa 21 Jogja

Anie Perempuan Ibu rumah tangga 45 Klaten

Jeremy Laki-laki Mahasiswa 21 Surabaya

Mala kresisiana utami Perempuan Mahasiswa 22 Klaten

Fauzan Laki-laki Mahasiswa 22 Bandung

Surya Laki-laki Swasta 23 Madiun

Theresia Rohani CS Perempuan Mahasiswi 21 Jogja

Laksamana Tatas Prasetya Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Fitria Nur Azizah Perempuan Pelajar 18 Klaten

Agnes Nanda Puspita Dewi Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

Revia Reidi Putri Perempuan Mahasiswi 21 Yogyakarta

rani bestari Perempuan mahasiswa 21 malang

Kartika Magdalena Perempuan Mahasiswa 21 Bengkulu

Pius Guntur Laki-laki mahasiswa 22 Klaten

Retnosih Pambudi Ujiyani Perempuan Tenaga pengajar 36 Bogor

Reza Adiguna Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Yanuar Feliana Perempuan Mahasiswi 22 Purwokerto

Stefanus Andi Dwi Wasono 

MS Laki-laki Mahasiswa 21 Yogyakarta

Gema Adi Laki-laki Mahasiswa 21 Bekasi

JOKO Laki-laki ASN 42 KLATEN

Anunsiata Vanda S Perempuan Mahasiswa 21 Semarang

Rivaldy azrin Laki-laki Pengangguran 22 Jogja

Yorra Anggara Putra Laki-laki Pegawai Parcel 23 Yogyakarta

Kesia Perempuan Mahasiswi 19 Batam

Hanna Perempuan Developer (IT) 24 Bogor

Catrin Tamba Perempuan Mahasiswa 23 Medan

Aldo Laki-laki Mahasiswa 21 Klaten

David Bayu Aji Lenga Laki-laki Mahasiswa 21 Kupang

 

 



89

Cornelius Exel Richardo 

Lenggoe Laki-laki Mahasiswa 21 Jogja

Kurnia Richard S Laki-laki Mahasiswa 21 Yogyakarta

Reena Perempuan Mahasiswi 21 Yogyakarta

Ayu Yessa Perempuan Mahasiswa 21 Denpasar

Dayana Mareta Perempuan Mahasiswi 22 Pekanbaru

P Canisius Doni Laki-laki Usahawan 44 Serpong

Deri Suseno Laki-laki Mahasiswa 20 Klaten

Vira Perempuan Mahasiswi 22 Yogyakarta

Noviana Perempuan Karyawan swasta 26 Tuban

Yowata Laki-laki Mahasiswa 23 Semarang

Anna Perempuan Mahasiswa 21 Solo

Michael justine Laki-laki Pelajar 12 Klaten

Sinta Apri Kristiyanti Maria 

Agnes Perempuan IRT 47 Klaten

Muhammad Rafli Nurfauzan Laki-laki Mahasiswa 22 Jakarta

Lili Perempuan Mahasiswa 21 Yogyakarta

Wiwi Dewi Perempuan PNS 33 Surakarta

Refanda Agung Laki-laki Mahasiswa 21 YOGYAKARTA

Lestari Perempuan Mahasiswa 21 Balikpapan

Santosa Laki-laki Tukanng kayu 61 Boyolali

Gita Perempuan Penganguran 21 Jakarta

Maria Anna Perempuan Karyawan swasta 21 Jakarta selatan

Gita Perempuan Penganguran 21 Jakarta

Daffa Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Hilda Tanadya Dewi Perempuan Mahasiswi 21 Klaten

Sandy Novembrina Dewi Perempuan Mahasiswa 21 Yogyakarta

Camillus Harto Adi Laki-laki ASN 56 Klaten

Anisa Marfu'atu Kamila Perempuan Pelajar 17 Solo

Jellin Perempuan Mahasiswi 22 Solo

Samuel Teofilus Laki-laki Entrepreneur 21 Klaten

Tyas Budi Utami Perempuan Mahasiswa 22 Boyolali

bahtiyar yuono Laki-laki wiraswasta 45 klaten
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Ghina Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

nanda alfa Perempuan mahasiswa 19 pekanbaru

Muhammad Devansyah 

Fajriadi Laki-laki Mahasiswa 20 Jogjakarta

Putri Anggita Puspitasari Perempuan Mahasiswa 19 Klaten

chyntia dewi Perempuan mahasiswi 20 klaten

Elvina D Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

Rahma Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

nanda alfa Perempuan mahasiswa 19 pekanbaru

Raden Mas Rasyid Bimo R Laki-laki Mahasiswa 20 Yogyakarta

Leditya anisa Perempuan Mahasiswa 21 Jepara

Fabiola Marta Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

Isna Fiantika Perempuan Mahasiswa 19 Klaten

Dapid Laki-laki Mahasiswa 21 Solo

Elvina D Perempuan Mahasiswa 20 Klaten

Gabriel Ivo Aveliano KAV Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Jonathan Febrianto Laki-laki Mahasiswa 22 Yogyakarta

Daffa Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Chandra Edy Caniago Laki-laki Mahasiswa 21 Yogyakarta

Anada safara Perempuan Mahasiswi 21 Bandung

chika Perempuan mahasiswi 22 klaten

Steven Can Laki-laki Mahasiswa 20 Duri

Suryo Agung Febryanto Laki-laki Mahasiswa 22 Klaten

Adik Amin Nashrudien Laki-laki Mahasiswa 21 Yogyakarta

Titania Perempuan mahasiswa 20 Bangka

Ryo Laki-laki Mahasiswa 21 Solo

Risma Perempuan Mahasiswa 20 Wonosobo

Rivaldo Laki-laki Mahasiswa 21 Klaten

Valentina Febri K. Perempuan Mahasiswa 21 Denpasar

Pippo Laki-laki Mahasiswa 20 Jogja
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Kategori Produk

Kepedulian

lingkungan

Alasan

tidak

peduli Indikasi Praktik

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Beauty 

tools (hair straightener, 

hair dryer, beauty face 

device lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang
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lainnya

LED TV, Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

LED TV, Mesin cuci Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Kamera 

digital, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik
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Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci, Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Telefon rumah Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menggunakan tas daur

ulang

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Lemari es, Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang
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Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Tidak

kompatibel

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

rumah, Kamera digital, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Beauty 

tools (hair straightener, 

hair dryer, beauty face 

device lainnya) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

Telefon rumah Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Lemari es, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Mesin cuci, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kamera 

digital Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Pendingin ruangan 

(AC), Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menggunakan tas daur

ulang

Pendingin ruangan 

(AC), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC), 

Peralatan rumah tangga

Ya, peduli Baik untuk

kesehatan

Menggunakan tas daur

ulang
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lainnya

LED TV, Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Pendingin ruangan 

(AC), Telefon rumah, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC), Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc)

Tidak

peduli

No

awareness

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Beauty 

tools (hair straightener, 

hair dryer, beauty face 

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik
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device lainnya)

Kamera digital Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Beauty tools

(hair straightener, hair 

dryer, beauty face 

device lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Telefon 

rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli Harga tinggi

Menggunakan tas daur

ulang

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 
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rice cooker, dish dryer, 

etc) sulit didaur ulang

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

Lemari es, Mesin cuci, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC), Kamera digital, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Telefon rumah, Beauty 

tools (hair straightener, 

hair dryer, beauty face 

device lainnya), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang
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LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

rumah, Kamera digital, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

Pendingin ruangan 

(AC), Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik
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LED TV Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Beauty tools 

(hair straightener, hair 

dryer, beauty face 

device lainnya), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Pendingin ruangan 

(AC), Beauty tools 

(hair straightener, hair 

dryer, beauty face 

device lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Peralatan rumah 

tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik
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LED TV, Telefon 

rumah Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Mesin cuci, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC), 

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

lainnya

Lemari es, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Beauty 

tools (hair straightener, 

hair dryer, beauty face 

device lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Telefon 

rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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cooker, dish dryer, etc),

Peralatan rumah tangga

lainnya

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Mesin cuci, 

Kitchen tools (blender, 

oven, rice cooker, dish 

dryer, etc), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli Harga tinggi

Menghindari barang 

dalam kemasan yang 

sulit didaur ulang

LED TV, Mesin cuci Ya, peduli Harga tinggi

Menggunakan tas daur

ulang

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Kitchen 

tools (blender, oven, 

Ya, peduli Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya), Peralatan 

rumah tangga lainnya

Lemari es, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC), Telefon rumah Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC), Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya), Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menggunakan tas daur

ulang

Lemari es, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly
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Lemari es, Mesin cuci, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc), Beauty tools (hair 

straightener, hair dryer,

beauty face device 

lainnya) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Telefon 

rumah, Peralatan 

rumah tangga lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es, 

Mesin cuci, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli Harga tinggi

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Pendingin 

ruangan (AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

LED TV, Lemari es, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Mesin cuci Tidak Not Ramah Lebih memilih produk
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peduli interested lingkungan eco-friendly

Peralatan rumah tangga

lainnya Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Lemari es, Kitchen 

tools (blender, oven, 

rice cooker, dish dryer, 

etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Mesin cuci Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Lemari es Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Kitchen tools

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Menghindari 

penggunaan kantong 

plastik

Lemari es, Telefon 

rumah, Kitchen tools 

(blender, oven, rice 

cooker, dish dryer, etc) Ya, peduli

Ramah

lingkungan

Lebih memilih produk

eco-friendly

LED TV, Mesin cuci, 

Pendingin ruangan 

(AC) Ya, peduli

Baik untuk

kesehatan

Lebih memilih produk

eco-friendly

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas Memberikan penghargaan kepada konsumen setia

Ya Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau
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Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas Memberikan penghargaan kepada konsumen setia

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Tidak Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Tidak Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas Melarang kegiatan anti hijau

Ya Ya Puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Tidak Tidak Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Tidak Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Tidak Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 
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hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Tidak Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Tidak Tidak Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Tidak Tidak puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Ya Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Ya Puas

Memberi instruksi pada produsen dan pengecer untuk 

melakukan praktik pemasaran hijau

Ya Tidak Tidak puas

Melakukan program kesadaran untuk pengembangan praktik 

hijau

Ya Tidak Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau

Ya Ya Tidak puas Mengambil tindakan keras terhadap oknum pelanggaran hijau
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LAMPIRAN 3

DATA KUESIONER

No Variabel 1 Variabel 2 Variabel 3 Variabel 4 Variabel 5

1 3 5 3 3 5 2 3 3 5 5 5 2 3 5 1 4 3 3

2 3 5 3 4 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 4 5

3 3 5 3 4 4 5 5 5 4 5 3 4 4 4 5 3 5 3

4 3 5 4 3 5 4 4 5 4 3 3 4 5 5 5 1 4 2

5 3 4 4 4 3 2 2 4 5 3 2 3 2 2 2 2 4 2

6 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

7 3 5 5 4 5 2 4 4 5 1 3 3 4 5 3 1 4 4

8 3 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 2 4 3 2 5 2

9 2 3 3 2 5 3 2 4 4 3 5 3 4 3 3 3 4 2

10 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4

11 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3

12 3 5 5 3 5 3 5 4 5 1 3 3 5 3 3 3 5 4

13 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2

14 4 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 2 4 3

15 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4

16 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4

17 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 5 3 3 4 3 3 3 3

18 3 5 4 3 5 4 5 4 4 3 5 3 4 4 4 4 4 4

19 2 5 3 2 5 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2

20 1 4 2 2 4 3 5 5 5 3 3 3 4 3 5 3 4 3

21 3 4 3 3 5 3 4 4 4 4 4 3 2 4 3 3 4 4
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22 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3

23 4 4 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 2 4 4 3

24 4 4 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 2 4 4 3

25 2 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 2 3 4 2

26 3 5 2 4 5 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 3 5 4

27 3 4 2 3 4 2 4 5 5 3 4 2 2 4 4 4 4 2

28 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 3

29 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3

31 2 3 2 4 5 3 4 4 3 3 5 3 3 5 4 4 4 1

32 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4

33 3 5 4 3 5 3 5 5 5 5 5 4 3 5 5 3 4 3

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

35 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5

36 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2

37 5 5 2 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 1 5 1 5

38 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 3

39 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3

40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

43 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 1 5 5

44 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 5 4 4 4 3

45 3 5 2 3 4 3 3 4 4 3 2 4 3 3 5 4 5 3

46 3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 5 3 3 3 3 4 4 4

47 3 5 3 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 3

48 4 4 4 2 5 2 4 5 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4

49 2 5 2 4 5 4 5 4 5 2 5 2 4 5 4 4 4 2

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4

51 3 5 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3
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52 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 3

53 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5

55 2 5 3 4 5 4 3 5 4 3 5 4 4 4 4 4 4 1

56 2 4 4 3 4 3 5 3 3 4 5 3 3 3 3 3 3 3

57 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

58 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 3 5 5 4 4 5 5

59 2 4 3 4 4 3 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 3

60 2 4 2 3 5 3 3 5 5 4 5 3 5 5 3 3 3 2

61 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

63 2 4 2 4 4 2 3 4 5 3 4 4 4 4 4 3 2 3

64 4 4 4 4 4 2 5 4 4 5 2 3 3 4 4 3 4 2

65 3 3 3 4 5 3 5 3 3 5 4 4 5 3 3 3 3 3

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

67 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4

68 2 5 3 2 3 4 5 5 4 5 5 3 3 1 4 2 4 1

69 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3

70 3 5 3 3 5 3 4 5 5 3 5 5 5 5 5 3 5 3

71 2 5 2 3 5 4 5 3 3 5 5 3 4 5 3 4 5 2

72 3 3 3 5 4 4 4 3 4 3 4 2 4 3 3 2 3 3

73 2 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 2 4 4 3 3 4

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 5 5 5 5 3 4

75 3 5 3 3 5 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 2

76 3 5 3 4 5 4 4 5 5 3 4 3 3 5 3 3 4 3

77 3 4 2 3 3 4 3 3 4 2 3 4 4 3 3 3 4 3

78 3 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 3 3 5 3 3 1 3

79 2 2 3 2 1 2 1 1 1 1 1 2 1 3 3 3 3 2

80 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 2 4 5

81 3 5 5 3 4 4 5 5 5 3 5 2 3 2 4 4 4 4

82 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4
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83 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 2 5 4

84 3 5 4 4 5 3 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4

85 5 3 3 4 4 3 3 5 5 3 5 4 4 5 4 3 4 4

86 4 4 3 4 4 4 1 4 4 1 3 1 4 4 5 3 5 2

87 2 3 3 2 3 3 4 4 4 2 3 3 3 4 3 3 3 3

88 3 5 3 3 4 4 5 4 4 5 5 4 3 3 4 4 4 2

89 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4

90 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 1 5 5

91 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 5 5 5

92 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

93 3 4 2 4 3 2 4 5 5 2 4 4 2 4 5 4 4 2

94 4 5 4 4 4 2 4 4 5 2 2 3 4 5 4 3 4 3

95 2 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4

96 2 4 2 4 5 4 2 5 5 1 2 5 4 3 5 5 5 2

97 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4

98 4 4 2 5 5 4 4 5 5 2 3 2 2 2 4 5 3 1

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

100 3 5 3 3 5 4 5 5 5 3 4 3 5 1 3 4 5 2

101 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4

102 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5

104 5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4

105 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 2 5 5

106 2 5 3 1 4 3 5 4 4 4 5 2 4 5 4 3 4 3

107 2 5 3 3 4 2 5 3 3 2 4 3 2 1 3 3 4 2

108 3 5 3 5 5 4 5 5 5 4 5 3 5 5 5 3 5 3

109 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3

110 2 4 2 3 4 4 3 4 4 2 5 3 4 4 3 3 4 1

111 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5

112 3 5 3 3 4 4 5 4 5 5 4 3 1 2 5 4 5 2

113 3 5 5 4 3 3 5 3 3 5 5 3 4 5 3 3 3 3
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114 3 5 3 3 4 4 5 4 5 5 4 3 1 2 5 4 5 2

115 2 4 2 2 4 4 2 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 2

116 3 5 2 3 4 3 3 4 4 3 2 4 3 3 5 4 5 3

117 4 3 3 4 5 4 3 3 4 3 3 4 2 4 4 3 4 3

118 2 4 2 3 4 4 4 4 4 2 3 3 3 5 4 3 4 1

119 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 2 5

120 3 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 3 3 3 4 3 4 4

121 3 5 3 3 5 4 4 3 3 5 3 4 3 1 4 3 5 3

122 2 4 3 4 5 3 4 5 5 4 5 3 3 4 5 2 5 3

123 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

124 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 1 5 3 2 4 5

125 3 3 3 4 5 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 2 2

126 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 5 5 3 2 3 2

127 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3

128 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4

129 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 4 2 4 4

130 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4 4 3 5 4

131 3 3 3 4 5 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 2 2

132 3 4 2 3 3 3 5 5 5 3 4 3 3 4 4 4 3 3

133 3 5 2 2 4 5 3 5 4 2 5 4 4 5 4 3 3 1

134 3 3 2 3 4 3 2 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3

135 3 5 3 4 5 3 5 5 5 4 4 3 4 2 3 4 4 3

136 3 4 2 3 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 3

137 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 4 2 4 4

138 3 5 4 3 5 3 4 4 5 5 2 3 4 3 3 4 4 4

139 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5

140 2 4 2 2 4 4 2 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 2

141 3 3 3 3 3 3 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4 3 3

142 1 4 3 2 5 5 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 4 2

143 3 5 3 4 5 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 4

144 3 4 3 4 4 3 4 5 4 3 3 2 5 4 5 4 4 2
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145 1 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

146 3 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 3 2 4 3 4 3

147 2 5 3 4 4 2 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4

148 3 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 3

149 2 5 4 4 4 2 4 5 5 3 5 4 3 2 5 3 5 4

150 2 5 2 4 5 4 5 5 5 5 1 5 5 5 5 4 5 1

151 5 4 5 5 5 2 5 3 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5

152 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4

153 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

154 4 3 5 5 4 5 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5

155 3 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 4 2 2 2 2

156 4 3 5 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 3 5

157 3 3 4 1 4 3 3 3 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5

158 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

159 2 2 5 4 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1

160 3 3 5 3 5 3 3 2 5 4 4 5 5 5 5 4 2 4

161 5 5 5 4 5 5 5 3 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5

162 3 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 4 2 2 2 2

163 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 5 5 4 4 4 3 3

164 4 2 5 4 3 4 2 2 3 3 4 4 4 4 3 4 3 5

165 5 5 5 2 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5

166 4 3 4 3 5 4 3 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5

167 5 4 5 2 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5

168 4 3 4 5 5 4 4 2 5 4 3 5 5 4 5 5 4 4

169 4 3 4 2 5 4 5 3 3 5 5 3 5 3 4 3 4 5

170 4 3 4 2 5 4 5 3 3 5 5 3 5 3 4 3 4 5

171 5 3 5 3 5 5 3 5 5 5 5 4 4 5 5 4 2 3

172 3 4 5 2 4 5 5 1 3 5 5 5 4 4 5 5 3 1

173 2 2 4 3 4 4 3 2 3 4 4 4 4 2 3 4 3 4

174 4 2 5 2 2 4 4 2 2 2 4 2 4 4 4 5 2 5

175 2 2 4 3 3 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5

176 4 3 4 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 3 4 5 3 4

177 3 2 5 2 4 5 5 1 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5
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178 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5

179 4 4 4 3 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4

180 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4

181 2 2 4 3 3 4 3 1 5 4 4 4 4 2 3 4 1 5

182 4 4 5 5 4 5 4 1 5 5 5 5 5 2 5 5 4 5

183 3 2 4 4 4 3 3 2 4 3 4 5 5 3 5 4 3 5

184 2 1 3 3 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5

185 4 3 5 3 4 5 3 3 5 5 4 4 4 4 4 5 3 4

186 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 3 4 5 3 5

187 3 3 5 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4

188 3 3 5 3 3 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4

189 4 4 5 3 4 4 5 3 3 5 4 5 5 4 5 5 5 5

190 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5

191 3 2 4 4 3 5 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4

192 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4

193 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3

194 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5

195 4 3 5 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3

196 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4

197 3 2 4 3 4 4 3 3 3 5 4 3 5 3 4 4 3 4

198 5 3 5 1 4 3 3 4 2 5 5 4 4 4 4 3 4 5

199 3 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 4 2 2 2 2

200 2 2 4 3 3 4 4 2 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5

LAMPIRAN 4

HASIL ANALISIS FAKTOR
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II. ANTI IMAGE MATRICES
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III. COMMUNALITIES

 

 



125

IV. EKSTRAKSI  FAKTOR  DENGAN  METODE  PRINCIPAL

COMPONENT
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VI. COMPONENT MATRIX
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VII. ROTATED COMPONENT MATRIX
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VIII. COMPONENT TRANSFORMATION MATRIX
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LAMPIRAN 5

JURNAL ACUAN
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