BAB YV

PENUTUP

Bab ini akan membahas kesimpulan akhir dari hasil penelitian yang telah
dilakukan terkait dengan pengaruh kredibilitas sumber, kualitas argumen dan sikap
terhadap kegunaan informasi, adopsi informasi dan niat kunjungan wisata (studi
pada video online di Instagram) yang melibatkan beberapa faktor yaitu: keahlian
sumber, kepercayaan sumber, akurasi, ketepatan waktu, relevansi, kelengkapan,
sikap, kegunaan informasi, adopsi informasi dan niat berkunjung. Peneliti juga akan
membahas implikasi manajerial terkait dengan penelitian yang telah dilakukan
dengan maksud agar seluruh aspek dalam penelitian ini dapat berguna dan dapat
diemplementasikan dengan baik oleh pihak-pihak yang berkepentingan terutama
para pengulas destinasi wisata di media sosial Instagram. Di samping itu, dalam
bab ini peneliti juga akan memberikan beberapa saran serta menjelaskan
keterbatasan dalam penelitian ini agar ke depannya dapat bermanfaat bagi

penelitian yang akan datang.

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan pada hasil yang telah diperoleh dan dianalisa pada bab empat,
maka dapat ditarik kesimpulan bahwa:
1. Karakteristik Responden
Penyebaran kuesioner penelitian ini dilakukan secara daring menggunakan

Google forms. Jumlah responden yang memenuhi syarat untuk dianalisa
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sebanyak 226 responden dengan jumlah laki-laki sebanyak 113 orang dan
perempuan sebanyak 113 orang. Mayoritas responden berusia 18 hingga 25
tahun dan merupakan pelajar atau mahasiswa dengan sebagian besar rata-rata
pendapatan bulanan sebesar kurang dari Rp1.500.000,00. Seluruh responden
yang dapat mengisi secara lengkap kuesioner penelitian ini menyatakan bahwa
mereka memiliki akun Instagram dalam kurun waktu minimal 1 tahun terakhir,
menjadi follower pada minimal satu akun Instagram yang mengulas destinasi-
destinasi wisata serta pernah sebanyak minimal 2 kali melihat konten video
(story, feed dan IGTV) di Instagram yang mengulas destinasi wisata.
Pengaruh Keahlian Sumber Terhadap Kegunaan Informasi

Keahlian sumber memiliki pengaruh positif secara signifikan terhadap
kegunaan informasi. Ketika sumber informasi yang mengulas destinasi wisata
dapat menyampaikan informasi secara ahli melalui konten video di Instagram,
para pencari informasi terutama para wisatawan akan mendapatkan informasi
dan pengetahuan terkait destinasi wisata tersebut sehingga kegunaan informasi
yang disampaikan akan semakin meningkat.
Pengaruh Kepercayaan Sumber Terhadap Kegunaan Informasi

Kepercayaan sumber tidak memengaruhi secara signifikan terhadap
kegunaan informasi dan memiliki arah pengaruh yang negatif. Ketika sumber
informasi tidak dapat memberikan informasi yang terpercaya, menyampaikan
informasi dengan jujur serta tulus dapat mengakibatkan para pencari informasi
terutama para wisatawan akan meragukan informasi dari sumber tersebut.

Semua orang dapat mengunggah konten video yang mengulas destinasi wisata
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pada akun Instagramnya, terdapat orang yang mengulas dengan jujur, namun
ada juga yang sebaliknya. Hal ini membuat para wisatawan kesulitan untuk
memilah mana saja sumber informasi yang dapat dipercaya dan dapat
mengurangi kegunaan informasi yang disampaikan.
. Pengaruh Akurasi Terhadap Kegunaan Informasi

Akurasi tidak memberi pengaruh secara signifikan terhadap kegunaan
informasi dan memiliki arah pengaruh yang negatif. Ketika sumber informasi
yang mengulas destinasi wisata tidak dapat memberikan informasi yang akurat,
tepat serta andal mengenai suatu destinasi wisata maka akan dapat mengurangi
kegunaan informasi bagi para wisatawan. Keakuratan informasi akan
menggambarkan fakta atau kondisi lapangan yang sebenarnya terjadi.
Pengaruh Ketepatan Waktu Terhadap Kegunaan Informasi

Ketepatan waktu memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap
kegunaan informasi. Para pencari informasi terutama para wisatawan akan
cenderung mencari informasi yang terbaru dan up-fo-date mengenai destinasi
wisata. Mereka akan lebih memberikan perhatiannya pada informasi mengenai
destinasi-destinasi wisata yang sedang viral. Ketika informasi yang
disampaikan aktual, tepat waktu dan mengandung informasi yang terbaru maka
akan dapat meningkatkan kegunaan informasi tersebut bagi para wisatawan.
Pengaruh Ketepatan Waktu Terhadap Niat Berkunjung

Ketepatan waktu memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap niat
berkunjung. Kecenderungan untuk tidak ingin ketinggalan sesuatu hal yang

sedang viral dimiliki oleh tiap individu. Sering kali para wisatawan akan
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mengunjungi destinasi wisata yang sedang viral, maka dari itu ketepatan waktu
dalam memberikan informasi akan sangat berpengaruh terhadap niat
wisatawan untuk mengunjungi destinasi wisata tersebut.
Pengaruh Relevansi Terhadap Kegunaan Informasi

Relevansi memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap kegunaan
informasi. Ketika sumber informasi dapat menyampaikan informasi yang
relevan dan sesuai mengenai suatu destinasi wisata maka kegunaan informasi
bagi para wisatawan akan semakin meningkat. Informasi yang relevan akan
memenuhi kebutuhan informasi para wisatawan dalam mencari informasi yang
sesuai dan dibutuhkan.
Pengaruh Relevansi Terhadap Niat Berkunjung

Relevansi tidak memengaruhi secara signifikan terhadap niat berkunjung
dan memiliki arah pengaruh yang negatif. Ketika para pencari informasi
terutama para wisatawan tidak menemukan kesesuaian informasi dan merasa
informasi yang disampaikan tidak dapat diterapkan maka mereka akan
mengurungkan niatnya untuk mengunjungi suatu destinasi wisata.
Pengaruh Kelengkapan Terhadap Kegunaan Informasi

Kelengkapan memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap
kegunaan informasi. Ketika sumber informasi dapat memberikan informasi
yang lengkap, mengandung nilai-nilai yang dibutuhkan serta informasi yang
luas mengenai suatu destinasi wisata maka para wisatawan akan dapat
menggunakan informasi dengan baik. Informasi yang lengkap ini akan

memenuhi kebutuhan informasi para wisatawan mengenai suatu destinasi



10.

11.

12.

108

wisata, semakin lengkap informasi yang diberikan maka akan semakin berguna
informasi tersebut bagi para wisatawan.
Pengaruh Kelengkapan Terhadap Adopsi Informasi

Kelengkapan memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap adopsi
informasi. Ketika informasi mengenai suatu destinasi wisata yang lengkap
diberikan oleh sumber informasi, para pencari informasi terutama para
wisatawan akan semakin meningkat niatnya untuk mengadopsi informasi
tersebut dan akan bertindak sesuai dengan anjuran-anjuran yang terdapat di
dalamnya.
Pengaruh Kelengkapan Terhadap Niat Berkunjung

Kelengkapan memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap niat
berkunjung. Ketika para pencari informasi terutama para wisatawan
memperoleh informasi yang lengkap dan dibutuhkan dari sumber informasi
mengenai suatu destinasi wisata, hal ini dapat memengaruhi para wisatawan
untuk membangun niatnya mengunjungi destinasi wisata tersebut.
Pengaruh Sikap Terhadap Kegunaan Informasi

Sikap memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap kegunaan
informasi. Ketika informasi mengenai suatu destinasi wisata yang disampaikan
oleh sumber informasi dapat dinikmati, bagus dan dapat membuat para
wisatawan merasa senang maka akan meningkatkan kegunaan informasi
tersebut. Sikap para wisatawan dalam menanggapi suatu informasi yang
diberikan ini akan sangat memengaruhi kegunaan dan manfaat informasi

tersebut.
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Pengaruh Sikap Terhadap Niat Berkunjung

Sikap tidak memengaruhi secara signifikan terhadap niat berkunjung dan
memiliki arah variabel yang negatif. Ketika para wisatawan mendapati bahwa
informasi mengenai destinasi wisata yang disajikan tidak dapat dinikmati, tidak
bagus dan tidak membuat merasa senang maka sumber informasi tidak berhasil
untuk membangkitkan niat berkunjung para wisatawan. Jika konten video yang
diberikan menimbulkan reaksi yang kurang baik dari para wisatawan maka
mereka akan mengurungkan niatnya untuk mengunjungi destinasi wisata
tersebut.
Pengaruh Kegunaan Informasi Terhadap Adopsi Informasi

Kegunaan informasi memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap
adopsi informasi. Ketika para wisatawan merasa informasi mengenai destinasi
wisata yang disampaikan oleh sumber informasi mengandung banyak manfaat
dan memenuhi kebutuhan akan informasi maka mereka akan lebih berniat
untuk mengadopsi informasi tersebut. Hal ini akan memengaruhi keputusan
selanjutnya yang akan diambil para wisatawan dalam mengunjungi suatu
destinasi wisata.
Pengaruh Adopsi Informasi Terhadap Niat Berkunjung

Adopsi informasi memberi pengaruh positif secara signifikan terhadap niat
berkunjung. Ketika sumber informasi dapat memberikan informasi mengenai
suatu destinasi wisata dengan baik dan dapat memenuhi kebutuhan para
wisatawan akan informasi yang mereka butuhkan maka mereka akan

mengadopsi informasi tersebut, mengikut anjuran-anjuran yang disampaikan
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di dalamnya dan membangkitkan niat mereka untuk mengunjungi destinasi
wisata terkait. Niat berkunjung wisatawan yang tinggi akan berdampak pada

keputusan untuk mengunjungi destinasi wisata tersebut.

5.2. Implikasi Manajerial

Berdasarkan pada hasil penelitian, maka peneliti berharap agar penelitian
ini dapat memberikan pengetahuan atau wawasan kepada pihak-pihak terkait
terutama para pengulas destinasi wisata di media sosial Instagram khususnya yang
ada di Indonesia untuk dapat mengembangkan kemampuan dan konten video yang
mereka tawarkan dalam mengulas destinasi wisata dengan memerhatikan faktor-
faktor yang berpengaruh pada niat kunjungan wisata.

Sikap para wisatawan menjadi faktor yang signifikan dalam memengaruhi
kegunaan informasi. Para wisatawan yang mencari ulasan destinasi wisata di
Instagram akan cenderung mencari konten video yang dapat dinikmati. Oleh karena
itu, penting bagi para pengulas untuk dapat menawarkan konten video ulasan yang
dapat membawa para wisatawan untuk turut merasakan dan menikmati pengalaman
yang dibagikan oleh para pengulas. Efek visual, tata cara pengambilan video, sudut
pandang dan kualitas video dapat menjadi perhatian para pengulas destinasi wisata
agar konten video yang ditawarkan dapat dinikmati.

Selain itu, keahlian sumber juga menjadi faktor yang memengaruhi
kegunaan informasi. Konten video yang memberikan banyak pengetahuan akan
lebih disukai oleh para wisatawan yang mencari ulasan destinasi wisata di

Instagram. Penting bagi para pengulas destinasi wisata untuk meningkatkan
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keahlian mereka dalam menyampaikan informasi dan menyertakan pengetahuan-
pengetahuan penting terkait destinasi wisata yang diulas guna meningkatkan
kegunaan informasi itu sendiri.

Kegunaan informasi yang disampaikan memberikan pengaruh yang
signifikan terhadap adopsi informasi. Para wisatawan akan menyukai konten video
ulasan destinasi wisata yang informatif, maka dari itu penting bagi para pengulas
untuk melakukan riset mendalam terhadap destinasi wisata yang sedang diulas. Hal
ini berguna untuk dapat menyampaikan informasi-informasi penting yang berguna
bagi para wisatawan, misalnya seperti harga tiket masuk, kegiatan atau wahana
serta fasilitas yang ditawarkan, dan lain-lain. Hal tersebut juga akan meningkatkan
kelengkapan informasi yang mana juga turut memberi pengaruh signifikan terhadap
adopsi informasi. Informasi lengkap dan detail yang dapat memenuhi kebutuhan
informasi para wisatawan juga menjadi faktor penting yang harus diperhatikan oleh
para pengulas.

Selanjutnya, adopsi informasi telah terbukti menjadi faktor yang signifikan
memengaruhi niat berkunjung para wisatawan. Penting bagi para pengulas destinasi
wisata untuk dapat menawarkan konten video yang dapat memberikan motivasi
kepada para wisatawan untuk mengunjungi suatu destinasi wisata. Motivasi ini
dapat dibentuk dengan berbagi pengalaman yang dirasakan oleh pengulas ketika
mengunjungi suatu destinasi wisata dan secara persuasif mengajak para wisatawan
untuk turut serta merasakan pengalaman tersebut sehingga mereka dapat segera
merencakan kunjungan wisatanya. Namun, ajakan ini harus tetap menyertakan

unsur objektif dalam melakukan ulasan.
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Selain itu, ketepatan waktu dalam menyalurkan informasi turut
memengaruhi secara signifikan niat berkunjung para wisatawan. Para wisatawan
akan lebih menyukai konten video yang memberikan informasi terbaru mengenai
suatu destinasi wisata. Oleh karena itu, para pengulas destinasi wisata harus dapat
menawarkan informasi yang terbaru, contohnya seperti obyek wisata baru yang
masih jarang dikunjungi atau informasi-informasi terbaru mengenai destinasi
wisata yang sedang menawarkan promo atau penawaran khusus bagi para
wisatawan. Dengan begitu para wisatawan akan termotivasi dan berniat untuk

mengunjungi destinasi wisata tersebut.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Terlepas dari hasil penelitian yang telah didapat, penelitian ini tentu juga
tidak dapat dilepaskan dari keterbatasan dan kelemahan. Berikut ini merupakan
keterbatasan-keterbatasan yang terdapat dalam penelitian ini untuk ke depannya
dapat dijadikan masukan pada penelitian di masa depan agar dapat lebih baik lagi:
1. Dalam penelitian ini, penulis memfokuskan penelitian pada platform media
sosial Instagram, sedangkan terdapat banyak platform lain yang juga
digunakan sebagai media untuk memberikan ulasan destinasi wisata.
2. Penelitian ini meneliti pengulas destinasi wisata di media sosial Instagram
secara umum dan tidak spesifik untuk fokus terhadap satu akun sehingga
sehingga hasil penelitian mungkin dapat kurang sesuai jika digunakan sebagai

patokan pada suatu akun tertentu yang mengulas destinasi wisata.
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Penelitian ini mengumpulkan data secara umum tanpa mempertimbangkan
faktor-faktor demografis dan lokasi yang mungkin dapat memengaruhi hasil
penelitian.

Nilai R-Square pada variabel adopsi informasi dan niat berkunjung kurang dari
0,5 sehingga dapat dikatakan rendah. Variabel adopsi informasi menghasilkan
nilai sebesar 0,382 dan variabel niat berkunjung sebesar 0,417. Nilai tersebut

mungkin dapat menyebabkan hasil yang kurang akurat.

Saran Untuk Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diperoleh, maka saran yang dapat

diberikan oleh penulis adalah sebagai berikut:

1.

Penelitian selanjutnya dapat dilakukan di berbagai macam platform media
sosial lainnya.

Penelitian selanjutnya dapat mengikutsertakan pengaruh faktor-faktor
demografis dan lokasi yang mungkin dapat memengaruhi hasil penelitian
sehingga nantinya dapat dilakukan uji beda terhadap faktor-faktor tersebut.
Penelitian selanjutnya dapat memfokuskan pada satu akun Instagram agar hasil
yang didapatkan sesuai dan akurat berdasarkan akun yang diteliti.

Penelitian selanjutnya dapat menambahkan indikator-indikator pendukung
pada variabel adopsi informasi dan niat berkunjung sehingga diharapkan dapat

memperoleh hasil yang lebih akurat.
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LAMPIRAN

Lampiran 1
Kuesioner Google Forms

— s w " o —

KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO
PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
TERHADAP NIAT KUNJUNGAN WISATA
MELALUI PERSPEKTIF INFORMATION
ADOPTION MODEL

Responden yang terhormat, i Verbi Charisty,
program studi Manajemen, Fakultas Bisnis dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian mengenai *Pengaruh Online Video
Pada Media Sosial Instagram Terhadap Niat Kunjungan Wisata Melalui Perspektif
Information Adoption Model”.

Penelitian ini merupakan salah satu syarat kelulusan di jenjang S1. Berkaitan dengan hal
tersebut, saya memohon Saudara/ untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner ini.
Kuesioner ini hanya ditujukan untuk responden yang meniliki akun Instagram minimal 1
tahun terakhir, menjadi follower pada minimal satu akun Instagram yang mengulas
destinasi-destinasi wisata dan pernah melihat konten video (story, feed dan IGTV) di
Instagram yang mengulas destinasi wisata. Identitas dan data yang diperoleh dalam
penelitian ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian saja

Atas bantuan dan kesediaan Saudara/i, saya ucapkan terima kasih.

a *Wajib

@ docs.google.com

Apakah Anda memiliki akun Instagram dalam kurun waktu minimai 1 tahun
terakhir? *

O v
QO Tidak

Apakah Anda menjadi follower pada minimal satu akun Instagram yang mengulas
destinasi-destinasi wisata? *

O va
QO Tidak

Apakah Anda pernah melihat konten video (story, feed dan IGTV) di Instagram
yang mengulas destinasi wisata? (minimal 2x) *

Ov
QO Tidak

Berikutnya — Halaman 1 dari 13

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan

-] Privasi

B e
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& docs.google.com

Data Responden
Jenis Kelamin *

O LakiLaki

QO Perempuan

Usia *

QO <18Tahun
Q 1825 Tahun
QO 2630 Tahun

QO >30Tahun

Pekerjaan *

QO Pelajar/Mahasiswa
(O Pegawai Negeri/Swasta
O Wiraswasta

Q Lainnya Ve

@ docs.google.com

Pekerjaan *

QO Pelajar/Mahasiswa
QO _Pegawai Negeri/Swasta
O Wiraswasta

QO Lainnya

Pendapatan Bulanan *

O <Rp1.500.000,00
(O Rp1.500.000,00 - Rp3.000.000,00
O Rp3.000.000,00 - RPS.000.000,00

O >Rp5.000.00000

Kemball ya Halaman 2 dari 13

Konten Laporkan Layanan - Kebijakan
Privasi

Google For 4

—




125

KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO
PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
TERHADAP NIAT KUNJUNGAN WISATA
MELALUI PERSPEKTIF INFORMATION
ADOPTION MODEL

Responden yang terhormat, jutkan ke bagian
elanjutnya bah ini id h ogr
/. Terima
Kemball Halaman 3 dari 13
L Kebijakan
Privasi Z

G oogle Formulir

-V

Konten video Instagram yang mengulas destinasi wisata memberikan banyak
pengetahuan *

sangattidasksewiy O O O O O sangatseuiu

Konten video Instagram yang mengulas destinasi wisata memenuhi kualifikasi
untuk sebuah ulasan yang bagus *

1 2 3 4 5

sngattidaksey = O O O O O sangatsetiu

Konten video Instagram yang mengulas destinasi wisata memiliki keahlian *
1 2 3 4 5

sangatTidakseiy . @ O O O O sangatsetju

] Kemball Berikutnya e — Halaman 4 dari 13

—




Saya menemukan bahwa konten video Instagram yang mengulas destinasi wisata
dapat dipercaya *

1 2 3 4 5

sngattidaksey = O O O O O sangatseuiu

Saya kejujt da konten video yang mengulas
destinasi wisata *

1 2 3 4 5

singattidaksey O O O O O sangarseniu

Saya menemukan ketulusan pada konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangatTidaksewuy O O O O O sangatsewy

Saya pada konten vide yang mengulas

1 2 3 4 5

sangattidsksesy O O O O O sangarsetvju

Saya menemukan ketepatan informasi pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangattidaksey @ O O O O sangatsetuu

Saya da konten video yang mengulas
destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sngattidaksey = Q@ O O O O sangatseniu

126

Kemball Halaman 5 dari 13

Kemball
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Ketepatan Waktu (Timeliness)

Saya menemukan keaktualan informasi pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangatidakseiy O O O O O sangatseuju

Saya u dalam informasi pada konten
video Instagram yang mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangattidaksey O O O O O sangarseniu

Saya menemukan informasi terbaru pada konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju (@] O (@] (@] O Sangat Setuju

n Kembali Halaman 7 dari 13

Saya menemukan relevansi informasi pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangattidakseuy O O O O O  sangasetu

Saya menemukan kesesuaian informasi pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangatTidaksetiio. Q. QO OO O sangarsetviu

Saya menemukan bahwa informasi yang terkandung pada konten video
Instagram yang mengulas destinasi wisata dapat diterapkan *

1 2 3 4 5

sangatTidaksewiy . @ O O O O sangatsenju

L Kemball Berikutnya E——  Halaman 8 dari 13
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Saya menemukan informasi yang saya butuhkan pada konten video Instagram
yang mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangatTidakseiy O O O O O sangatsetju

butuhkan pada konten video Instagram

yang mengulas destinasi wisata *
1 2 3 4 5

sangattidaksewy O O O O O sangarseniu

Saya menemukan informasi yang luas pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju ON © O O O Sangat Setuju

n Kemball Halaman 9 dari 13

Sikap saya secara keseluruhan terhadap konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata itu dapat dinikmati *

1 2 3 4 5

sangattidaksey O O O O O sangarserju

Sikap saya secara keseluruhan terhadap konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata itu bagus *

1 2 3 4 5

sagattidaksey Q. O O O O sangatsetuu

Sikap saya secara keseluruhan terhadap konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata membuat saya merasa senang *

1 2 3 4 5

sngattidaksey = Q@ O O O O sangatseniu

Kemball Halaman 10 dari 13
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Saya menemukan informasi yang berharga pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sngattidaksey O O O O O sangatsetju

Saya bahwa konten video 'yang mengulas destinasi wisata
ituinformatif *

1 2 3 4 5

sangattigaksewy O O O O O sangarseniu

Saya i i yang pada konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangattidaksey O O O O O sangatsetiu

Kemball Halaman 11 dari 13

Saya mengikuti saran konten video Instagram dan berniat mengunjungi destinasi
yang direkomendasikan *

1 2 3 4 5

sngattidaksetsy. O O O O O sangarsetup

Saya setuju dengan pendapat yang disarankan dalam konten video Instagram
yang mengulas destinasi wisata *

1 2 3 4 5

sangattidaksey @ O O O O sangatsetuu

Konten video yang las destinasi wisata telah ivasi saya
untuk mengunjungi destinasi *

1 2 3 4 5

sngattidaksey = Q@ O O O O sangatseniu

Kemball Halaman 12 dari 13




@ docs.google.com

Niat Berkunjung (Destination Visit Intention)

Konten video Instagram mengenai destinasi wisata yang saya temukan telah
memberi saya informasi jadi saya akan untuk
mengunjunginya dalam waktu dekat *

1 2 3 4 5

sngattigaksey O O O O O sangasewju

Konten video Instagram mengenai destinasi wisata yang saya temukan telah
memberi saya dan saya destinasi
dalam waktu dekat *

1 2 3 4 5

sangattigaksewy O O O O O sangatsewu

Instag 9 yang saya temukan telah
member saya informasi yang bagus, dan saya berniat untuk mengunjungi
destinasi dalam waktu dekat *

1 2 3 4 5

sangatigakseny = O O O O O sangatsenu

Kirim — Halaman 13 dari 13
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Lampiran I1
Kuesioner Asli
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Variabel

Pertanyaan Kuesioner Asli

Sumber

Keahlian Sumber

(Source Expertise)

1. I found YouTube content as
knowledgeable

2. I found YouTube content as
qualified

3.1 found expertness in

YouTube content

(Wu & Wang, 2011)

Kepercayaan Sumber

1. I found YouTube content is

(Wu & Wang, 2011)

(Source trustworthy
Trustworthiness) 2.1 found honesty in the
YouTube content
3. I found sincerity in YouTube
content
Akurasi 1.1 found the content on| (C.M. K. Cheung et
(Accuracy) YouTube is accurate al., 2008)
2.1 found the content on
YouTube is correct
3.1 found the content on
YouTube is reliable
Ketepatan Waktu 1.I found the content on | (C.M. K. Cheung et

(Timeliness)

YouTube is current

al., 2008)
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.1 found the content on
YouTube is timely
.1 found the content on

YouTube is up-to-date

Relevansi

(Relevance)

.1 found the content of
YouTube is relevant

.1 found the content of
YouTube is appropriate

. I found the content of

YouTube is applicable

(C. M. K. Cheung et

al., 2008)

Kelengkapan

(Comprehensiveness)

.1 found the content on

YouTube sufficiently

complete my needs

.1 found the content on

YouTube include all my

necessary values

.1 found the content on

YouTube provide wide

information

(C. M. K. Cheung et

al., 2008)

Sikap

(Attitude)

. I found my overall attitude

toward the YouTube content

is enjoyable

(Wang, 2015)
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. I found my overall attitude

toward the YouTube content

is good

. I found my overall attitude

toward YouTube content is

pleasant

Kegunaan Informasi
(Information

Usefulness)

.I found the content on

YouTube is valuable

.I found the content on

YouTube is informative

. I found the content on

YouTube is helpful

(C. M. K. Cheung et

al., 2008)

Adopsi Informasi
(Information

Adoption)

. I follow the suggestions of

YouTube content and have

intention to travel to the

recommended destination

. I agree with the opinion

suggested in the content

.1 found YouTube content

information has motivated

me to visit destinations

(C. M. K. Cheung et

al., 2008)

Niat Berkunjung

. I found YouTube content has

given me good information,

(Han et al., 2011)
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(Destination Visit

Intention)

so I will plan to wvisit

destination in the near future

. I found YouTube content has

given me good information,
and I am willing to wvisit

destination in the near future

. I found YouTube content has

given me good information,
and [ intend to wisit

destination in the near future
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Lampiran III
Ringkasan Jawaban Kuesioner Google Forms

[B)  KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIALINSTAGRAN [ o 5527+ 447541 e °© ® - |

Pertanyaan  Jawaban €

Apakah Anda memiliki akun Instagram dalam kurun waktu minimal 1tahun terakhir?

234 jawaban

ova
® Tidak

Apakah Anda menjadi follower pada minimal satu akun Instagram yang mengulas destinasi-

destinasi wisata?
234 jawaban
ova
® Tidak
o
e C ®C

oo o NEN @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM [ %

Pertanyaan  Jowaban @D

Apakah Anda pernah melihat konten video (story, feed dan IGTV) di Instagram yang
mengulas destinasi wisata? (minimal 2x)

234 jawaban

ov
® Toax
CEREE _
Jenis Kelamin o
226 jawaban
® Lastan
@ Perempuan
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a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAN [ % jfl';'::i""““"“"“'"“"" Q o @ : .

Pertanyaan  Jawaban €

Usia

226 jawaban
® <18 Tahun
® 1825 Tahun

26-30 Tahun

® >30 Tahun

Pekerjaan

226 jawaban

® PelajarMahasiswa

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM ) % ©°

mus derubshan disimpan

Pertanyasn  Jswaban @D

Pendapatan Bulanan
226 jawaban

@ <Rp1.500000.00.
1 R51.500.000,00 - Rp3.090 200,00
© Rp3.000.000,00 - RS 00000000
©>R55.00000000

Konten banyak
pengetahuan
226 jawaban

150

19 (52.7%)
100
‘ o4 (41.6%)
0
104%) 104%)
o 1
1 2 3 ‘. s Py
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docs.google.com

oo o EEN @

Seomus

KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

O *x

Gibrive

Pertanyaan  Jawaban €D

sebuah ulasan yang bagus

226 jawaban

150

309%

.
Jumiah 108

@)

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

o *x

R R reoree

Saya menemukan bahwa konten video Instagram yang mengulas destinasi wisata dapat

@ Drive

Pertanyaan

Jawaban @D
I

dipercaya
226 jawaban
150
100 108 48.9%)
8 0.1%)
. G0.1%)
46 (204%)
104%) 8@2%
o
' 2 3 ‘ s
yang mengulas
226 jawaban
100
7
0
2
0%
s
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oo o EEN @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL (=R e

Pertanyaan  Jawaban €D

B ideo Instagram
226 jawaban

150

ooo NEN ¢ @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL Ok e
Pertanyaan  Jswaban @D
Saya menemukan ketepatan informasi pada konten video Instagram yang mengulas
destinasi wisata
226 jawaban
150
19 (82.7%)
0
© &3 @79%)
40(17.7%)
1040 309
o
' 2 ) . s
226 jawaban
150
0
P
00%) 2(09%)
¢ 1 2 3 4 5
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oo s N : @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL O *x Ao

Pertanyaan  Jawaban @D

Instagram yang mengulas
destinasi wisata
226 jawaban
150
100
50
104%) s
o
1 2 3 4 s

Instagram yang mengulas destinasi wisata
226 jamaban

150

o @@@“;.

@ Drive

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

Pertanyaan  Jawaban @D

terbaru video Instagr
wisata
226 jawaban
150
100 108 (47.8%)
95 (42%)
0
oo 3% %)
o
f 2 3 s s

S: | gram yang mengulas

destinasi wisata
226 jawaban

150




& docs.google.com

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL 0O K S
Pertanyaan  Jawaban @D

Saya an informasi gram yang mengulas
destinasi wisata
226 jawaban

150

100 o

TOES%)
w0
303%)
s o
1 2 3 “ s
informasi yang yang

mengulas destinasi wisata dapat diterapkan
226 jamabon

150

100

- {

209% 104%
° 1 2 3 . s

140

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM [ %

Pertanyaan

[ o

Somus serubshan disimpan

Jawaban @D

e

Saya informasi yang video Instagram yang
mengulas destinas| wisata
226 jamabon
150
100 109 (48.2%)
86(38,1%)
0
oo 30.9% 28(124%)
o
v 2 3 “ s
saya llal konten video Instagram yang
mengulas destinasi wisata
226 jawaban
150
100 12496%)
0 w2@ra%)
[
0o%) 303%)
o
1 3 4 s




a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

= e

Gibrive

Pertanyaan  Jawaban €D

s: Inf
destinasi wisata
226 jawaban
150
100
0
0%

226 jawaban

150

wisata itu dapat dinikmati

141

oo o EEN @

ooo NEN ¢ @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL [ S
Portanyaan  Jawaban @D
P agr
wisata itu bagus

226 jawaban

150
——y
100
B E54%)
0
o) 208% 2@m%
N 2 3 4 5
tag destines
wisata membuat saya merasa senang

226 jawaban

150

100

0

0%) 104%)
° 1 2 3 4 s
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T ceoc KN @

Gibrive

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

Pertanyaan  Jawaban @D

Instagram
destinasi wisata

226 jawaban

150

o @@@“;.

@ Drive

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL

Pertanyaan  Jawaban @D

yang membantu pada k
destinasi wisata
226 jawaban
150
100 108 (47.8%)
96 (42.5%)
50
104%) 0% 21(03%)
o
' 2 ) 4 s

gr yang
direkomendasikan
226 jowaban
100

3

50

s

0%
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oo o EEN @

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL =R S
Pertanyaan  Jawaban @D

i Instagram yang

mengulas destinasi wisata
226 jawaban

150

0%

mengunjungl destinasi
226 jawaban

™
8

5

. J

s {

oo s
o
v 2 3 . B

ooo NEN @
| poranyan _Jowaban @ B
e ey g

a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL (=l 4 B

ger fsata yang saya temukan telah memberi
saya informasi adi saya aki untuk inya dal
waktu dekat
26 jawaban
100
92(40.7%)
L 83(36.7%)
0
7 (164%)

genal yang saya temukan telah memberi
226 jawaban
100
13
%
2
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a KUESIONER PENGARUH ONLINE VIDEO PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAN [ ¢  Somue pervbahan disimpen

Konten video

226 jawaban

100

1c

Pertanyaan

diDrive

Jawaban €D

wisata yang saya temukan telah memberi saya
informasi yang bagus, dan saya berniat untuk mengunjungi destinasi dalam waktu dekat

oo o KEN @




Lampiran IV

Hasil Jawaban Kuesioner Pertanyaan Filter

145

No | Timestamp | Apakah Anda memiliki akun | Apakah Anda menjadi follower | Apakah Anda pernah melihat konten
Instagram dalam kurun waktu | pada minimal satu akun Instagram | video (story, feed dan IGTV) di
minimal 1 tahun terakhir? yang mengulas destinasi-destinasi | Instagram yang mengulas destinasi

wisata? wisata? (minimal 2x)

1 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.08.48

2 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.10.54

3 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.12.36

4 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.16.30

5 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.20.30

6 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.21.02

7 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.21.19

8 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.21.29

9 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.21.51

10 6/9/2021 | Ya Ya Ya

19.24.35
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11 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.25.15

12 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.26.08

13 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.28.58

14 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.31.17

15 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.33.09

16 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.34.22

17 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.39.36

18 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.42.22

19 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.48.32

20 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.53.03

21 6/9/2021 | Ya Ya Ya
19.57.30

22 6/9/2021 | Ya Ya Ya
20.02.01

23 6/9/2021 | Ya Ya Ya
20.16.44

24 6/9/2021 | Ya Ya Ya

20.35.51
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25 6/9/2021 | Ya Ya Ya
20.50.09
26 6/9/2021 | Ya Ya Ya
20.59.37
27 6/9/2021 | Ya Ya Ya
20.59.41
28 6/9/2021 | Ya Ya Ya
21.04.22
29 6/9/2021 | Ya Ya Ya
21.11.44
30 6/10/2021 | Ya Ya Ya
0.20.23
31 6/10/2021 | Ya Ya Ya
0.23.09
32 6/10/2021 | Ya Tidak Tidak
1.13.00
33 6/10/2021 | Ya Ya Ya
2.26.47
34 6/10/2021 | Ya Ya Ya
5.54.07
35 6/10/2021 | Ya Ya Ya
6.19.46
36 6/10/2021 | Ya Ya Ya
8.48.49
37 6/10/2021 | Ya Ya Ya
8.56.47
38 6/10/2021 | Ya Ya Ya

9.14.39
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39 6/10/2021 | Ya Ya Tidak
9.43.18
40 6/10/2021 | Ya Ya Ya
9.48.57
41 6/10/2021 | Ya Ya Ya
9.57.57
42 6/10/2021 | Ya Ya Ya
10.58.25
43 6/10/2021 | Ya Ya Ya
11.26.28
44 6/10/2021 | Ya Ya Ya
12.24.17
45 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.13.51
46 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.21.37
47 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.24.12
48 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.24.46
49 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.25.07
50 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.25.42
51 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.31.04
52 6/10/2021 | Ya Ya Ya

14.31.36
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53 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.32.10

54 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.43.30

55 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.47.04

56 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.47.33

57 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.49.51

58 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.52.03

59 6/10/2021 | Ya Ya Ya
14.56.34

60 6/10/2021 | Ya Ya Ya
15.24.51

61 6/10/2021 | Ya Ya Ya
15.27.52

62 6/10/2021 | Ya Ya Ya
15.59.48

63 6/10/2021 | Ya Ya Ya
16.01.14

64 6/10/2021 | Ya Ya Ya
16.05.55

65 6/10/2021 | Ya Ya Ya
16.28.52

66 6/10/2021 | Ya Ya Ya

16.32.45
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67 6/10/2021 | Ya Ya Ya
16.56.52

68 6/10/2021 | Ya Ya Ya
17.06.46

69 6/10/2021 | Ya Ya Ya
17.08.37

70 6/10/2021 | Ya Ya Ya
17.20.39

71 6/10/2021 | Ya Ya Ya
17.38.51

72 6/10/2021 | Ya Ya Ya
17.39.22

73 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.11.51

74 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.14.40

75 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.42.58

76 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.45.06

77 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.47.35

78 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.50.02

79 6/10/2021 | Ya Ya Ya
18.59.59

80 6/10/2021 | Ya Ya Ya

19.38.16
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81 6/10/2021 | Ya Ya Ya
19.52.50

82 6/10/2021 | Ya Ya Ya
20.38.14

83 6/10/2021 | Ya Ya Ya
20.54.01

84 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.08.08

85 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.14.14

86 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.19.01

87 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.21.02

88 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.37.16

89 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.37.41

90 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.45.19

91 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.48.25

92 6/10/2021 | Ya Ya Ya
21.55.26

93 6/10/2021 | Ya Ya Ya
22.00.09

94 6/10/2021 | Ya Ya Ya

22.37.00
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95 6/10/2021 | Ya Ya Ya
22.40.35

96 6/10/2021 | Ya Ya Ya
22.49.55

97 6/10/2021 | Ya Ya Ya
22.55.27

98 6/10/2021 | Ya Ya Ya
23.06.04

99 6/11/2021 | Ya Ya Ya
0.33.38

100 6/11/2021 | Ya Ya Ya
5.02.07

101 6/11/2021 | Ya Ya Ya
5.21.51

102 6/11/2021 | Ya Ya Ya
11.11.47

103 6/11/2021 | Ya Ya Ya
11.59.09

104 6/11/2021 | Ya Ya Ya
13.28.18

105 6/11/2021 | Ya Ya Ya
13.35.55

106 6/11/2021 | Ya Ya Ya
13.40.27

107 6/11/2021 | Ya Ya Ya
19.07.03

108 6/12/2021 | Ya Ya Ya

14.25.01
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109 6/12/2021 | Ya Ya Ya
15.36.39

110 6/12/2021 | Ya Ya Ya
15.44.29

111 6/12/2021 | Ya Ya Ya
15.45.36

112 6/12/2021 | Ya Ya Ya
15.49.48

113 6/12/2021 | Ya Ya Ya
16.19.08

114 6/12/2021 | Ya Ya Ya
16.35.11

115 6/12/2021 | Ya Ya Ya
17.05.48

116 6/12/2021 | Ya Ya Ya
17.23.28

117 6/12/2021 | Ya Ya Ya
17.39.25

118 6/12/2021 | Ya Ya Ya
17.42.43

119 6/12/2021 | Ya Ya Ya
17.44.21

120 6/12/2021 | Ya Ya Ya
18.54.45

121 6/12/2021 | Ya Ya Ya
19.44.52

122 6/13/2021 | Ya Ya Ya

10.42.46
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123 6/13/2021 | Ya Ya Ya
11.58.09

124 6/13/2021 | Ya Ya Ya
16.32.59

125 6/13/2021 | Ya Ya Ya
17.54.19

126 6/13/2021 | Ya Ya Ya
18.21.31

127 6/13/2021 | Ya Ya Ya
18.58.30

128 6/13/2021 | Ya Ya Ya
19.52.48

129 6/13/2021 | Ya Ya Ya
19.54.25

130 6/13/2021 | Ya Ya Ya
19.55.56

131 6/13/2021 | Ya Ya Ya
19.58.59

132 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.00.25

133 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.01.04

134 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.01.33

135 6/13/2021 | Ya Tidak Tidak
20.13.07

136 6/13/2021 | Ya Ya Ya

20.14.21
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137 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.15.18

138 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.16.00

139 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.19.20

140 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.23.03

141 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.23.17

142 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.23.22

143 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.23.45

144 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.26.47

145 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.30.03

146 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.37.22

147 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.37.42

148 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.38.22

149 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.39.03

150 6/13/2021 | Ya Ya Ya

20.39.18
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151 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.40.59

152 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.42.01

153 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.45.05

154 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.46.00

155 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.47.06

156 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.49.09

157 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.49.48

158 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.55.39

159 6/13/2021 | Ya Ya Ya
20.56.23

160 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.00.13

161 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.02.16

162 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.08.13

163 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.09.14

164 6/13/2021 | Ya Ya Ya

21.10.34
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165 6/13/2021 | Ya Ya Tidak
21.13.45

166 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.17.39

167 6/13/2021 | Ya Ya Ya
21.38.02

168 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.04.22

169 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.04.25

170 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.22.17

171 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.36.58

172 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.42.36

173 6/13/2021 | Ya Ya Ya
22.52.26

174 6/13/2021 | Ya Ya Ya
23.01.19

175 6/13/2021 | Ya Ya Ya
23.01.22

176 6/13/2021 | Ya Ya Ya
23.06.44

177 6/13/2021 | Ya Ya Ya
23.29.23

178 6/13/2021 | Ya Ya Tidak

23.55.38
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179 6/13/2021 | Ya Ya Ya
23.57.47

180 6/14/2021 | Ya Ya Ya
0.03.57

181 6/14/2021 | Ya Ya Ya
0.15.53

182 6/14/2021 | Ya Ya Ya
0.28.48

183 6/14/2021 | Ya Ya Ya
0.33.19

184 6/14/2021 | Ya Ya Ya
1.29.46

185 6/14/2021 | Ya Ya Ya
2.02.42

186 6/14/2021 | Ya Ya Ya
4.05.03

187 6/14/2021 | Ya Ya Ya
6.23.54

188 6/14/2021 | Ya Ya Ya
6.41.40

189 6/14/2021 | Ya Ya Ya
7.02.59

190 6/14/2021 | Ya Ya Ya
7.06.19

191 6/14/2021 | Ya Ya Ya
7.33.29

192 6/14/2021 | Ya Ya Ya

7.42.15
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193 6/14/2021 | Ya Ya Ya
7.54.01
194 6/14/2021 | Ya Ya Ya
8.13.55
195 6/14/2021 | Ya Ya Tidak
8.15.52
196 6/14/2021 | Ya Ya Ya
8.32.51
197 6/14/2021 | Ya Ya Ya
8.38.26
198 6/14/2021 | Ya Ya Ya
9.10.03
199 6/14/2021 | Ya Ya Ya
9.49.49
200 6/14/2021 | Ya Ya Ya
10.15.31
201 6/14/2021 | Ya Ya Ya
10.56.35
202 6/14/2021 | Ya Ya Tidak
11.20.00
203 6/14/2021 | Ya Ya Ya
11.20.19
204 6/14/2021 | Ya Ya Ya
11.48.04
205 6/14/2021 | Ya Ya Ya
12.26.18
206 6/14/2021 | Ya Ya Ya

13.04.37
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207 6/14/2021 | Ya Ya Ya
13.14.02

208 6/14/2021 | Ya Ya Ya
13.43.45

209 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.00.09

210 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.01.08

211 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.07.13

212 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.26.54

213 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.35.01

214 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.39.24

215 6/14/2021 | Ya Ya Ya
14.41.50

216 6/14/2021 | Ya Ya Ya
15.18.28

217 6/14/2021 | Ya Ya Ya
15.43.40

218 6/14/2021 | Ya Ya Ya
16.10.04

219 6/14/2021 | Ya Ya Ya
16.10.08

220 6/14/2021 | Ya Ya Ya

16.27.06
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221 6/14/2021 | Ya Ya Ya
16.45.47
222 6/14/2021 | Ya Ya Ya
18.20.23
223 6/14/2021 | Ya Ya Ya
18.54.18
224 6/14/2021 | Ya Ya Ya
19.17.10
225 6/14/2021 | Ya Ya Ya
19.30.56
226 6/14/2021 | Ya Ya Ya
20.22.04
227 6/14/2021 | Ya Ya Ya
23.14.11
228 6/14/2021 | Ya Ya Ya
23.15.35
229 6/15/2021 | Ya Ya Ya
2.39.06
230 6/15/2021 | Ya Ya Tidak
2.53.39
231 6/15/2021 | Ya Ya Ya
9.57.49
232 6/15/2021 | Ya Ya Ya
10.54.40
233 6/15/2021 | Ya Ya Ya
11.59.32
234 6/15/2021 | Ya Ya Ya

12.54.54
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No Jenis Usia Pekerjaan Pendapatan Bulanan
Kelamin
1 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
2 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
3 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
4 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
5 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
6 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
7 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta
8 | Laki-Laki 26-30 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun
9 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00
10 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
11 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
12 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
13 | Perempuan | 26-30 Lainnya Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00
14 | Perempuan | 26-30 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta
15 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun
16 | Perempuan | 26-30 Wiraswasta >Rp5.000.000,00
Tahun
17 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
18 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
19 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
20 | Perempuan | 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta
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21 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

22 | Laki-Laki 18-25 Lainnya <Rp1.500.000,00
Tahun

23 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

24 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

25 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

26 | Laki-Laki <18 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun

27 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

28 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

29 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

30 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

31 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

32

33 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

34 | Laki-Laki >30 Pegawai Rp1.500.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp3.000.000,00

35 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

36 | Laki-Laki >30 Pegawai Rp3.000.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp5.000.000,00

37 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

38 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

39

40 | Perempuan | <18 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

41 | Laki-Laki >30 Wiraswasta >Rp5.000.000,00
Tahun

42 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

43 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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44 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

45 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

46 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

47 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

48 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

49 | Laki-Laki 18-25 Wiraswasta <Rp1.500.000,00
Tahun

50 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

51 | Laki-Laki 18-25 Wiraswasta Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

52 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

53 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

54 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

55 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

56 | Perempuan | 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

57 | Laki-Laki 18-25 Pegawai Rp3.000.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp5.000.000,00

58 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

59 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

60 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

61 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

62 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

63 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

64 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

65 | Perempuan | 18-25 Pegawai Rp1.500.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp3.000.000,00
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66 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

67 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

68 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

69 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

70 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

71 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

72 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

73 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

74 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

75 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

76 | Perempuan | 18-25 Lainnya Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

77 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

78 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

79 | Perempuan | 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

80 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

81 | Perempuan | 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

82 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

83 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

84 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

85 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

86 | Laki-Laki 18-25 Pegawai <Rp1.500.000,00
Tahun Negeri/Swasta

87 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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88 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
89 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
90 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
91 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
92 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
93 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
94 | Perempuan | 18-25 Wiraswasta >Rp5.000.000,00
Tahun
95 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
96 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
97 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
98 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
99 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun
100 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
101 | Laki-Laki 18-25 Lainnya Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00
102 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
103 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
104 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
105 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
106 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun
107 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta
108 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00
109 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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110 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

111 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

112 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

113 | Laki-Laki 26-30 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

114 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

115 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

116 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

117 | Laki-Laki 26-30 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

118 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

119 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

120 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

121 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

122 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

123 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

124 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

125 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

126 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

127 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

128 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

129 | Laki-Laki 18-25 Wiraswasta >Rp5.000.000,00
Tahun

130 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

131 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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132 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

133 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

134 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

135

136 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

137 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

138 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

139 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

140 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

141 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

142 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

143 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

144 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

145 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

146 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

147 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

148 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

149 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

150 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

151 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

152 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

153 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

154 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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155 | Laki-Laki 18-25 Lainnya >Rp5.000.000,00
Tahun

156 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

157 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

158 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

159 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

160 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

161 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

162 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

163 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

164 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

165

166 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

167 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

168 | Perempuan | 18-25 Pegawai Rp3.000.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp5.000.000,00

169 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

170 | Perempuan | 18-25 Pegawai Rp1.500.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp3.000.000,00

171 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

172 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

173 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

174 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

175 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

176 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

177 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00
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178

179 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

180 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

181 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

182 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun

183 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

184 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

185 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

186 | Laki-Laki 18-25 Pegawai Rp1.500.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp3.000.000,00

187 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

188 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

189 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

190 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

191 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

192 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

193 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

194 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

195

196 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

197 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

198 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

199 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

200 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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201 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

202

203 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

204 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

205 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

206 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

207 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

208 | Laki-Laki 18-25 Pegawai >Rp5.000.000,00
Tahun Negeri/Swasta

209 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

210 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

211 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

212 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

213 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

214 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

215 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | >Rp5.000.000,00
Tahun

216 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

217 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

218 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

219 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

220 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

221 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

222 | Laki-Laki 18-25 Pegawai Rp1.500.000,00 -
Tahun Negeri/Swasta Rp3.000.000,00

223 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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224 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp3.000.000,00 -
Tahun Rp5.000.000,00

225 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

226 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

227 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

228 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

229 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

230

231 | Perempuan | 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

232 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00
Tahun

233 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | Rp1.500.000,00 -
Tahun Rp3.000.000,00

234 | Laki-Laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa | <Rp1.500.000,00

Tahun
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Hasil PLS Algorithm

o
@
[=]
o

O O ¢
® ™
N
[N

L

KEAHLIAN
SUMBER (SE)
0.141
sT1
0.850
sT2 0.867 w1
0.827 -0.018
ST3
KEPERCAYAAN
SUMBER (ST)
£l -
0.855
0.802 0.122
-“ AKURASI (A)
0.130
0.845 ol
0.706 0.123 :
T3 R
KETEPATAN 1A3
WAKTU (T) AD(
0.453 INFORMASI (1A)
[ s,
0.816
R2  4—0.877 o 0.429
0.821
k
R3
\ RELEVANSI (R) -0.016
¥ DVI1
c1 L 0.886
Cc2  4-0817— 0133 0.924
S|
0.844 DVI3
[ ™ AT
KELENGKAPAN -0.009 BERKUNJUNG
(C) (bvi)

AT1
0.841
AT2

oo
~N @
o o
© o

SIKAP (AT)



19

O

Hasil Bootstrapping
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