BAB V

PENUTUP
5.1  Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis pengaruh ulasan online, kemudahan
penggunaan, dan harga terhadap keputusan pembelian produk fashion pada Shopee,

maka kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini adalah :

Berdasarkan hasil analisis deskriptif dapat disimpulkan bahwa :

Mayoritas responden yang terlibat dalam penelitian ini adalah perempuan
dengan jenjang umur 21-25 tahun. Selain itu responden dalam penelitian ini didominasi
oleh pelajar/mahasiswa. Karena mayoritas responden adalah pelajar/mahasiswa maka
rata-rata pendapatan perbulan terhitung dari < Rp 1.000.000 hingga Rp 3.000.000.
Dalam waktu 6 bulan terakhir hampir secara keseluruhan responden melakukan
pembelian sebanyak 1-3 kali melalui Shopee dan produk fashion yang paling sering
dibeli adalah baju.

Hasil analisis regresi dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Ulasan online memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, yang artinya semakin baik ulasan yang diberikan oleh konsumen maka
semakin tinggi niat konsumen dalam melakukan keputusan pembelian dan
sebaliknya ulasan yang buruk akan memundurkan niat konsumen dalam

melakukan pembelian secara online.
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2. Kemudahan penggunaan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, yang artinya Shopee sebagai marketplace untuk membeli
produk fashion mudah untuk digunakan oleh siapa saja dan konsumen tidak
memerlukan banyak usaha dalam melakukan pemesanan, pembelian, pengiriman
hingga produk sampai ketangan konsumen.

3. Harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
yang artinya harga produk fashion di Shopee sesuai dengan kemampuan
konsumen, harga sesuai dengan kualitas produk, harga sesuai dengan manfaat
yang didapatkan oleh konsumen, da n harga lebih murah dibandingkan
marketplace lain yang sejenis.

5.2 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian, dapat dirumuskan beberapa implikasi manajerial sebagai

berikut :

1. Ulasan yang baik dan up to date akan suatu produk dapat mendorong seseorang
dalam melakukan pembelian. Shopee dan para seller harus mampu
mempertahankan ulasan yang baik dan terpercaya dengan melakukan penyaringan
terhadap akun-akun fake yang sering kali memberikan ulasan buruk terhadap suatu
produk. Selain itu tidak sedikit ulasan yang membahas tentang hal lain diluar
produk sehingga akan lebih baik jika ulasan tersebut dihapus agar tidak
mengganggu calon konsumen dalam mengumpulkan informasi terkait produk

yang ia inginkan.
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2. Shopee sebagai salah satu e-commerce yang paling sering digunakan harus
memperhatikan kemudahan akses dan penggunaan bagi konsumennya.
Penyediaan informasi terkait produk fashion yang dijual dan alur pemesanan
hingga produk sampai ke tangan konsumen harus jelas dan mudah dimengerti.
Shopee dapat menyederhanakan tampilan e-commerce dan memberikan tutorial
singkat bagi pengguna baru agar tidak kebingungan dalam melakukan pembelian
pertamanya.

3. Shopee dan mitranya harus bersama-sama menjaga kualitas produk fashion yang
dijual dengan tetap memperhatikan kesediaan konsumen dalam membayar. Selain
itu, range harga yang ditawarkan di Shopee juga harus terus diperhatikan agar
harga tetap masuk akal dan terjangkau sehingga Shopee tidak kalah saing dengan
e-commerce serupa lainnya. Promo dan diskon bulanan dapat dipromosikan
dengan lebih gencar melalui para influencer agar tepat sasaran kepada konsumen.

4. Shopee harus mengikuti selalu mengikuti trend yang berkembang. Dengan begitu
ketika konsumen melakukan pencarian produk tersebut di Shopee, ia akan
mendapatkan berbagai pilihan seller yang tidak dapat ia temukan pada e-
commerce lain. Shopee harus mempertahankan eskpetasi konsumen sehingga
konsumen dapat memiliki pemikiran bahwa Shopee adalah e-commerce utama
yang akan ia gunakan dalam mencari sebuah produk dan kemudian

merekomendasikannya kepada orang lain.
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5.3 Kelemahan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka terdapat beberapa
keterbatasan penelitian yaitu pencarian responden yang membeli produk fashion di
Shopee dalam 6 bulan terakhir sulit untuk dilakukan karena sebagian besar responden
lebih sering membeli produk kebutuhan harian dibandingkan fashion di saat pandemi
covid-19 dan pada penelitian ini tidak ditanyakan mengenai berapa spending responden
dalam sekali pembelian produk fashion.
5.4 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dikakukan, saran yang dapat peneliti
berikan obyek penelitian lain diluar produk fashion. Hal ini diharapkan dapat
memberikan hasil yang lebih akurat, menyeluruh, dan dapat ditemukan temuan-temuan
baru yang lebih banyak lagi.
1. Penelitian ini hanya terbatas pada produk fashion, untuk peneliti selanjutnya

diharapkan membahas pembelian produk lain seperti perangkat elektronik,

perlengkapan rumah tangga, kesehatan, dan lain-lain.

2. Penelitian selanjutnya dapat memasukkan pertanyaan mengenai berapa spending

responden dalam sekali pembelian produk fashion.

3. Pada penelitian ini, nilai r-square variabel independen terhadap variabel dependen
adalah 68,9% dan menyisakan 31,1% pengaruh dari variabel lain diluar penelitian.
Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain seperti program

Shopee affiliate, penambahan jasa Shopee Food, Shopee Game, dan lain-lain.
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KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH ULASAN ONLINE, KEMUDAHAN PENGGGUNAAN, DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION

Identitas Responden
Jenis Kelamin :

() perempuan

() laki-laki

rata- rata
pendapatan / uang
saku perbulan
() <1.000.000
() 1.000.000 —
2.000.000
()2.000.001 -
3.000.000

() 3.000.001 -
5.000.000

() >5.000.000

PADA SHOPEE

Usia

() 15-20 tahun
() 21-25 tahun
() 26-30 tahun
() 31-35 tahun
() > 35 tahun

Berapa kali anda
melakukan pembelian
produk fashion pada toko
online Shopee dalam 6
bulan terakhir ?

() tidak pernah (berhenti
sampai disini)

() 1-3kali

()4 -6 kali

() 710 kali

() > 10 kali

73

Pekerjaan anda saat ini
() pelajar / Mahasiswa
() pelajar / Mahasiswa
dan bekerja

() bekerja

() pengangguran
() lainnya

Produk fashion apa yang
paling sering anda beli
melalui Shopee ?

() baju

() celana

() jaket

() sepatu

() tas

() jam tangan

() topi gelang kalung
() perhiasan

() dil



Petunjuk Pengisian

Berilah tanda (‘/) pada kolom jawaban yang tersedia sesuai dengan jawaban saudara

1. Sangat Tidak Setuju ( STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju ( SS)

ULASAN ONLINE (X1) (Rahayu et al., 2020)
NO. Pertanyaan Jawaban
1 2 3 4 5

Attractiveness ( Daya Pikat )

1.| Saya tertarik untuk membeli sebuah
produk fashion di Shopee setelah
melihat ulasan produk yang diberikan

oleh pembeli sebelumnya

2.| Ulasan baik terhadap sebuah produk
fashion di Shopee akan mendorong
saya untuk membeli produk tersebut,

begitu pula sebaliknya

Trustworthness (Kelayakan Untuk Dipercaya)

3.| Saya percaya pada ulasan yang
diberikan oleh pembeli sebelumnya
terhadap produk fashion yang akan
saya beli di Shopee

4.| Saya akan membeli suatu produk

fashion setelah melihat ulasan pembeli
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sebelumnya yang sekiranya layak

untuk saya percayai kebenarannya

Expertise ( Keahlian)

5.

Ulasan yang diberikan pembeli
sebelumnya membuat saya dapat
menemukan informasi terkait suatu

produk fashion yang saya inginkan

Saya percaya bahwa ulasan yang ada di
Shopee berisi informasi yang benar

tentang suatu produk fashion

KEMUDAHAN PENGGUNAAN (X2)

NO.

Pertanyaan

Jawaban

3

Saya lebih mudah mendapatkan
informasi  produk fashion melalui

Shopee daripada marketplace lainnya

Pemesanan produk fashion di Shopee

mudah dan terjamin

Proses pembelian produk fashion di
Shopee mudah dan terjamin

Proses pengiriman produk fashion di

Shopee mudah dan terjamin

Saya dapat dengan mudah
menggunakan Shopee ketika akan

membeli produk fashion
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.| Shopee sebagai sarana pembelian

online mudah digunakan oleh siapa

saja
HARGA (X3)
NO. | Pertanyaan Jawaban
1 2

.| Harga produk fashion di Shopee

terjangkau

.| Shopee memberikan berbagai pilihan

produk dengan harga yang beragam
dan dapat disesuaikan dengan budget

yang saya miliki

.| Harga produk fashion di Shopee

sesuai dengan kualitas produknya

.| Dengan membeli produk fashion di

Shopee saya bisa mendapatkan produk
berkualitas tanpa harus mengeluarkan

banyak biaya

.| Harga produk fashion di Shopee lebih

murah dibandingkan dengan yang

dijual di toko offline

.| Dengan adanya banyak promo dan

diskon di setiap bulannya, harga
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produk fashion di Shopee dapat

bersaing dengan marketplace lain

.| Harga produk fashion di Shopee

sesuai dengan manfaat yang saya
dapatkan

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

NO.

Pertanyaan

Jawaban

.| Saya terbiasa berbelanja di toko online

Shopee karena Shopee menyediakan
berbagai produk fashion yang saya

cari

.| Saya memutuskan membeli produk

fashion di toko online Shopee setelah
memenuhi segala informasi yang saya

butuhkan terkait produk

.| Saya memutuskan membeli produk

fashion di toko online Shopee karena

sesuai dengan apa yang saya butuhkan

.| Saya akan membeli produk fashion

yang sama di Shopee di waktu

mendatang

.| Saya akan langsung

merekomendasikan kepada orang lain
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untuk berbelanja di Shopee apabila

mereka bertanya kepada saya

.| Saya akan merekomendasikan produk
fashion yang baik dan toko online di
Shopee yang saya percayai kepada

orang lain
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ﬁShopee

PENGARUH ULASAN ONLINE,
KEMUDAHAN PENGGUNAAN, DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK FASHION PADA
TOKO ONLINE SHOPEE

Perkenalkan nama saya Monica Silvia Chi, mahasiswa Fakultas Bisnis dan Ekonomika
Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk
memenuhi tugas akhir saya yaitu skripsi manajemen pemasaran. Untuk mengisi kuesioner
penelitian ini saya membutuhkan responden dengan kriteria berikut :

1. Masyarakat Indonesia yang menggunakan dan melakukan pembelian produk fashion di
Shopee

2. Melakukan pembelian produk fashion di Shopee minimal 1 kali dalam 6 bulan terakhir
3. Berusia 15 tahun - 35 tahun keatas

Apabila teman-teman memenubhi kriteria responden di atas, saya mohon kesediaannya
untuk mengisi kuisioner ini. Saya ucapkan terima kasih yang sebesar- besarnya, semoga
Tuhan senantiasa melindungi kita semua.

Apabila ada pertanyaan mengenai kuesioner ini, teman-teman dapat menghubungi saya
melalui email : monicasilviachiii@gmail.com

* Wajib
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Jenis Kelamin *

(O Laki-Laki

(O Perempuan

(O Bekerja

(O Tidak Bekerja

O Yang lain:
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Rata- Rata Pendapatan / Uang Saku Perbulan *

(O <1.000.000

(O 1.000.000 - 2.000.000
(O 2.000.001 - 3.000.000
(O 3.000.001 - 5.000.000

(O >5.000.000

Berapa kali anda melakukan pembelian produk fashion di Shopee dalam 6 bulan
terakhir ? *

O Tidak Pernah

O 1-3kal
O 4-6kali
O 7-10kali
O >10kali

Produk fashion apa yang paling sering anda beli melalui Shopee ? *
Baju

Celana

Sepatu

Sandal

Tas

Jam Tangan

Yang lain:

O O0OO0OO0OO0O0O0
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ﬁShopee

PENGARUH ULASAN ONLINE,
KEMUDAHAN PENGGUNAAN, DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK FASHION PADA
TOKO ONLINE SHOPEE

Petunjuk pengisian kuesioner

Kuesioner dibawah adalah kuesioner dengan skala Likert. Penjelasan pengisian kuesioner adalah sebagai
berikut :

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

Kembali Berikutnya

Jangan pernah mengirimkan sandi melalui Google Formulir.

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan
Privasi

Google Formulir
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Ulasan Online

Ulasan online adalah ulasan yang berisikan evaluasi mengenai suatu produk yang diberikan oleh pembeli
yang berisikan aspek-aspek tertentu misalnya kualitas barang yang diterima dan pengalaman belanja.

Saya tertarik untuk membeli sebuah produk fashion di Shopee setelah melihat
ulasan produk yang diberikan oleh pembeli sebelumnya *

O O O O O

Ulasan baik terhadap sebuah produk fashion di Shopee akan mendorong saya
untuk membeli produk tersebut, begitu pula sebaliknya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya percaya pada ulasan yang diberikan oleh pembeli sebelumnya terhadap
produk fashion yang akan saya beli di Shopee *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Saya akan membeli suatu produk fashion setelah melihat ulasan pembeli
sebelumnya yang sekiranya layak untuk saya percayai kebenarannya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Ulasan yang diberikan pembeli sebelumnya membuat saya dapat menemukan
informasi terkait suatu produk fashion yang saya inginkan *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya percaya bahwa ulasan yang ada di shopee berisi informasi yang benar
tentang suatu produk fashion *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Kembali Berikutnya
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Kemudahan Penggunaan

Kemudahan penggunaan adalah suatu keyakinan dimana seseorang meyakini bahwa ia tidak perlu
memberikan banyak usaha dalam menjalankan sistem tersebut.

Saya lebih mudah mendapatkan informasi produk fashion melalui Shopee
daripada marketplace lainnya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
Pemesanan produk fashion di Shopee mudah dan terjamin *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
Proses pembelian produk fashion di Shopee mudah dan terjamin *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Proses pengiriman produk fashion di Shopee mudah dan terjamin *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Proses pengiriman produk fashion di Shopee mudah dan terjamin *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya dapat dengan mudah menggunakan Shopee ketika akan membeli produk
fashion *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Shopee sebagai sarana pembelian online mudah digunakan oleh siapa saja *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Kembali Berikutnya
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Harga merupakan jumlah nominal uang yang dibayarkanuntuk mendapatkan suatu produk atau jasa.

Harga produk fashion di Shopee terjangkau *
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Shopee memberikan berbagai pilihan produk dengan harga yang beragam dan
dapat disesuaikan dengan budget yang saya miliki *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
Harga produk fashion di Shopee sesuai dengan kualitas produknya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Dengan membeli produk fashion di Shopee saya bisa mendapatkan produk
berkualitas tanpa harus mengeluarkan banyak biaya *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Harga produk fashion di Shopee lebih murah dibandingkan dengan yang dijual di
toko offline *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Dengan adanya banyak promo dan diskon di setiap bulannya, harga produk
fashion di Shopee dapat bersaing dengan marketplace lain *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Harga produk fashion di Shopee sesuai dengan manfaat yang saya dapatkan *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Kembali Berikutnya

89



Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian merupakan proses seorang konsumen dalam menilai dan memilih beberapa

alternatif
yang dianggap sesuai dengan kepentingannya dengan mengambil pilihan yang dirasa paling

menguntungkan.

Saya terbiasa berbelanja di toko online Shopee karena Shopee menyediakan
berbagai produk fashion yang saya cari *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya memutuskan membeli produk fashion di toko online shopee setelah
memenuhi segala informasi yang saya butuhkan terkait produk *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya memutuskan membeli produk fashion di shopee karena sesuai dengan apa

yang saya butuhkan *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Saya akan membeli produk fashion yang sama di Shopee di waktu mendatang *
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya akan langsung merekomendasikan kepada orang lain untuk berbelanja di
Shopee apabila mereka bertanya kepada saya *

O O O O O

Saya akan merekomendasikan produk fashion yang baik dan toko online di
Shopee yang saya percayai kepada orang lain *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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No. | Jenis Usia Pekerjaan Rata-rata Jumlah pembelian | Prpoduk fashion yang
Kelamin pendapatan / uang | produk fashion di | paling sering di beli
saku perbulan Shopee dalam 6 melalui Shopee
bulan terakhir
21-25 Pelajar / 2.000.001 -
1 Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 - 6 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -
2 Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Sepatu
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 1.000.000 -
3 Laki-Laki tahun Bekerja 2.000.000 1 - 3 kali Hoodie
15-20 Pelajar /
4 Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -
5 Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar /
6 Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
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21-25 Pelajar / 1.000.000 -

7 Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1-3kali Sepatu
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

8 Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 > 10 kali Sepatu
15-20 Pelajar / 1.000.000 -

9 Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 2.000.001 -

10 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

11 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Sepatu
26 - 30 3.000.001 -

12 | Laki-Laki tahun Bekerja 5.000.000 4 - 6 kali Sepatu
15-20

13 | Perempuan | tahun Bekerja > 5.000.000 1- 3 kali Sepatu
15-20 Pelajar /

14 | Perempuan | tahun Mahasiswa <1.000.000 1-3kali Jam Tangan

Pelajar /

15-20 Mahasiswa dan 1.000.000 -

15 | Laki-Laki tahun Bekerja 2.000.000 4 - 6 kali Sandal
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26 - 30 1.000.000 -

16 | Laki-Laki tahun Bekerja 2.000.000 4 - 6 kali Sepatu
26 - 30 2.000.001 -

17 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 7 - 10 kali Sandal

18 | Perempuan | > 35 tahun | Bekerja >5.000.000 1-3kali Celana
26 - 30 3.000.001 -

19 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 1 - 3 kali Tas
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

20 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1-3kali Baju
15-20 Pelajar / 2.000.001 -

21 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 - 6 kali Baju
15-20 Pelajar /

22 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar /

23 | Perempuan | tahun Mahasiswa >5.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 Pelajar /

24 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar /

25 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Baju
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15-20 Pelajar /

26 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Tas
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

27 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1-3kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

28 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 > 10 kali Baju
21-25 Pelajar /

29 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Jam Tangan
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

30 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju

Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan

31 | Laki-Laki tahun Bekerja < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

32 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 - 6 kali Baju
21-25 Pelajar /

33 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar / 3.000.001 -

34 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 5.000.000 1 - 3 kali Baju
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21-25 Pelajar /

35 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25

36 | Perempuan | tahun Pengangguran < 1.000.000 4 -6 kali Tas
21-25 Pelajar /

37 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25

38 | Perempuan | tahun Pengangguran < 1.000.000 4 -6 kali Tas
15-20 Pelajar / 3.000.001 -

39 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 5.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar / 1.000.000 -

40 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

41 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1- 3 kali Baju

Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan

42 | Laki-Laki tahun Bekerja < 1.000.000 1 - 3 kali Celana
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

43 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
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21-25 Pelajar / 1.000.000 -

44 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 2.000.001 -

45 | Laki-Laki tahun Bekerja 3.000.000 4 - 6 kali Acc
21-25 Pelajar /

46 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar /

47 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Baju
21-25 Pelajar /

48 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Sepatu
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

49 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 - 6 kali Baju
15-20 Pelajar / 3.000.001 -

50 | Perempuan | tahun Mahasiswa 5.000.000 > 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

51 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 Pelajar /

52 | Perempuan | tahun Mahasiswa <1.000.000 1-3kali Baju

98




21-25 Pelajar / 1.000.000 -

53 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju

Pelajar /

26 - 30 Mahasiswa dan 1.000.000 -

54 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

55 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

56 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Sandal
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

57 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

58 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

59 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 1.000.000 -

60 | Perempuan | tahun Pengangguran 2.000.000 4 -6 kali Tas
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

61 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1-3kali Baju
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21-25 Pelajar / 1.000.000 -

62 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 - 6 kali Sandal
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

63 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

64 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
15-20 Pelajar / 3.000.001 -

65 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 5.000.000 1 - 3 kali Baju

Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan 2.000.001 -

66 | Laki-Laki tahun Bekerja 3.000.000 1 -3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

67 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

68 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

69 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 > 10 kali Baju
21-25 1.000.000 -

70 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 1 - 3 kali Kerudung
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15-20 Pelajar / 1.000.000 -

71 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 - 6 kali Celana
15-20 1.000.000 -

72 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 1-3kali Baju
15-20 Pelajar /

73 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
15-20 Pelajar / 2.000.001 -

74 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1-3kali Sandal
21-25 Pelajar /

75 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar /

76 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

77 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar /

78 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar / 1.000.000 -

79 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 7 - 10 kali Hoodie

101




Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan
80 | Perempuan | tahun Bekerja < 1.000.000 4 -6 kali Baju
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 3.000.001 -
81 | Laki-Laki tahun Bekerja 5.000.000 1 - 3 kali Sepatu
15-20 Pelajar /
82 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju, sepatu, sandal, tas
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 2.000.001 -
83 | Laki-Laki tahun Bekerja 3.000.000 1 -3 kali Baju
21-25 Pelajar /
84 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -
85 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 > 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -
86 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 > 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -
87 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Baju
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21-25 Pelajar /

88 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Tas
15-20 Pelajar / 2.000.001 -

89 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Sandal
21-25 Pelajar /

90 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar /

91 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Baju
21-25 Pelajar /

92 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

93 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 Pelajar /

94 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Aksesoris
15-20 Pelajar /

95 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

96 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 -6 kali Baju
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21-25 Pelajar / 2.000.001 -

97 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1-3kali Tas
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

98 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

99 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 4 -6 kali Sepatu
26 - 30 3.000.001 -

100 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 4 -6 kali Sepatu
21-25 Pelajar / 3.000.001 -

101 | Perempuan | tahun Mahasiswa 5.000.000 7 - 10 kali Tas
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

102 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Sepatu
26 - 30 3.000.001 -

103 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 4 -6 kali Tas
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

104 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1-3kali Celana
15-20 Pelajar /

105 | Laki-Laki tahun Mahasiswa <1.000.000 1-3kali Hoodie
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21-25 Pelajar / 2.000.001 -

106 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Sandal
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

107 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 1-3kali Sandal
21-25 3.000.001 -

108 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

109 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 7 - 10 kali Celana

Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan 2.000.001 -

110 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 7 - 10 kali Baju
21-25 3.000.001 -

111 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 1 - 3 kali Sepatu
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

112 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 3.000.000 1 - 3 kali Celana
21-25 Pelajar /

113 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

114 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
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21-25 Pelajar /
115 | Perempuan | tahun Mahasiswa <1.000.000 1-3kali Baju
21-25 Pelajar /
116 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Celana
15-20 Pelajar / Baju, Hoodie, dan
117 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Sejenis kalung/gelang
15-20 Pelajar /
118 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Pakaian tidur
21-25 Pelajar /
119 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Sepatu
21-25 Pelajar /
120 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 > 10 kali Baju
15-20 Pelajar /
121 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 4 -6 kali Baju
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 1.000.000 -
122 | Laki-Laki tahun Bekerja 2.000.000 > 10 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -
123 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 4 - 6 kali Tas
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15-20 Pelajar / 1.000.000 -

124 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1-3kali Baju
15-20 Pelajar /

125 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Sepatu
15-20 Pelajar /

126 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar /

127 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1-3kali Baju
21-25 1.000.000 -

128 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 4 -6 kali Baju
21-25 Pelajar /

129 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Sepatu

Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan 1.000.000 -

130 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 > 10 kali Baju
21-25 2.000.001 -

131 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 1 - 3 kali Baju
15-20 Pelajar /

132 | Laki-Laki tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Jam Tangan
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Pelajar /

21-25 Mahasiswa dan 2.000.001 -

133 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 1 - 3 kali Tas
21-25 2.000.001 -

134 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 4 -6 kali Sepatu
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

135 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

136 | Perempuan | tahun Mahasiswa 2.000.000 1 -3 kali Sandal
21-25 2.000.001 -

137 | Perempuan | tahun Bekerja 3.000.000 1 -3 kali Tas
21-25 Pelajar / 1.000.000 -

138 | Laki-Laki tahun Mahasiswa 2.000.000 1 - 3 kali Sepatu
21-25 3.000.001 -

139 | Laki-Laki tahun Bekerja 5.000.000 1-3kali Baju
15-20 Pelajar /

140 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -

141 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 - 6 kali Hoodie
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26 - 30

142 | Laki-Laki tahun Bekerja >5.000.000 1-3kali Celana
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 2.000.001 -
143 | Laki-Laki tahun Bekerja 3.000.000 1-3kali Baju
21-25 3.000.001 -
144 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 4 - 6 kali Tas
31-35 3.000.001 -
145 | Perempuan | tahun Bekerja 5.000.000 1-3kali Tas
31-35
146 | Perempuan | tahun Bekerja >5.000.000 4 -6 kali Baju
Pelajar /
21-25 Mahasiswa dan 1.000.000 -
147 | Perempuan | tahun Bekerja 2.000.000 1- 3 kali Baju
21-25 Pelajar / 2.000.001 -
148 | Perempuan | tahun Mahasiswa 3.000.000 4 - 6 kali Celana
15-20 Pelajar /
149 | Perempuan | tahun Mahasiswa < 1.000.000 1 - 3 kali Baju
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LAMPIRAN UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

Correlations
®1.1 ¥1.2 ¥1.3 X1.4 ¥1.5 X1.6 x1
¥1.1  Pearson Correlation 1 4777 3017 4447 352" 3337 6807
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
¥1.2  Pearson Correlation e NYNM Ny Ay 463 478" 397 7247
Sig. (2-tailed) , 000 o000 000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X1.3  Pearson Comelation” 301" 3837 1 e a3 4277 7147
Sig (-failed) 000 .000 000 000 .000 .000
N D /R 150 150 150 150 150 150
¥1.4  Pearson Correlation 4447 467 3 1 506" 337 7137
Sig. (Mtailed) .000 000 000 . ooo .000 .000
N 1\ 150 150 150 150 150 150 150
X1.5  Pearson Correlation 3527 47" 43" 5067 358" T8
Sig. (2-tailed) __— .000 000 000 .uou___ .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
¥1.6  Pearson Correlation 3337 397 4277 337 3sg” 1 7047
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
1 Pearson Correlation 6807 7247 7147 713" J15 704" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Correlations

¥2.1 ¥2.2 ¥2.3 ¥2.4 ¥2.5 26 X2
X21  Pearson Correlation 1 480" 478" 432" 3447 408" 703"
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000 .000 .000 .000
M 150 150 150 150 150 150 150
¥2.2  Pearson Correlation 480" 1 T15° 648" 615 438" 8347
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 1850 150 150 150 150
¥2.3  Pearson Correlation 478" T8 1 63" 597 5047 823"
Sig. (2-tailed) _'_Tﬁ 000 1 iun 000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X24  Pearson Correlation 432 6ag” 563 RN 4617 71"
Sig. (2-tailed) ____ .000 _.r;@p ___.uun ____ 000 .000 .000
M 1 150 150 150 150 150 150 150
¥2.5  Pearson Correlation kIT 615 5977 4727 1 5547 757
Sig (-tailed) .000 o000 000 oo .000 .000
N \ 150 150 150 150 150 150 150
X26  Pearson Correlation 408" 438" spaT o ae1” | 5547 1 736
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X2 Pearson Correlation 703" 8347 8237 g7 757" TJ36 1
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 .000 .000
M 150 150 150 150 150 150 150

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Correlations

X3.1 ¥3.2 X3.3 ¥3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3
¥3.1  Pearson Correlation 1 A117 5127 437 3187 471" 4367 687
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
¥3.2  Pearson Correlation A7 1 4617 4137 4647 6517 3617 6807
Sig. (2-tailed) 000 - oo .000 .000 .000 .000 .000
N 160 140 150 150 150 150 150 150
¥3.3  Pearson Correlation 5127 4617 1 5807 5187 4227 5027 758"
Sig. (2-tailed) ___.u_u_u_ .000 ﬂn_- 000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 140 150 150 150
¥3.4  Pearson Correlation 4137 A137 5807 1 6127 506 5547 7o8"
Sig. (tailsd) 000 000 000 __._uuu_ .000 .000 .000
N A IR 180 150 150 180 150 150 150
¥3.5  Pearson Correlation 318" 4847 518 6127 1 5947 5427 792"
Sig. (2-tailed) __ 000 . ooo 000 000 . __ .000 .000 .000
N 180 150 150 150 150 150 150 150
¥3.6  Pearson Correlation 4717 6517 4227 506 5917 1 5287 787"
Sig. (2-tailed) ___ 000 000 .000 oGooo _._uu_n .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
¥3.7  Pearson Correlation 4367 3617 5027 5547 5427 529" 1 748"
Sig. (2-tailed) 000 000000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 140 150 150 150 150 150
%3 Pearson Correlation BET 690”7 758" N g9z27 787" 748" 1
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Correlations

¥1 ¥2 ¥3 4 Y5 Y6 ¥

Pearson Correlation 1 BIE 576 518" 698 5187 834"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
Pearson Carrelation 636 1 685 325 528" 6037 764"
Sig. (2-tailed) 000  goo - 000 .000 .000 .000
N 180 150 150 150 150 150 150
Pearson Correlation 576 685 1 309" 559" 579 774"
Sig. [2-tai|ed]_—- .000 .000 Tﬂ 000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
Pearson Comelation 518" 325" 309" 1 516" 3297 NN
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 .000 .000
N 1 9 150 180 - 150 180 150 150 150
Pearson Comelation 696 528" 5597 5760 1 6837 865
Sig (-tailed) .000 o000 000 o0 .000 .000
N AN 150 150 150 150 R 150 150
Pearson Correlation 5187 603" &79” 320" ge3” 1 765
Sig. (2-tailed) oo .000 o000 000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
Fearson Correlation 8347 J647 g7 MR 865 765 1
Sig. (2-tailed) .000 .nn? .000 .000 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

792 &

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if YWariance if [tem-Taotal Alpha if ltem

lterm Deleted ltern Deleted Correlation Deleted
*1.1 22.07 f.458 A11 768
x1.2 21.82 _5?25— _EIEI— 750
X1.3 ___ 2231 _— E.DEEi _5;__ TBE
x1.4 2193 6.626 584 753
X158 2199 6577 584 752
X1.6 22.34 £.051 A10 73
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M aof ltems

857 6

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if ltem

ltem Deletad ltem Deleted Correlation Deleted
¥21 2175 _9£4Q EEE .B5B
X2.2 R _8.828 748 815
X2.3 2l 8.075 140 818
2.4 2355 8.094 638 B3
X2.5 2128 _ 9.563 856 B33
X286 21.33 - .01 E_ 583 845
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oofltems

BET 7

Item-Total Statistics

Scale Correctad Cronbach's

Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem

Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X3.1 25.81 12.238 545 861
3.3 2581 777 663 846
X3.2 1 25.37 12.705 o 598 | 856
X34 . 2589 10716 689 843
X35 o 25.71 10.746 -680 844
X3.6 25.47 11.526 B8 LN
X7 2567 11.886 651 848
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof tems

BE5 6

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem

[termn Deleted [termn Deleted Correlation Deleted
1 21.67 10331 747 827
Y2 N 21.54 _1151— _EH_ 844
Y3 A 21.50 N 113?? EE I 842
4 __ _ __22.[1?‘ 10.085 __28_ __ .882
YA 21.81 5,915 .TBE 818
Y6 \ _21.55 11.055 Eﬁﬁ_ 843
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LAMPIRAN ANALISIS DESKRIPTIF

Descriptive Statistics

il Range Minirurm | Maximum Mean Std. Deviation | Variance
Statistic Statistic Statistic Statistic Statistic | Std. Error Statistic Statistic
H1A 150 4 1 5 442 059 T26 527
1.2 150 3 2 5 467 047 A73 328
1.3 150 4 1 5 418 067 820 672
H1.4 150 2 3 5 456 050 618 382
¥1.A 150 2 3 5 4.51 052 632 399
H1.6 150 4 1 5 415 069 B 708
ULASAMN OMLIME 150 12 18 30 2f.48 243 2.978 8.869
¥21 150 3 2 5 4.01 073 Ba7 805
¥22 150 3 2 5 429 062 754 568
X213 150 3 2 5 433 058 709 503
H24 150 3 2 5 471 063 T 545
H2h 150 2 3 5 4.50 055 673 453
H2.6 150 4 1 5 443 069 846 716
ggmggﬁnﬂN 150 14 16 30 2576 2592 3.570 12.747
®3A 150 3 2 5 416 059 724 525
¥3z2 150 2 3 5 459 047 580 337
¥33 150 3 2 5 415 058 712 A07
X34 150 3 2 5 4.01 073 .Ba0 792
LR 150 3 2 ] 426 073 893 7498
¥3G 150 3 2 5 4.49 080 730 534
H3aT 150 3 2 5 429 0&7 700 451
HARGA 150 16 18 35 28497 322 3.940 15522
Y 150 4 1 5 4.36 068 B30 688
¥.2 150 3 2 5 4449 056 683 466
Y.3 150 3 2 5 453 056 682 466
.4 150 4 1 5 3.85 080 1.101 1.213
.5 150 4 1 5 422 071 874 763
Y6 150 3 2 5 448 063 TG 587
gg;g;ﬂiﬂj 150 18 12 30 26.03 316 3874 15.006

Yalid M (listwise) 150
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LAMPIRAN UJI ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA (UJI T, UJI F, KOEFISIEN DETERMINASI )

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 .83p* 689 682 2184
a. Predictors: (Constant), HARGA, ULASAN ONMLINE, KEMUIDAHARN
FENGGLUMAAN
ANOVA®
sum of
Maodel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 1539572 3 513191 107.602 .0og"
Residual 696.321 146 4,769
Total 2235883 149

a. DependentVariable: KEPLUTLUSAMN PEMBELIAMN

b. Predictors: (Constant), HARGA, ULASAN OMLIMNE, KEMUDAHAMN PENGGLUMNAAN
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Coefficients®

standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model =] std. Error Eeta t Sig.

1 (Constant) -1.768 1.669 -1.059 251
LILASAMN OMLINE 243 083 187 2.947 004
ngggﬁmﬂm 366 078 337 4.700 000
HARGA 388 070 404 5684 000

a. DependentVariahle: KEPUTLUISAR PEMBELIARN
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