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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan media
digital terhadap tingkat penjualan produk kuliner makanan (studi pada pemilik
usaha kuliner makanan di Yogyakarta). Data yang digunakan merupakan data
primer. data primer diperoleh melalui kuesioner yang disebar secara online. alat
analisis yang dipakai dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis
regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat pengetahuan
media social, banyaknya teman di media sosial atau followers, keaktifan memberi
informasi terbaru, kelengkapan informasi tentang produk, dan konten post di media
sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap tingkat penjualan produk kuliner
makanan di Yogyakarta.

Kata kunci: Tingkat Penjualan, Tingkat Pengetahuan Media Social, Banyaknya
Teman Di Media Sosial Atau Followers, Keaktifan Memberi Informasi Terbaru,
Kelengkapan Informasi Tentang Produk, Dan Konten Post Di Media Sosial



