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MOTTO 
 

 

 

 

 

"Do your best and God will do the rest." 

- Nick Vujicic 

 

 

"Have not I commanded thee? Be strong and of a good courage; be not afraid, 

neither be thou dismayed: for the LORD thy God is with thee whithersoever thou 

goest." 

Joshua 1:9 

 

 

":KHQ�WKLQJV�JHW�KDUG��VWRS�IRU�DZKLOH�DQG�ORRN�EDFN�DQG�VHH�KRZ�IDU�\RX¶YH�

FRPH��'RQ¶W�IRUJHW�KRZ�UHZDUGLQJ�LW�LV. " 

- V BTS  
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Abstrak 

 Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh Celebrity 

Endorsement terhadap Keputusan Pembelian Produk (Studi pada iklan FILA 

dengan BTS sebagai Celebrity Endorser). Sampel pada penelitian ini adalah 

konsumen yang telah melihat iklan dan membeli produk FILA X BTS. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh celebrity endorsement 

terhadap keputusan pembelian produk FILA. Responden yang terkumpul dalam 

penelitian ini sebanyak 150 responden dengan menggunakan teknik purposive 

sampling. Data responden diperoleh dari penyebaran kuesioner secara online 

menggunakan google forms. Data dalam penelitian ini diolah menggunakan excel 

dan SPSS versi 25. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa credibility, 

attractiveness, product match-up, dan meaning transferred memiliki pengaruh 

sehingga disimpulkan bahwa celebrity endorsement berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian produk FILA dengan BTS sebagai celebrity endorser. 

 

Kata kunci: Celebrity Endorsement, Credibility, Attractiveness, Product Match- 

up, Meaning Transferred, Keputusan Pembelian Produk 

  


