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diproduksi sehingga meningkatkan potensi terjadinya keputusan 

pembelian.

Hasil yang didapatkan dari penelitian ini yang menyatakan bahwa 

promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian juga didukung 

dengan temuan Mongi L., et al., (2013). yang menjelaskan bahwa suatu 

promosi akan dapat menarik pelanggan jika didalamnya ada produk yang 

memiliki citra menarik.  Maka dari itu, ketika produk dipromosikan 

dengan baik dan menarik, maka keputusan pembelian akan tercipta.  Bisa 

dikatakan bahwa promosi yang baik dapat memberikan peluang yang lebih 

besar untuk terjadinya keputusan pembelian pada pelanggan.  Pernyataan 

ini juga didukung oleh temuan Togas (2014) yang menjelaskan bahwa 

penjualan pribadi, periklanan, dan publisitas memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian.

Uji beda berdasarkan jenis kelamin diketahui bahwa kelompok data 

berasal dari varian yang sama atau homogen, artinya baik laki-laki 

maupun perempuan sama-sama memperhatikan promosi yang ada sebelum 

mengambil keputusan pembelian.  Untuk uji beda berdasarkan usia 

diketahui bahwa kelompok data berasal dari varian yang sama atau 

homogen, artinya tidak ada perbedaan varian pada populasi usia terhadap 

harga atau usia 18 – 20 tahun maupun 21 – 23 tahun sama – sama 

memperhatikan promosi yang ada sebelum melakukan keputusan 

pembelian.  Sedangkan uji beda berdasarkan penghasilan per bulan juga 

diketahui bahwa kelompok data berasal dari varian yang sama atau 

homogen, artinya dari yang berpenghasilan < Rp 2.000.000 sampai > Rp 

3.000.000 sama-sama memperhatikan promosi sebelum mengambil 

keputusan pembelian.
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab kelima ini peneliti akan membahas mengenai kesimpulan 

berdasarkan dari hasil analisis data yang telah penliti lakukan sebelumnya.  Untuk 

yang pertama peneliti akan memberikan kesimpulan mengenai temuan utama 

yang ada dalam penelitian ini dan dilanjutkan dengan pembahasan mengenai 

dampak manajemen dari penelitian yang telah peneliti lakukan.  Selanjutkan akan 

ada pembahasan mengenai kendala maupun keterbatasan yang ada selama 

dilakukannya penelitian ini yang nantinya akan dijadikan saran untuk penelitian 

selanjutnya.

5.1. Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian ini, diketahui bahwa variabel kualitas 

produk dan promosi berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  Namun untuk citra merek dan harga tidak memiliki pengaruh 

terhadap keputusan pembelian.

Seperti yang peneliti jelaskan pada bab 3, data yang ada dalam penelitian 

ini diperoleh melalui penyebaran kuesioner online menggunakan google 

forms dengan responden sejumlah 150 orang.  Pengaruh antar variabel diuji 

menggunakan IBM SPSS Statistics 26 dengan hasil sebagai berikut:

5.2. Kesimpulan Berdasarkan Karakteristik Responden

Dalam penelitian ini ada 150 responden, yang berjenis kelamin laki –

laki 41 orang dan perempuan sejumlah 109 orang.  Mayoritas responden 

berumur antara 18 – 20 tahun yang dapat diartikan sebagai konsumen 

produk Lacoco dari Stockist Natural Nusantara R.1329.  Dan untuk 

responden dengan penghasilan per bulan < Rp 2.000.000 mendominasi 

dimana itu merupakan kategori penghasilan per bulan terendah dalam 

penelitian ini.
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5.3. Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian

Pada penelitian ini, variabel citra merek tidak memiliki pengaruh pada 

keputusan pembelian produk Lacoco.  Artinya presepsi konsumen 

mengenai citra merek yang dihasilkan dari produk Lacoco, tidak 

mempengaruhinya dalam mengambil keputusan pembelian pada produk 

Lacoco.  Hal ini diduga karena produk serta manfaat yang dirasakan sama 

saja seperti produk sejenis dengan merek lain, sehingga citra merek dari 

Lacoco tidak mempengaruhi calon konsumen.

5.4. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Variabel kualitas produk memiliki pengaruh dan signifikan pada 

keputusan pembelian produk Lacoco.  Artinya semakin baik atau semakin 

ditingkatkannya kualitas produk yang dihasilkan dari produk Lacoco, 

maka keputusan pembelian dari konsumen akan meningkat, karena 

konsumen lebih memilih produk dengan kualitas tinggi.

5.5. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Variabel harga tidak memiliki pengaruh pada keputusan pembelian 

produk Lacoco.  Artinya presepsi konsumen mengenai harga dari produk 

Lacoco, tidak mempengaruhinya dalam mengambil keputusan pembelian 

pada produk Lacoco. Hal ini diduga karena harga yang masih relatif sama 

seperti produk sejenis dengan merek lain, sehingga harga dari Lacoco 

tidak mempengaruhi calon konsumen.

5.6. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Variabel promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan pada 

keputusan pembelian produk Lacoco.  Artinya produk Lacoco dapat 

dipromosikan dengan baik dan mampu menarik perhatian calon 

konsumen, maka keputusan pembelian dari konsumen akan meningkat, 

karena konsumen lebih memilih produk dengan promosi yang menarik dan 

lebih menguntungkan jika memilihnya.
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5.7. Implikasi Manajerial

Dari hasil penelitian ini, diketahui bahwa variabel kualitas produk dan 

promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian.  Oleh 

sebab itu, diharapkan hasil dari penelitian ini dapat bermanfaat bagi PT 

Natural Nusantara sebagai perusahaan yang menjual produk Lacoco melalui 

beberapa implikasi manajerial sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil uji t,  kualitas produk merupakan variabel yang 

memiliki pengaruh terbesar pada keputusan pembelian.  Oleh sebab itu 

PT Natural Nusantara dapat terus menjaga serta meningkatkan kualitas 

dari produk Lacoco sehingga konsumen akan tetap menjadikan produk 

Lacoco sebagai pilihan untuk dibeli.

2. Promosi menjadi variabel kedua yang memiliki pengaruh terbesar pada 

keputusan pembelian.  PT Natural Nusantara dapat terus melakukan 

promosi seperti di SMA maupun Universitas, karena berdasarkan 

penelitian ini responden terbesar ada pada usia 18 – 20 tahun, sehingga 

dapat menarik konsumen untuk melakukan keputusan pembelian pada 

produk Lacoco.

5.8. Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini, tentu belum sempurna dan masih ada keterbatasan.  

Yang menjadi keterbatasan pada peneitian ini tidak bisa menjangkau 

responden yang tidak menggunakan atau tidak aktif di internet, kelompok 

usia pada penelitian ini hanya sebatas usia 18 – 23.

5.9. Saran

1. Saran untuk penelitian selanjutnya bisa ditambah penyebaran kuesioner 

melalui offline untuk menjangkau responden yang tidak menggunakan 

internet.

2. Penyebaran kuesioner penelitian selanjutnya bisa dikembangkan lagi pada 

kelompok usia diatas 23 tahun.
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Kuesioner Penelitian

KUISIONER PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK, 

PROMOSI, DAN HARGA PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

LACOCO  PT NATURAL NUSANTARA 

Perkenalkan saya Fidelis Battista Theo Ranggi, mahasiswa program studi 

Manajemen Universitas Atma Jaya Yogyakarta.  Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian sebagai tugas akhir dengan judul "Pengaruh Citra Merek, Kualitas 

Produk, Promosi, dan Harga pada Keputusan Pembelian Produk Lacoco PT 

Natural Nusantara".  Oleh sebab itu saya mohon ketersediaan dan partisipasi anda 

untuk mengisi kuesinoer penelitian ini.  Atas perhatian dan ketersediaannya saya 

ucapkan terima kasih.

A. Data Responden

Jenis Kelamin :

Usia :

Penghasilan per Bulan :

B. Pedoman Pengisian Kuisioner

Pertanyaan dalam kuesioner ini dalam bentuk skala likert dan masing-

masing jawaban memiliki skor yang berbeda, skor tersebut sebagai berikut  

:

Angka 1  :  Sangat tidak setuju  (STS)

Angka 2  :  Tidak setuju  (TS)

Angka 3  :  Netral  (N)

Angka 4  :  Setuju  (S)

Angka 5  :  Sangat setuju  (SS)



 

 

59
 

C. Pertanyaan Penelitian

Citra Produk (X1)
PENILAIAN

1
STS

2
TS

3
N

4
S

5
SS

X1.1 Persepsi saya terhadap produk 
Lacoco baik           

X1.2
Manfaat yang dirasakan dari 

produk Lacoco lebih baik daripada 
produk sejenis dengan merek lain

          

X1.3 Saya menyukai produk Lacoco           

X1.4
Produk Lacoco memberikan nilai 

yang baik sesuai dengan uang 
yang dikeluarkan

          

X1.5

Saya memiliki alasan untuk 
membeli produk Lacoco 

dibandingkan produk sejenis 
dengan merek lain

          

X1.6 Produk Lacoco berbeda dengan 
produk sejenis dengan merek lain           

Kualitas Produk (X2)
PENILAIAN

1
STS

2
TS

3
N

4
S

5
SS

X2.1 Manfaat yang dihasilkan produk 
Lacoco sesuai dengan fungsinya           

X2.2 Daya tahan produk Lacoco tinggi           

X2.3 Saya merasa aman saat 
menggunakan produk Lacoco           

X2.4 Saya merasa produk Lacoco 
memiliki kualitas bagus           

X2.5 Saya merasa produk Lacoco dibuat 
dengan teknologi tinggi           

X2.6 Produk Lacoco selalu melakukan 
inovasi           

X2.7 Produk Lacoco memiliki kualitas 
tinggi           
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Harga (X3)
PENILAIAN

1
STS

2
TS

3
N

4
S

5
SS

X3.1
Harga yang ditawarkan produk 
Lacoco lebih murah jika kita 

membeli dalam jumlah banyak
          

X3.2 Produk Lacoco memiliki harga 
terendah di daerah saya           

X3.3 Produk Lacoco menawarkan harga 
terbaik setiap hari           

X3.4 Saya lebih memilih produk Lacoco 
karena harga yang ditawarkan           

Promosi (X4)
PENILAIAN

1
STS

2
TS

3
N

4
S

5
SS

X4.1
Produk Lacoco memberikan 

kupon setiap pembelian untuk 
ditukar dengan produk Lacoco

          

X4.2
Produk Lacoco memberikan 

promosi musiman (natal, idul fitri, 
tahun baru, dll.)

          

X4.3 Saya lebih suka berbelanja di toko 
serba ada karena promosi           

X4.4
Saya lebih suka produk Lacoco 

karena mendapat kartu hak 
istimewa

          

X4.5
Produk Lacoco memberikan 

informasi ketika mereka memiliki 
promosi

          

X4.6 Produk Lacoco memiliki promosi 
yang menarik           
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Keputusan Pembelian (Y)
PENILAIAN

1
STS

2
TS

3
N

4
S

5
SS

Y.1
Lokasi produk diproduksi 
mempengaruhi keputusan 
pembelian saya

          

Y.2
Keputusan saya untuk membeli 
produk Lacoco dipengaruhi oleh 
harga produk tersebut

          

Y.3
Mengenal produk Lacoco dengan 
baik membuat saya memutuskan 
untuk membeli produk tersebut

          

Y.4

Saya akan mengevaluasi produk 
yang dibuat oleh perusahaan 
Lacoco dalam mengambil 
keputusan pembelian

          

Y.5

Jika saya sudah yakin dengan 
kualitas suatu produk, maka 
mereka akan memutuskan untuk 
melakukan pembelian

          

Y.6

Jika saya merasa produk yang 
dibeli akan meningkatkan citranya, 
maka saya akan melakukan 
pembelian

          

Y.7
Sistem pembayaran merupakan 
salah satu faktor bagi saya untuk 
melakukan pembelian

          

Y.8
Saya memutuskan untuk membeli 
produk Lacoco karena dipengaruhi 
oleh teman atau keluarga           

Y.9

Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk yang memiliki 
manfaat untuk memenuhi 
kebutuhan saya           

Y.10

Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk yang ditawarkan 
ketika produk tersebut 
menjanjikan kualitas yang sesuai 
dengan kinerja produk           

Y.11
Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk karena produk 
yang ditawarkan jaminan kualitas           
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maka saya akan melakukan 
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Y.7
Sistem pembayaran merupakan 
salah satu faktor bagi saya untuk 
melakukan pembelian

          

Y.8
Saya memutuskan untuk membeli 
produk Lacoco karena dipengaruhi 
oleh teman atau keluarga           

Y.9

Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk yang memiliki 
manfaat untuk memenuhi 
kebutuhan saya           

Y.10

Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk yang ditawarkan 
ketika produk tersebut 
menjanjikan kualitas yang sesuai 
dengan kinerja produk           

Y.11
Saya akan memutuskan untuk 
membeli produk karena produk 
yang ditawarkan jaminan kualitas           
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Lampiran II Profil Responden dan Jawaban Pertanyaan
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A. Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin

Frequency Percent
Valid 

Percent
Cumulative 

Percent
Valid Laki-laki 41 27,3 27,3 27,3

Perempuan 109 72,7 72,7 100,0
Total 150 100,0 100,0

B. Usia

Frequency Percent
Valid 

Percent
Cumulative 

Percent
Valid 18-20 139 92,7 92,7 92,7

21-23 11 7,3 7,3 100,0
Total 150 100,0 100,0

C. Penghasilan per Bulan

Frequency Percent
Valid 

Percent
Cumulative 

Percent
Valid < Rp 2.000.000,00 124 82,7 82,7 82,7

Rp 2.000.000,00 -
Rp 3.000.000,00

17 11,3 11,3 94,0

>  Rp 3.000.000,00 9 6,0 6,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
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Lampiran III Data Set Penelitian
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A. Pertanyaan Variabel Citra Merek

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
5 4 5 5 4 5
4 4 4 4 5 5
5 4 5 4 5 4
4 4 4 4 4 4
3 3 3 2 4 3
4 2 3 3 2 2
4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 3 3 4 3 4
4 3 3 3 5 3
3 3 3 3 3 4
4 3 4 4 4 2
4 4 4 4 3 4
5 5 4 4 3 3
5 4 4 4 4 5
4 4 3 5 3 3
3 3 3 3 3 3
3 2 3 3 3 3
5 5 5 5 5 5
4 3 4 4 5 4
4 3 4 3 4 3
4 4 3 3 3 4
4 4 4 4 3 3
4 3 3 3 4 3
4 2 2 4 2 3
3 3 2 2 2 2
5 3 3 3 1 3
4 3 3 4 4 4
3 3 4 3 3 3
4 3 3 4 3 2
4 3 3 3 3 2
4 4 4 4 5 5
4 3 3 3 4 4
5 5 5 5 4 5
2 2 2 2 2 2
4 3 3 3 3 3
4 3 3 4 3 4
5 3 5 4 4 4
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A. Pertanyaan Variabel Citra Merek

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
5 4 5 5 4 5
4 4 4 4 5 5
5 4 5 4 5 4
4 4 4 4 4 4
3 3 3 2 4 3
4 2 3 3 2 2
4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 3 3 4 3 4
4 3 3 3 5 3
3 3 3 3 3 4
4 3 4 4 4 2
4 4 4 4 3 4
5 5 4 4 3 3
5 4 4 4 4 5
4 4 3 5 3 3
3 3 3 3 3 3
3 2 3 3 3 3
5 5 5 5 5 5
4 3 4 4 5 4
4 3 4 3 4 3
4 4 3 3 3 4
4 4 4 4 3 3
4 3 3 3 4 3
4 2 2 4 2 3
3 3 2 2 2 2
5 3 3 3 1 3
4 3 3 4 4 4
3 3 4 3 3 3
4 3 3 4 3 2
4 3 3 3 3 2
4 4 4 4 5 5
4 3 3 3 4 4
5 5 5 5 4 5
2 2 2 2 2 2
4 3 3 3 3 3
4 3 3 4 3 4
5 3 5 4 4 4
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
4 5 4 5 4 3
3 3 2 3 3 3
5 5 5 5 5 5
4 5 5 5 5 3
3 3 3 3 3 3
5 4 5 4 3 1
5 3 4 5 3 3
4 4 5 4 4 3
5 5 5 5 5 5
4 4 3 4 4 3
4 4 4 4 3 3
3 3 3 4 3 4
4 2 4 3 2 2
4 4 4 4 4 4
3 3 3 3 3 3
4 3 4 4 3 4
4 2 2 1 3 3
4 4 5 4 2 2
4 3 4 3 5 3
3 3 3 2 4 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 3 4 3 3 3
5 5 4 5 5 5
5 5 4 5 5 5
3 3 1 3 3 3
3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3
4 3 4 3 3 2
5 4 4 5 4 5
3 2 2 2 2 2
5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 5
4 4 4 2 3 4
4 4 5 4 5 3
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
3 4 3 3 3 3
3 3 3 3 3 4
5 5 5 5 5 5
4 3 4 3 4 3
4 3 4 4 4 4
5 3 4 3 4 3
4 4 4 3 4 4
4 4 3 4 3 4
4 3 3 4 4 4
5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5
4 5 5 4 3 5
4 4 4 5 3 4
5 3 3 5 3 3
5 3 5 4 4 3
5 4 5 4 4 4
5 4 5 5 4 3
4 3 4 4 4 3
4 4 3 5 4 4
3 3 3 3 3 3
4 3 4 4 4 3
4 4 4 3 3 4
3 3 3 3 3 3
4 3 3 4 3 3
4 4 4 4 4 4
4 3 4 4 4 3
4 3 4 5 3 4
5 5 5 5 5 5
4 4 4 5 3 3
4 4 3 4 4 4
4 4 4 4 4 4
5 4 5 5 5 4
5 5 5 5 5 5
4 3 3 4 3 3
5 4 4 4 4 4
4 4 3 4 3 4
5 4 4 4 4 4
4 4 4 5 5 4
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
3 4 3 3 3 3
3 3 3 3 3 4
5 5 5 5 5 5
4 3 4 3 4 3
4 3 4 4 4 4
5 3 4 3 4 3
4 4 4 3 4 4
4 4 3 4 3 4
4 3 3 4 4 4
5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5
4 5 5 4 3 5
4 4 4 5 3 4
5 3 3 5 3 3
5 3 5 4 4 3
5 4 5 4 4 4
5 4 5 5 4 3
4 3 4 4 4 3
4 4 3 5 4 4
3 3 3 3 3 3
4 3 4 4 4 3
4 4 4 3 3 4
3 3 3 3 3 3
4 3 3 4 3 3
4 4 4 4 4 4
4 3 4 4 4 3
4 3 4 5 3 4
5 5 5 5 5 5
4 4 4 5 3 3
4 4 3 4 4 4
4 4 4 4 4 4
5 4 5 5 5 4
5 5 5 5 5 5
4 3 3 4 3 3
5 4 4 4 4 4
4 4 3 4 3 4
5 4 4 4 4 4
4 4 4 5 5 4
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
3 3 4 4 4 4
4 4 4 5 5 5
4 4 4 4 4 3
5 5 5 5 5 4
5 4 5 4 4 5
4 4 4 4 4 4
4 3 3 4 4 5
4 5 3 5 5 5
5 3 5 4 4 5
4 5 3 5 4 5
4 4 4 3 4 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5
4 5 4 4 4 3
5 5 5 5 5 5
4 3 3 3 4 4
4 3 4 3 4 3
4 4 5 3 2 5
5 5 5 5 5 5
4 3 4 4 4 3
5 5 5 5 5 4
4 4 4 4 5 5
5 4 4 5 4 3
5 4 5 5 4 4
3 3 5 3 3 3
5 4 4 5 4 5
4 4 5 4 5 5
5 5 5 4 5 5
4 5 4 4 4 3
4 4 4 5 5 5
4 4 4 5 5 4
4 4 4 4 4 4
5 4 4 5 4 4
5 4 4 4 4 5
4 4 3 4 4 2
4 4 4 5 4 4
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B. Pertanyaan Variabel Kualitas Produk

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
5 5 5 5 4 5 5
4 5 5 4 4 4 5
5 4 5 4 5 4 5
5 4 4 4 4 4 5
3 3 4 3 3 3 3
3 3 3 4 3 4 4
4 4 4 4 4 4 4
5 4 4 4 4 3 3
4 4 4 4 4 4 4
3 4 4 3 4 4 4
3 3 3 3 3 3 3
4 3 5 5 5 3 5
4 4 3 3 3 3 4
4 4 4 5 5 4 5
4 4 4 4 4 5 5
5 5 5 5 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3
4 4 3 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 5 4 5 4
4 3 4 3 4 3 4
4 4 3 3 3 4 4
4 3 4 4 5 5 4
4 3 3 4 4 4 4
3 3 3 4 4 5 4
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 5 3 3 3
4 4 4 4 4 4 4
4 3 3 4 3 4 4
3 3 4 3 3 3 3
4 3 2 4 4 2 4
4 4 4 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4
5 4 5 5 5 4 5
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 4 4 3 3
5 4 5 4 4 3 3
4 4 4 4 2 3 4
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B. Pertanyaan Variabel Kualitas Produk

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
5 5 5 5 4 5 5
4 5 5 4 4 4 5
5 4 5 4 5 4 5
5 4 4 4 4 4 5
3 3 4 3 3 3 3
3 3 3 4 3 4 4
4 4 4 4 4 4 4
5 4 4 4 4 3 3
4 4 4 4 4 4 4
3 4 4 3 4 4 4
3 3 3 3 3 3 3
4 3 5 5 5 3 5
4 4 3 3 3 3 4
4 4 4 5 5 4 5
4 4 4 4 4 5 5
5 5 5 5 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3
4 4 3 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 5 4 5 4
4 3 4 3 4 3 4
4 4 3 3 3 4 4
4 3 4 4 5 5 4
4 3 3 4 4 4 4
3 3 3 4 4 5 4
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 5 3 3 3
4 4 4 4 4 4 4
4 3 3 4 3 4 4
3 3 4 3 3 3 3
4 3 2 4 4 2 4
4 4 4 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4
5 4 5 5 5 4 5
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 4 4 3 3
5 4 5 4 4 3 3
4 4 4 4 2 3 4
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
5 4 5 4 5 4 4
3 3 3 3 3 3 3
5 5 5 5 5 5 5
4 3 4 5 3 3 5
4 3 3 4 3 4 3
5 4 5 5 5 4 5
5 5 5 5 5 4 5
4 4 4 4 5 5 5
5 5 5 4 3 5 5
4 3 4 4 3 5 4
4 4 4 4 5 3 5
3 3 3 4 4 3 4
3 5 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4 4
3 3 3 4 4 3 3
4 4 4 4 4 4 4
3 3 4 4 3 3 3
4 4 4 4 5 4 4
4 5 4 3 4 4 3
3 3 4 3 3 3 3
4 3 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4
4 5 4 4 4 5 4
4 4 4 4 4 3 4
5 5 5 5 5 5 5
5 4 5 5 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 3 4
5 4 5 4 4 4 5
3 3 2 3 4 4 3
5 4 5 5 5 5 5
4 4 4 4 3 4 4
4 4 5 4 4 3 4
4 4 4 5 4 4 5
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
3 3 4 4 4 3 4
4 3 3 3 2 3 4
5 5 5 5 5 4 5
3 3 3 4 3 3 3
4 4 4 4 5 4 5
4 4 5 5 3 4 4
4 4 3 4 4 3 4
4 4 3 4 4 3 4
4 3 4 4 3 3 4
5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 4
5 5 4 4 4 5 4
5 4 4 4 3 4 4
5 3 4 4 4 4 4
5 4 5 5 4 3 5
5 5 5 4 4 4 5
4 5 5 5 5 5 4
5 4 4 4 4 4 4
5 5 4 5 5 4 5
3 3 3 3 3 3 3
4 5 5 4 4 2 4
4 4 3 3 4 3 4
4 3 3 4 3 4 3
4 3 4 4 4 4 3
4 4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 3 4
4 2 4 4 3 3 4
5 5 5 4 5 3 5
4 4 3 4 3 3 4
5 4 3 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4 4
4 4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5
4 4 3 4 4 4 4
5 4 5 4 4 5 5
4 4 5 4 5 3 4
5 4 5 5 5 4 5
5 5 5 4 4 4 4
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
3 3 4 4 4 3 4
4 3 3 3 2 3 4
5 5 5 5 5 4 5
3 3 3 4 3 3 3
4 4 4 4 5 4 5
4 4 5 5 3 4 4
4 4 3 4 4 3 4
4 4 3 4 4 3 4
4 3 4 4 3 3 4
5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 4
5 5 4 4 4 5 4
5 4 4 4 3 4 4
5 3 4 4 4 4 4
5 4 5 5 4 3 5
5 5 5 4 4 4 5
4 5 5 5 5 5 4
5 4 4 4 4 4 4
5 5 4 5 5 4 5
3 3 3 3 3 3 3
4 5 5 4 4 2 4
4 4 3 3 4 3 4
4 3 3 4 3 4 3
4 3 4 4 4 4 3
4 4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 3 4
4 2 4 4 3 3 4
5 5 5 4 5 3 5
4 4 3 4 3 3 4
5 4 3 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4 4
4 4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5
4 4 3 4 4 4 4
5 4 5 4 4 5 5
4 4 5 4 5 3 4
5 4 5 5 5 4 5
5 5 5 4 4 4 4
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
4 3 4 4 3 4 3
5 4 4 5 5 5 5
4 3 4 4 4 4 3
5 5 5 5 4 4 5
4 3 5 5 5 4 5
4 4 4 5 5 4 5
4 3 3 4 4 5 4
4 4 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5
4 3 3 2 3 3 2
5 4 4 4 3 4 4
4 4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5
5 4 4 5 4 3 4
5 5 5 5 5 5 5
4 4 5 3 4 3 4
4 3 4 3 3 4 3
5 4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4
5 4 5 5 4 4 5
5 5 5 5 5 4 5
5 4 4 4 4 4 4
5 4 4 5 4 3 4
3 3 3 3 3 3 3
5 4 5 5 4 5 5
5 5 4 5 4 4 5
4 5 5 5 4 3 4
5 4 4 4 5 4 5
4 4 5 5 5 4 4
4 4 5 4 4 4 5
5 5 5 5 5 5 5
5 5 4 5 5 4 5
4 4 4 4 5 4 5
5 3 4 5 3 4 5
5 4 4 5 5 4 5
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C. Pertanyaan Variabel Harga

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
4 3 5 5
5 5 5 5
5 4 5 4
3 2 3 3
3 3 3 3
2 2 2 2
4 4 4 4
3 3 3 3
5 3 4 4
5 2 3 3
3 3 3 3
3 2 2 2
4 4 4 4
2 2 3 3
5 5 4 5
4 3 3 3
3 3 4 3
4 3 4 4
5 5 5 5
2 4 4 2
3 4 3 4
3 2 3 3
3 2 2 2
5 4 4 3
3 3 3 3
3 3 3 3
2 1 3 2
3 2 3 3
2 2 3 4
3 2 2 3
3 2 2 2
3 2 3 3
5 4 4 4
3 3 4 3
3 3 3 3
4 3 3 3
4 4 3 3
3 5 2 4
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C. Pertanyaan Variabel Harga

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
4 3 5 5
5 5 5 5
5 4 5 4
3 2 3 3
3 3 3 3
2 2 2 2
4 4 4 4
3 3 3 3
5 3 4 4
5 2 3 3
3 3 3 3
3 2 2 2
4 4 4 4
2 2 3 3
5 5 4 5
4 3 3 3
3 3 4 3
4 3 4 4
5 5 5 5
2 4 4 2
3 4 3 4
3 2 3 3
3 2 2 2
5 4 4 3
3 3 3 3
3 3 3 3
2 1 3 2
3 2 3 3
2 2 3 4
3 2 2 3
3 2 2 2
3 2 3 3
5 4 4 4
3 3 4 3
3 3 3 3
4 3 3 3
4 4 3 3
3 5 2 4
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
5 3 4 3
3 2 3 4
5 5 5 5
2 1 2 1
4 3 3 3
5 2 2 3
5 4 4 5
4 5 5 5
5 5 5 5
2 2 3 3
3 2 2 2
4 2 3 4
3 1 1 2
4 4 4 4
3 3 3 3
3 4 5 5
3 3 3 3
4 1 2 2
4 3 4 4
3 3 3 3
4 2 4 4
5 5 5 5
5 5 5 5
4 4 4 4
5 5 4 4
3 3 3 2
5 1 5 2
5 5 5 5
3 3 3 3
3 3 3 3
3 3 4 3
3 1 2 2
5 4 4 4
2 2 4 2
5 5 5 5
4 4 4 4
5 3 3 2
4 3 4 4
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
3 3 3 3
3 3 2 4
3 2 3 4
3 3 3 3
4 3 4 3
3 1 3 2
3 2 2 3
4 3 4 3
3 3 4 3
5 3 4 4
4 1 3 3
4 4 5 3
4 3 4 5
5 2 3 5
3 1 2 3
4 2 4 3
5 3 4 5
4 4 4 4
4 1 4 4
3 3 3 3
3 1 1 1
4 3 3 5
4 3 3 3
4 3 4 4
4 4 4 4
3 3 4 4
3 2 3 2
1 1 3 2
3 3 3 3
4 3 4 3
4 3 3 3
3 3 4 3
5 5 5 5
4 4 4 4
3 2 2 2
3 2 3 3
5 3 4 4
4 3 4 5
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
3 3 3 3
3 3 2 4
3 2 3 4
3 3 3 3
4 3 4 3
3 1 3 2
3 2 2 3
4 3 4 3
3 3 4 3
5 3 4 4
4 1 3 3
4 4 5 3
4 3 4 5
5 2 3 5
3 1 2 3
4 2 4 3
5 3 4 5
4 4 4 4
4 1 4 4
3 3 3 3
3 1 1 1
4 3 3 5
4 3 3 3
4 3 4 4
4 4 4 4
3 3 4 4
3 2 3 2
1 1 3 2
3 3 3 3
4 3 4 3
4 3 3 3
3 3 4 3
5 5 5 5
4 4 4 4
3 2 2 2
3 2 3 3
5 3 4 4
4 3 4 5
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4
3 4 3 3
5 4 4 5
3 2 3 3
5 5 4 5
4 2 4 4
4 3 3 4
1 2 3 3
3 3 3 3
3 3 4 3
3 5 4 4
3 3 3 3
4 3 4 4
5 5 5 5
4 4 4 4
5 5 5 5
4 3 4 3
4 3 3 4
3 1 2 2
5 5 5 5
4 4 5 5
3 2 2 3
4 4 5 4
5 2 2 2
4 4 4 5
3 3 3 3
5 5 5 5
5 4 5 4
4 3 4 4
5 4 4 4
5 3 4 5
5 4 5 4
4 2 3 4
4 4 5 4
3 2 2 3
3 2 3 4
4 4 4 5
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D. Pertanyaan Variabel Promosi

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
4 3 5 4 5 5
5 5 4 4 5 4
5 4 5 4 5 4
4 4 4 4 4 4
3 3 3 3 3 3
3 3 5 3 3 5
4 4 4 4 4 4
4 4 3 3 3 3
4 4 3 4 4 4
4 4 1 3 4 3
3 3 3 3 3 3
3 4 2 3 4 4
5 4 3 4 3 4
2 4 5 2 4 4
4 4 4 5 5 4
5 5 3 4 5 5
3 3 4 3 4 2
5 3 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5
3 4 2 2 4 4
4 3 4 3 4 3
3 3 1 3 3 3
3 3 3 3 4 4
4 4 4 5 3 3
3 3 5 3 3 4
3 3 3 3 3 3
2 3 4 2 3 3
3 4 5 3 4 4
2 4 3 2 4 4
3 4 3 3 4 4
3 3 2 3 3 3
3 3 5 4 5 5
3 4 4 3 4 4
1 3 4 2 3 4
3 3 3 3 3 3
3 4 4 3 3 3
3 3 4 3 3 4
1 3 3 3 3 4
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D. Pertanyaan Variabel Promosi

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
4 3 5 4 5 5
5 5 4 4 5 4
5 4 5 4 5 4
4 4 4 4 4 4
3 3 3 3 3 3
3 3 5 3 3 5
4 4 4 4 4 4
4 4 3 3 3 3
4 4 3 4 4 4
4 4 1 3 4 3
3 3 3 3 3 3
3 4 2 3 4 4
5 4 3 4 3 4
2 4 5 2 4 4
4 4 4 5 5 4
5 5 3 4 5 5
3 3 4 3 4 2
5 3 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5
3 4 2 2 4 4
4 3 4 3 4 3
3 3 1 3 3 3
3 3 3 3 4 4
4 4 4 5 3 3
3 3 5 3 3 4
3 3 3 3 3 3
2 3 4 2 3 3
3 4 5 3 4 4
2 4 3 2 4 4
3 4 3 3 4 4
3 3 2 3 3 3
3 3 5 4 5 5
3 4 4 3 4 4
1 3 4 2 3 4
3 3 3 3 3 3
3 4 4 3 3 3
3 3 4 3 3 4
1 3 3 3 3 4
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X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
3 5 3 3 5 4
3 3 2 3 3 2
5 5 5 5 5 5
3 3 5 3 5 5
3 3 3 3 3 3
3 5 5 3 5 5
3 4 4 2 3 3
4 5 5 5 5 4
5 5 5 5 5 5
2 2 2 2 3 3
3 3 4 3 4 3
3 3 2 3 4 3
3 4 5 4 3 3
4 4 4 4 4 4
3 3 4 3 3 3
4 4 3 4 4 4
3 3 3 4 3 3
2 4 2 1 2 3
4 4 3 3 4 3
3 3 3 3 3 3
4 4 4 2 3 4
5 5 5 5 5 5
5 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4
5 4 4 5 4 4
4 4 4 3 4 4
4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5
3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3
3 3 2 2 2 3
5 4 4 5 4 5
5 5 4 3 4 3
5 4 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4
3 4 4 3 4 5
4 4 4 4 4 5
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X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
3 3 3 2 2 2
4 3 3 2 4 4
1 4 1 1 5 4
3 3 3 3 3 3
3 4 5 3 3 4
3 4 3 2 3 4
3 3 4 2 3 3
3 4 5 4 4 4
3 3 4 3 4 4
5 4 4 5 5 5
2 4 3 4 4 5
4 4 4 4 5 5
3 4 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5
2 4 2 3 4 4
3 5 2 2 5 4
3 4 5 2 3 4
4 4 5 4 5 5
4 5 4 4 5 4
3 3 3 3 3 3
3 4 3 2 4 2
4 3 3 4 4 3
3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 4 4 3 4 3
3 4 3 2 5 4
3 3 5 2 4 3
3 5 4 3 4 3
3 4 4 3 4 4
3 4 4 3 3 3
4 4 4 4 4 5
5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 3
5 5 3 1 2 5
3 5 4 4 4 4
4 5 5 5 4 4
4 5 4 5 5 5
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X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
3 3 3 2 2 2
4 3 3 2 4 4
1 4 1 1 5 4
3 3 3 3 3 3
3 4 5 3 3 4
3 4 3 2 3 4
3 3 4 2 3 3
3 4 5 4 4 4
3 3 4 3 4 4
5 4 4 5 5 5
2 4 3 4 4 5
4 4 4 4 5 5
3 4 4 3 4 4
5 5 5 5 5 5
2 4 2 3 4 4
3 5 2 2 5 4
3 4 5 2 3 4
4 4 5 4 5 5
4 5 4 4 5 4
3 3 3 3 3 3
3 4 3 2 4 2
4 3 3 4 4 3
3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 4 4 3 4 3
3 4 3 2 5 4
3 3 5 2 4 3
3 5 4 3 4 3
3 4 4 3 4 4
3 4 4 3 3 3
4 4 4 4 4 5
5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 3
5 5 3 1 2 5
3 5 4 4 4 4
4 5 5 5 4 4
4 5 4 5 5 5
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X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
4 4 3 4 4 4
5 5 5 5 5 5
3 4 3 3 3 4
5 5 4 5 5 5
5 4 4 5 5 5
4 5 5 3 5 4
3 3 4 3 3 4
3 3 4 4 4 4
4 4 4 4 4 4
4 4 3 2 5 5
3 4 5 3 4 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5
5 4 3 4 4 4
5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5
3 3 4 4 3 4
3 4 5 4 5 5
5 5 5 5 5 5
5 4 4 3 5 5
3 4 3 3 5 5
4 5 3 4 5 5
3 5 4 4 4 4
5 4 4 4 5 4
3 3 3 3 3 3
5 5 4 4 4 5
5 4 4 5 4 5
4 4 5 5 5 5
5 4 4 4 5 5
3 5 3 3 3 4
5 5 5 4 4 5
4 4 4 4 4 5
4 5 4 4 4 4
5 4 5 3 3 5
3 4 5 3 4 4
5 5 5 4 4 4
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E. Pertanyaan Variabel Keputusan Pembelian

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5
5 4 4 4 5 5 5 3 3 4 4
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5
5 5 5 5 5 5 2 2 3 4 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 5 4 3 5 4 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4
3 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5
5 5 4 4 4 5 5 2 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
3 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4
3 4 5 3 4 4 3 3 3 4 4
2 3 5 4 5 2 3 4 4 5 5
4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5
5 5 5 5 5 4 1 2 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 4 3 3 4 4 2 2 4 4 3
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4
3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3
5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5
4 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4
3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 2
5 5 4 4 4 3 4 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
5 4 4 4 5 4 5 1 5 3 4
5 4 4 5 5 3 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
5 5 4 3 5 3 3 3 5 5 5
2 4 4 5 5 3 5 3 5 3 4
3 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4
4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4
4 1 4 4 5 5 3 1 5 4 4
2 5 3 2 5 3 3 2 4 4 4
3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 5
4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5
3 4 3 5 5 2 5 5 5 4 4
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E. Pertanyaan Variabel Keputusan Pembelian

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5
5 4 4 4 5 5 5 3 3 4 4
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5
5 5 5 5 5 5 2 2 3 4 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 5 4 3 5 4 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4
3 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5
5 5 4 4 4 5 5 2 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
3 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4
3 4 5 3 4 4 3 3 3 4 4
2 3 5 4 5 2 3 4 4 5 5
4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5
5 5 5 5 5 4 1 2 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 4 3 3 4 4 2 2 4 4 3
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4
3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3
5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5
4 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4
3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 2
5 5 4 4 4 3 4 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
5 4 4 4 5 4 5 1 5 3 4
5 4 4 5 5 3 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
5 5 4 3 5 3 3 3 5 5 5
2 4 4 5 5 3 5 3 5 3 4
3 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4
4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4
4 1 4 4 5 5 3 1 5 4 4
2 5 3 2 5 3 3 2 4 4 4
3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 5
4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5
3 4 3 5 5 2 5 5 5 4 4
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Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5
1 5 5 5 4 4 2 2 5 5 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
1 1 5 4 5 5 2 5 5 4 5
4 4 4 4 5 3 4 2 5 5 4
2 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5
3 5 4 4 4 4 3 4 4 5 5
4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5
5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5
1 4 4 4 5 2 4 1 5 4 4
3 3 4 3 3 3 3 2 5 5 5
5 5 4 4 5 5 5 1 5 5 5
2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
3 4 3 3 4 4 2 3 4 3 3
3 3 3 4 4 5 5 3 5 5 5
3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3
2 4 4 4 4 3 1 2 4 4 4
4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 5
3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4
2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4
4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4
3 5 5 4 5 5 4 3 5 3 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
3 5 3 3 5 4 4 4 5 4 4
2 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4



 

 

83
 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3
3 4 5 4 4 3 5 2 4 3 5
5 1 5 5 5 5 5 2 5 5 5
3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4
4 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5
2 4 4 5 5 2 4 2 5 5 4
4 4 4 4 4 4 3 2 5 5 4
2 3 5 4 5 5 2 4 4 4 4
3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4
5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4
5 3 4 4 5 5 2 4 4 4 5
5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4
3 5 4 5 4 5 3 4 4 3 4
1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5
1 4 4 4 5 2 3 3 5 5 5
3 2 4 4 5 3 3 2 5 5 4
3 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4
4 4 4 4 5 2 4 2 5 4 4
1 5 5 3 5 2 1 4 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 3 4 4 5 2 4 2 5 5 4
4 4 3 2 5 4 3 4 4 3 4
4 4 4 4 5 3 4 2 5 5 4
3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
4 3 4 4 4 5 4 5 5 5 5
3 3 4 4 4 3 4 2 5 5 5
5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3
3 3 4 3 5 4 3 4 5 5 5
3 4 4 4 4 3 2 4 5 5 4
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
3 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
3 5 5 3 5 2 5 2 5 5 5
5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5
3 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5
3 4 5 4 5 4 4 3 5 4 5
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Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3
3 4 5 4 4 3 5 2 4 3 5
5 1 5 5 5 5 5 2 5 5 5
3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4
4 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5
2 4 4 5 5 2 4 2 5 5 4
4 4 4 4 4 4 3 2 5 5 4
2 3 5 4 5 5 2 4 4 4 4
3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4
5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4
5 3 4 4 5 5 2 4 4 4 5
5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4
3 5 4 5 4 5 3 4 4 3 4
1 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5
1 4 4 4 5 2 3 3 5 5 5
3 2 4 4 5 3 3 2 5 5 4
3 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4
4 4 4 4 5 2 4 2 5 4 4
1 5 5 3 5 2 1 4 5 5 5
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
2 3 4 4 5 2 4 2 5 5 4
4 4 3 2 5 4 3 4 4 3 4
4 4 4 4 5 3 4 2 5 5 4
3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
4 3 4 4 4 5 4 5 5 5 5
3 3 4 4 4 3 4 2 5 5 5
5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3
3 3 4 3 5 4 3 4 5 5 5
3 4 4 4 4 3 2 4 5 5 4
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
3 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
3 5 5 3 5 2 5 2 5 5 5
5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5
3 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5
3 4 5 4 5 4 4 3 5 4 5
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Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11
4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4
4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5
5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5
3 2 4 5 5 2 1 4 5 5 5
4 4 4 4 5 3 5 2 4 3 4
3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4
4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5
3 3 4 2 4 3 3 5 3 3 4
4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4
5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4
3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3
4 2 4 4 5 5 5 5 4 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4
4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5
4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4
5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5
5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5
4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5
4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4
4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5
4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5
5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5
3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3
5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4
2 5 4 4 5 4 5 3 5 4 5
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Lampiran IV Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
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Lampiran IV Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
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A. Validitas dan Reliabilitas Citra Merek
Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL_X1

X1.1 Pearson 

Correlation

1 ,563*

*

,657*

*

,642*

*

,481*

*

,457*

*

,772**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X1.2 Pearson 

Correlation

,563*

*

1 ,616*

*

,673*

*

,604*

*

,590*

*

,844**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X1.3 Pearson 

Correlation

,657*

*

,616*

*

1 ,554*

*

,550*

*

,435*

*

,790**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X1.4 Pearson 

Correlation

,642*

*

,673*

*

,554*

*

1 ,552*

*

,528*

*

,822**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X1.5 Pearson 

Correlation

,481*

*

,604*

*

,550*

*

,552*

*

1 ,591*

*

,797**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X1.6 Pearson 

Correlation

,457*

*

,590*

*

,435*

*

,528*

*

,591*

*

1 ,766**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

TOTAL_X1 Pearson 

Correlation

,772*

*

,844*

*

,790*

*

,822*

*

,797*

*

,766*

*

1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Case Processing Summary

N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all 
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's 

Alpha N of Items

,883 6

B. Validitas dan Reliabilitas Kualitas Produk
Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 TOTAL_X2

X2.1 Pearson 

Correlati

on

1 ,637** ,636** ,613*

*

,519** ,485*

*

,667** ,813**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.2 Pearson 

Correlati

on

,637*

*

1 ,633** ,507*

*

,560** ,466*

*

,594** ,789**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.3 Pearson 

Correlati

on

,636*

*

,633** 1 ,596*

*

,570** ,420*

*

,622** ,805**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.4 Pearson 

Correlati

on

,613*

*

,507** ,596** 1 ,612** ,495*

*

,709** ,809**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
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Case Processing Summary

N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all 
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's 

Alpha N of Items

,883 6

B. Validitas dan Reliabilitas Kualitas Produk
Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 TOTAL_X2

X2.1 Pearson 

Correlati

on

1 ,637** ,636** ,613*

*

,519** ,485*

*

,667** ,813**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.2 Pearson 

Correlati

on

,637*

*

1 ,633** ,507*

*

,560** ,466*

*

,594** ,789**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.3 Pearson 

Correlati

on

,636*

*

,633** 1 ,596*

*

,570** ,420*

*

,622** ,805**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.4 Pearson 

Correlati

on

,613*

*

,507** ,596** 1 ,612** ,495*

*

,709** ,809**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
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N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.5 Pearson 

Correlati

on

,519*

*

,560** ,570** ,612*

*

1 ,496*

*

,659** ,797**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.6 Pearson 

Correlati

on

,485*

*

,466** ,420** ,495*

*

,496** 1 ,532** ,702**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.7 Pearson 

Correlati

on

,667*

*

,594** ,622** ,709*

*

,659** ,532*

*

1 ,858**

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

TOTAL_X2 Pearson 

Correlati

on

,813*

*

,789** ,805** ,809*

*

,797** ,702*

*

,858** 1

Sig. (2-

tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150 150

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha N of Items

,903 7
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C. Validitas dan Reliabilitas Harga
Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL_X3

X3.1 Pearson 

Correlation

1 ,541*

*

,572** ,606*

*

,788**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.2 Pearson 

Correlation

,541*

*

1 ,699** ,694*

*

,874**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.3 Pearson 

Correlation

,572*

*

,699*

*

1 ,690*

*

,866**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.4 Pearson 

Correlation

,606*

*

,694*

*

,690** 1 ,877**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

TOTAL_X3 Pearson 

Correlation

,788*

*

,874*

*

,866** ,877*

*

1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha N of Items

,872 4
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C. Validitas dan Reliabilitas Harga
Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL_X3

X3.1 Pearson 

Correlation

1 ,541*

*

,572** ,606*

*

,788**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.2 Pearson 

Correlation

,541*

*

1 ,699** ,694*

*

,874**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.3 Pearson 

Correlation

,572*

*

,699*

*

1 ,690*

*

,866**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

X3.4 Pearson 

Correlation

,606*

*

,694*

*

,690** 1 ,877**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

TOTAL_X3 Pearson 

Correlation

,788*

*

,874*

*

,866** ,877*

*

1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha N of Items

,872 4

 

 

90
 

D. Validitas dan Reliabilitas Promosi
Correlations

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 TOTAL_X4

X4.1 Pearson 

Correlation

1 ,536** ,401*

*

,666** ,483** ,485*

*

,789**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X4.2 Pearson 

Correlation

,536** 1 ,347*

*

,446** ,556** ,528*

*

,721**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X4.3 Pearson 

Correlation

,401** ,347** 1 ,497** ,392** ,466*

*

,693**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X4.4 Pearson 

Correlation

,666** ,446** ,497*

*

1 ,554** ,512*

*

,819**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X4.5 Pearson 

Correlation

,483** ,556** ,392*

*

,554** 1 ,640*

*

,778**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

X4.6 Pearson 

Correlation

,485** ,528** ,466*

*

,512** ,640** 1 ,780**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

TOTAL_X4 Pearson 

Correlation

,789** ,721** ,693*

*

,819** ,778** ,780*

*

1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 150 150 150 150 150 150 150

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

,854 6

E. Validitas dan Reliabilitas Keputusan Pembelian
Correlations 

Y.
1

Y.
2

Y.
3

Y.
4

Y.
5

Y.
6

Y.
7 Y.8

Y.
9

Y.
10

Y.1
1 TOTAL_Y

Y
.
1

P
ea
rs
on
C
or
rel
ati
on

1 ,5
46

**

0,
33
4

,5
19

**

,4
77

**

,4
85

**

0,
32
8

-
0,05

7

0,
35
4

0,
19
0

,43
5*

,637**

Si
g. 
(2
-
tai
le
d)

0,
00
2

0,
07
1

0,
00
3

0,
00
8

0,
00
7

0,
07
7

0,76
7

0,
05
5

0,
31
5

0,0
16

0,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

Y
.
2

P
ea
rs
on
C
or
rel
ati
on

,5
46

**

1 ,4
71

**

,4
22

*

,4
90

**

,6
30

**

0,
23
8

0,22
3

,5
38

**

,5
41

**

,51
5**

,745**

Si
g. 
(2
-
tai
le
d)

0,
00
2

0,
00
9

0,
02
0

0,
00
6

0,
00
0

0,
20
5

0,23
6

0,
00
2

0,
00
2

0,0
04

0,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

,854 6

E. Validitas dan Reliabilitas Keputusan Pembelian
Correlations 

Y.
1

Y.
2

Y.
3

Y.
4

Y.
5

Y.
6

Y.
7 Y.8
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Y.1
1 TOTAL_Y
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Y.
1

Y.
2

Y.
3

Y.
4

Y.
5

Y.
6

Y.
7

Y.8 Y.
9

Y.
10

Y.1
1

TOTAL_Y
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0,
13
2

0,20
7

,3
94

*

,4
73
**

,69
5**

,685**

Si
g. 
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Y.
1
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*
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0
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*
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1

Y.
2

Y.
3

Y.
4

Y.
5

Y.
6

Y.
7

Y.
8

Y.
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*
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0
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*
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Correlations 
Y.
1

Y.
2

Y.
3

Y.
4

Y.
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Y.
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Y.
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Y.
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Y.
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Y.
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*
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,7
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,8
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1

Sig. 
(2-
tailed)

0,
00
0

0,
00
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00
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00
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0,
00
1

0,
00
1

0,
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4
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 150 100,0

Excludeda 0 ,0

Total 150 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha N of Items

,855 11
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Lampiran V Hasil Analisis Uji Beda
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A. Berdasarkan Jenis Kelamin

Group Statistics
Jenis_kelamin N Mean Std. Deviation Std. Error Mean

Total_X1 Laki-laki 41 23,56 3,828 ,598

Perempuan 109 23,12 4,084 ,391

Total_X2 Laki-laki 41 28,73 4,599 ,718

Perempuan 109 28,38 3,995 ,383

Total_X3 Laki-laki 41 15,02 3,489 ,545

Perempuan 109 13,33 3,306 ,317

Total_X4 Laki-laki 41 23,49 4,232 ,661

Perempuan 109 22,54 3,980 ,381

Total_Y Laki-laki 41 45,24 6,938 1,084

Perempuan 109 44,41 5,753 ,551

Independent Samples Test
Levene's 

Test for 

Equality of 

Variances t-test for Equality of Means

F Sig. t df

Sig. (2-

tailed)

Mean 

Differe

nce

Std. Error 

Difference

95% Confidence 

Interval of the 

Difference

Lower

Uppe

r

Total

_X1

Equal 

variances 

assumed

,11

8

,732 ,600 14

8

,549 ,442 ,736 -1,012 1,89

6

Equal 

variances 

not 

assumed

,618 76,

40

2

,538 ,442 ,714 -,981 1,86

4

Total

_X2

Equal 

variances 

assumed

,93

6

,335 ,466 14

8

,642 ,356 ,763 -1,153 1,86

4
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Levene's 

Test for 

Equality of 

Variances t-test for Equality of Means

F Sig. t df

Sig. (2-

tailed)

Mean 

Differe

nce

Std. Error 

Difference

95% Confidence 

Interval of the 

Difference

Lower

Uppe

r

Equal

variances 

not 

assumed

,437 64,

01

7

,664 ,356 ,814 -1,270 1,98

1

Total

_X3

Equal 

variances 

assumed

,54

8

,460 2,75

5

14

8

,007 1,694 ,615 ,479 2,90

9

Equal 

variances 

not 

assumed

2,68

8

68,

66

9

,009 1,694 ,630 ,437 2,95

1

Total

_X4

Equal 

variances 

assumed

,72

3

,397 1,27

6

14

8

,204 ,947 ,742 -,520 2,41

3

Equal 

variances 

not 

assumed

1,24

1

68,

25

5

,219 ,947 ,763 -,576 2,46

9

Total

_Y

Equal 

variances 

assumed

2,1

55

,144 ,744 14

8

,458 ,831 1,117 -1,376 3,03

8

Equal 

varian

ces 

not 

assum

ed

,684 61,832 ,497 ,831 1,216 -1,599 3

,

2

6

1
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Levene's 

Test for 

Equality of 

Variances t-test for Equality of Means

F Sig. t df

Sig. (2-

tailed)

Mean 

Differe

nce

Std. Error 

Difference

95% Confidence 

Interval of the 

Difference

Lower

Uppe

r

Equal

variances 

not 

assumed

,437 64,

01

7

,664 ,356 ,814 -1,270 1,98

1

Total

_X3

Equal 

variances 

assumed

,54

8

,460 2,75

5

14

8

,007 1,694 ,615 ,479 2,90

9

Equal 

variances 

not 

assumed

2,68

8

68,

66

9

,009 1,694 ,630 ,437 2,95

1

Total

_X4

Equal 

variances 

assumed

,72

3

,397 1,27

6

14

8

,204 ,947 ,742 -,520 2,41

3

Equal 

variances 

not 

assumed

1,24

1

68,

25

5

,219 ,947 ,763 -,576 2,46

9

Total

_Y

Equal 

variances 

assumed

2,1

55

,144 ,744 14

8

,458 ,831 1,117 -1,376 3,03

8

Equal 

varian

ces 

not 

assum

ed

,684 61,832 ,497 ,831 1,216 -1,599 3

,

2

6

1
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B. Berdasarkan Usia (One Way Anova)

Descriptives

N Mean

Std. 

Deviation

Std. 

Error

95% Confidence 

Interval for Mean

Mini

mum

Maxi

mum

Lower 

Bound

Upper 

Bound

Tot

al_

X1

18 - 20 139 23,22 3,932 ,334 22,56 23,88 12 30

21-23 11 23,45 5,087 1,534 20,04 26,87 15 30

Total 150 23,24 4,008 ,327 22,59 23,89 12 30

Tot

al_

X2

18 - 20 139 28,42 4,038 ,342 27,75 29,10 20 35

21-23 11 29,09 5,647 1,703 25,30 32,88 21 35

Total 150 28,47 4,156 ,339 27,80 29,14 20 35

Tot

al_

X3

18 - 20 139 13,77 3,408 ,289 13,20 14,34 6 20

21-23 11 14,09 3,859 1,163 11,50 16,68 6 20

Total 150 13,79 3,430 ,280 13,24 14,35 6 20

Tot

al_

X4

18 - 20 139 22,85 4,027 ,342 22,17 23,52 14 30

21-23 11 22,18 4,600 1,387 19,09 25,27 16 30

Total 150 22,80 4,058 ,331 22,15 23,45 14 30

Tot

al_

Y

18 - 20 139 44,73 6,031 ,512 43,72 45,75 33 55

21-23 11 43,45 6,962 2,099 38,78 48,13 33 55

Total 150 44,64 6,087 ,497 43,66 45,62 33 55

Test of Homogeneity of Variances
Levene Statistic df1 df2 Sig.

Total_X

1

Based on Mean 2,181 1 148 ,142

Based on Median 1,967 1 148 ,163

Based on Median and with 

adjusted df

1,967 1 147,51

3

,163

Based on trimmed mean 2,133 1 148 ,146

Total_X

2

Based on Mean 5,528 1 148 ,020

Based on Median 4,018 1 148 ,047

Based on Median and with 

adjusted df

4,018 1 141,79

0

,047

Based on trimmed mean 5,443 1 148 ,021

Total_X

3

Based on Mean ,105 1 148 ,746

Based on Median ,035 1 148 ,852
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Levene Statistic df1 df2 Sig.

Based on Median and with 

adjusted df

,035 1 145,28

6

,852

Based on trimmed mean ,117 1 148 ,732

Total_X

4

Based on Mean ,891 1 148 ,347

Based on Median ,475 1 148 ,492

Based on Median and with 

adjusted df

,475 1 143,96

6

,492

Based on trimmed mean ,915 1 148 ,340

Total_Y Based on Mean ,407 1 148 ,524

Based on Median ,269 1 148 ,605

Based on Median and with 

adjusted df

,269 1 146,31

5

,605

Based on trimmed mean ,403 1 148 ,527

ANOVA
Sum of 

Squares df

Mean 

Square F Sig.

Total_X1 Between 

Groups

,546 1 ,546 ,034 ,854

Within Groups 2392,814 148 16,168

Total 2393,360 149

Total_X2 Between 

Groups

4,527 1 4,527 ,261 ,610

Within Groups 2568,866 148 17,357

Total 2573,393 149

Total_X3 Between 

Groups

1,051 1 1,051 ,089 ,766

Within Groups 1751,542 148 11,835

Total 1752,593 149

Total_X4 Between 

Groups

4,536 1 4,536 ,274 ,601

Within Groups 2449,464 148 16,550

Total 2454,000 149

Total_Y Between 

Groups

16,682 1 16,682 ,449 ,504

Within Groups 5503,878 148 37,188

Total 5520,560 149
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Levene Statistic df1 df2 Sig.

Based on Median and with 

adjusted df

,035 1 145,28

6

,852

Based on trimmed mean ,117 1 148 ,732

Total_X

4

Based on Mean ,891 1 148 ,347

Based on Median ,475 1 148 ,492

Based on Median and with 

adjusted df

,475 1 143,96

6

,492

Based on trimmed mean ,915 1 148 ,340

Total_Y Based on Mean ,407 1 148 ,524

Based on Median ,269 1 148 ,605

Based on Median and with 

adjusted df

,269 1 146,31

5

,605

Based on trimmed mean ,403 1 148 ,527

ANOVA
Sum of 

Squares df

Mean 

Square F Sig.

Total_X1 Between 

Groups

,546 1 ,546 ,034 ,854

Within Groups 2392,814 148 16,168

Total 2393,360 149

Total_X2 Between 

Groups

4,527 1 4,527 ,261 ,610

Within Groups 2568,866 148 17,357

Total 2573,393 149

Total_X3 Between 

Groups

1,051 1 1,051 ,089 ,766

Within Groups 1751,542 148 11,835

Total 1752,593 149

Total_X4 Between 

Groups

4,536 1 4,536 ,274 ,601

Within Groups 2449,464 148 16,550

Total 2454,000 149

Total_Y Between 

Groups

16,682 1 16,682 ,449 ,504

Within Groups 5503,878 148 37,188

Total 5520,560 149
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C. Berdasarkan Penghasilan per Bulan (One Way Anova)

Descriptives

N Mean

Std. 

Deviati

on

Std. 

Error

95% Confidence 

Interval for Mean

Mini

mum

Maxim

um

Lower 

Bound

Upper 

Bound

Total

_X1

< Rp 2.000.000,00 124 23,27 4,123 ,370 22,54 24,01 12 30

Rp 2.000.000,00 - Rp

3.000.000,00

17 22,76 3,364 ,816 21,04 24,49 17 30

>  Rp 3.000.000,00 9 23,67 3,808 1,269 20,74 26,59 17 30

Total 150 23,24 4,008 ,327 22,59 23,89 12 30

Total

_X2

< Rp 2.000.000,00 124 28,55 4,224 ,379 27,80 29,30 20 35

Rp 2.000.000,00 - Rp

3.000.000,00

17 28,18 4,142 1,005 26,05 30,31 21 35

>  Rp 3.000.000,00 9 28,00 3,536 1,179 25,28 30,72 24 35

Total 150 28,47 4,156 ,339 27,80 29,14 20 35

Total

_X3

< Rp 2.000.000,00 124 13,56 3,509 ,315 12,94 14,19 6 20

Rp 2.000.000,00 - Rp

3.000.000,00

17 14,53 2,961 ,718 13,01 16,05 7 19

>  Rp 3.000.000,00 9 15,56 2,603 ,868 13,55 17,56 12 20

Total 150 13,79 3,430 ,280 13,24 14,35 6 20

Total

_X4

< Rp 2.000.000,00 124 22,87 4,169 ,374 22,13 23,61 14 30

Rp 2.000.000,00 - Rp

3.000.000,00

17 22,53 3,044 ,738 20,96 24,09 18 28

>  Rp 3.000.000,00 9 22,33 4,528 1,509 18,85 25,81 15 30

Total 150 22,80 4,058 ,331 22,15 23,45 14 30

Total

_Y

< Rp 2.000.000,00 124 44,91 6,168 ,554 43,81 46,01 33 55

Rp 2.000.000,00 - Rp

3.000.000,00

17 42,76 4,931 1,196 40,23 45,30 33 51

>  Rp 3.000.000,00 9 44,44 6,912 2,304 39,13 49,76 35 55

Total 150 44,64 6,087 ,497 43,66 45,62 33 55
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Test of Homogeneity of Variances
Levene 

Statistic df1 df2 Sig.

Total_X

1

Based on Mean ,920 2 147 ,401

Based on Median 1,025 2 147 ,361

Based on Median and with 

adjusted df

1,025 2 145,317 ,361

Based on trimmed mean ,919 2 147 ,401

Total_X

2

Based on Mean ,564 2 147 ,570

Based on Median ,534 2 147 ,587

Based on Median and with 

adjusted df

,534 2 146,565 ,587

Based on trimmed mean ,534 2 147 ,587

Total_X

3

Based on Mean 1,453 2 147 ,237

Based on Median 1,219 2 147 ,298

Based on Median and with 

adjusted df

1,219 2 145,507 ,298

Based on trimmed mean 1,514 2 147 ,224

Total_X

4

Based on Mean 1,455 2 147 ,237

Based on Median 1,688 2 147 ,188

Based on Median and with 

adjusted df

1,688 2 138,556 ,189

Based on trimmed mean 1,475 2 147 ,232

Total_Y Based on Mean ,684 2 147 ,506

Based on Median ,705 2 147 ,496

Based on Median and with 

adjusted df

,705 2 144,595 ,496

Based on trimmed mean ,666 2 147 ,515

ANOVA
Sum of 

Squares df

Mean 

Square F Sig.

Total_X1 Between Groups 5,624 2 2,812 ,173 ,841

Within Groups 2387,736 147 16,243

Total 2393,360 149

Total_X2 Between Groups 4,213 2 2,107 ,121 ,887

Within Groups 2569,180 147 17,477
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Test of Homogeneity of Variances
Levene 

Statistic df1 df2 Sig.

Total_X

1

Based on Mean ,920 2 147 ,401

Based on Median 1,025 2 147 ,361

Based on Median and with 

adjusted df

1,025 2 145,317 ,361

Based on trimmed mean ,919 2 147 ,401

Total_X

2

Based on Mean ,564 2 147 ,570

Based on Median ,534 2 147 ,587

Based on Median and with 

adjusted df

,534 2 146,565 ,587

Based on trimmed mean ,534 2 147 ,587

Total_X

3

Based on Mean 1,453 2 147 ,237

Based on Median 1,219 2 147 ,298

Based on Median and with 

adjusted df

1,219 2 145,507 ,298

Based on trimmed mean 1,514 2 147 ,224

Total_X

4

Based on Mean 1,455 2 147 ,237

Based on Median 1,688 2 147 ,188

Based on Median and with 

adjusted df

1,688 2 138,556 ,189

Based on trimmed mean 1,475 2 147 ,232

Total_Y Based on Mean ,684 2 147 ,506

Based on Median ,705 2 147 ,496

Based on Median and with 

adjusted df

,705 2 144,595 ,496

Based on trimmed mean ,666 2 147 ,515

ANOVA
Sum of 

Squares df

Mean 

Square F Sig.

Total_X1 Between Groups 5,624 2 2,812 ,173 ,841

Within Groups 2387,736 147 16,243

Total 2393,360 149

Total_X2 Between Groups 4,213 2 2,107 ,121 ,887

Within Groups 2569,180 147 17,477
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Sum of 

Squares df

Mean 

Square F Sig.

Total 2573,393 149

Total_X3 Between Groups 43,652 2 21,826 1,877 ,157

Within Groups 1708,941 147 11,625

Total 1752,593 149

Total_X4 Between Groups 3,829 2 1,915 ,115 ,892

Within Groups 2450,171 147 16,668

Total 2454,000 149

Total_Y Between Groups 69,255 2 34,627 ,934 ,395

Within Groups 5451,305 147 37,084

Total 5520,560 149
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Lampiran VI

Hasil Regresi Liniear Berganda

Metode Backward
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Lampiran VI

Hasil Regresi Liniear Berganda

Metode Backward
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A. Uji Regresi Linier dengan Metode Backward

Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 TOTAL_X4, 

TOTAL_X1, 

TOTAL_X3, 

TOTAL_X2b

. Enter

2 . TOTAL_X3 Backward 

(criterion: 

Probability of F-

to-remove >= 

,100).

3 . TOTAL_X1 Backward 

(criterion: 

Probability of F-

to-remove >= 

,100).

a. Dependent Variable: TOTAL_Y

b. All requested variables entered.

B. Tabel R-Square
Model Summaryd

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error of the 

Estimate

1 ,748a ,559 ,547 4,096

2 ,748b ,559 ,550 4,082

3 ,747c ,557 ,551 4,078

a. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X1, TOTAL_X3, 

TOTAL_X2

b. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X1, TOTAL_X2

c. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X2

d. Dependent Variable: TOTAL_Y

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 3088,446 4 772,111 46,032 ,000b

Residual 2432,114 145 16,773

Total 5520,560 149
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Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Regression 3087,530 3 1029,177 61,758 ,000c
2

Residual 2433,030 146 16,665

Total 5520,560 149

3 Regression 3076,440 2 1538,220 92,515 ,000d

Residual 2444,120 147 16,627

Total 5520,560 149

a. Dependent Variable: TOTAL_Y

b. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X1, TOTAL_X3, TOTAL_X2

c. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X1, TOTAL_X2

d. Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X2

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 12,758 2,383 5,354 ,000

TOTAL_X1 ,113 ,152 ,075 ,746 ,457

TOTAL_X2 ,715 ,150 ,488 4,763 ,000

TOTAL_X3 ,032 ,135 ,018 ,234 ,816

TOTAL_X4 ,371 ,133 ,247 2,790 ,006

2 (Constant) 12,790 2,371 5,394 ,000

TOTAL_X1 ,121 ,148 ,080 ,816 ,416

TOTAL_X2 ,709 ,148 ,484 4,803 ,000

TOTAL_X4 ,388 ,111 ,259 3,506 ,001

3 (Constant) 12,797 2,369 5,403 ,000

TOTAL_X2 ,793 ,106 ,541 7,493 ,000

TOTAL_X4 ,407 ,108 ,271 3,752 ,000

a. Dependent Variable: TOTAL_Y


