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lingkungan, konsumen akan mencari informasi terlebih dahulu seputar produk 

yang akan dibeli, untuk itu diperlukan adanya pengetahuan. Konsumen yang 

menganggap pentingnya konsekuensi lingkungan, akan tertarik dan akhirnya 

menimbulkan minat membeli produk-produk yang ramah lingkungan. Hasil 

penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Mahmoud et al.

(2017) yang menyatakan bahwa pengetahuan lingkungan memoderasi pengaruh

antara green marketing mix dan niat beli. Sehingga konsumen yang memiliki 

pengetahuan lingkungan tinggi dan adanya green marketing mix yang baik dari 

perusahaan akan meningkatkan niat beli.
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BAB V

PENUTUP

Pada bab lima ini akan membahas mengenai kesimpulan dari hasil analisis 

data yang telah dilakukan pada bab sebelumnya. Pertama diawali dengan 

kesimpulan mengenai temuan utama dalam penelitian ini. Selanjutnya peneliti 

akan membahas mengenai implikasi manajerial dari penelitian yang dilakukan. 

Setelah itu, dilanjutkan dengan keterbatasan dari penelitian yang dapat dijadikan 

sebagai saran untuk penelitian yang akan datang.

5.1 Kesimpulan

1. Kesimpulan Berdasarkan Karakteristik Responden

Mayoritas mahasiswa S1 Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang

terlibat menjadi responden dalam penelitian ini adalah perempuan. 

Sebagian besar responden berusia 21 tahun sehingga mayoritas responden

pada penelitian ini merupakan mahasiswa tingkat akhir. Mayoritas

responden memiliki rata-rata pengeluaran per bulan ≤ Rp. 2.000.000,00, 

yang termasuk kategori paling rendah pada penelitian ini. Selain itu, 

mayoritas responden melakukan pembelian produk The Body Shop secara 

langsung di gerai yang berada di mall. Seluruh responden merupakan 

mahasiswa S1 Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang pernah melakukan 

pembelian terhadap produk The Body Shop.

2. Pengaruh Green Product dan Green Promotion terhadap Niat Beli Ulang

Variabel green product dan green promotion memiliki pengaruh 

positif terhadap niat beli ulang produk The Body Shop. Ketika The Body 
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Shop secara konsisten mengenalkan tentang manfaat dan dampak green 

product dan mengedukasi konsumen tentang keterlibatan The Body Shop

di dalam kegiatan peduli lingkungan, maka akan meningkatkan niat beli 

konsumen terhadap produk The Body Shop.

3. Pengaruh Green Product dan Green Promotion terhadap Niat Beli Ulang 

yang dimoderasi oleh Pengetahuan Lingkungan

Variabel pengetahuan lingkungan memoderasi pengaruh positif

green product terhadap niat beli ulang. Hasil ini ditunjukkan dengan 

membandingkan nilai R square regresi model I sebesar 0,226 atau 22,6%

dengan nilai R square regresi model II sebesar 0,237 atau 23,7%. Maka, 

konsumen yang memiliki pengetahuan lingkungan tinggi dan adanya green

product yang baik dari perusahaan akan meningkatkan niat beli ulang.

Variabel pengetahuan lingkungan memoderasi pengaruh positif

green promotion terhadap niat beli ulang. Hasil ini ditunjukkan dengan 

membandingkan nilai R square regresi model I sebesar 0,390 atau 39,0%

dengan nilai R square regresi model II sebesar 0,408 atau 40,8%. Maka, 

konsumen yang memiliki pengetahuan lingkungan tinggi dan adanya green

promotion yang baik dari perusahaan akan meningkatkan niat beli ulang.

Nilai koefisien determinasi terbesar terdapat pada variabel green 

promotion, artinya apabila produk The Body Shop menggunakan strategi 

promosi ramah lingkungan yang baik dan didukung dengan pemahaman 

mengenai pengetahuan lingkungan yang tinggi, maka akan meningkatkan 

niat beli ulang konsumen.
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5.2 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan terkait pengaruh green 

product dan green promotion terhadap niat beli, ditemukan bahwa kedua strategi 

tersebut telah berhasil diterapkan di lokasi penelitian. Strategi ini mampu 

mempengaruhi niat beli konsumen terhadap produk The Body Shop. The Body 

Shop harus tetap meneruskan dan mengembangkan yang telah dilakukan karena 

telah terbukti berhasil diterapkan di Indonesia. Strategi ini juga akan berpengaruh

pada kelangsungan bisnis The Body Shop di Indonesia. Selain itu, strategi ini

mampu untuk meningkatkan kesadaran konsumen mengenai pentingnya faktor

kelestarian lingkungan. 

The Body Shop secara konsisten telah memasarkan produk dengan strategi 

kampanye ramah lingkungan. Hal ini terjadi baik di toko fisik mereka maupun 

melalui sosial media mereka. Namun pada website mereka masih sedikit informasi 

yang lengkap terkait kegiatan kampanye kepedulian lingkungan yang sedang 

mereka lakukan. Sebagai implikasi manajerial, The Body Shop dapat 

menambahkan satu sub bagian khusus pada website mereka yang mempermudah 

konsumen untuk melihat kampanye apa saja yang saat ini sedang dijalankan oleh 

perusahaan. Hal ini akan semakin mempermudah konsumen untuk mengenal The 

Body Shop sebagai produk ramah lingkungan sekaligus mempermudah konsumen 

untuk ikut terlibat dalam kampanye mereka, seperti kampanye Bring Back Our 

Bottle.

Implikasi manajerial yang terakhir untuk The Body Shop adalah agar 

perusahaan dapat menjangkau mahasiswa sebagai salah satu segmen konsumen 
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dari penelitian ini. The Body Shop dapat melakukannya dengan cara memberikan 

dukungan dan ikut serta dalam kegiatan-kegiatan hijau di area kampus. Salah satu 

contohnya mereka dapat berkolaborasi dengan mahasiswa untuk memberikan 

potongan harga ekstra kepada mahasiswa yang mendukung tindakan kelestarian 

lingkungan. Hal ini akan meningkatkan popularitas The Body Shop sebagai 

produk yang mendukung kegiatan hijau di kalangan mahasiswa. Karena, pasar 

mahasiswa merupakan pasar yang perlu diperhatikan secara serius oleh The Body 

Shop dimana mahasiswa berpotensi untuk menjadi konsumen loyal mereka di 

masa mendatang.

5.3 Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan sebelumnya, maka 

terdapat beberapa keterbatasan penelitian, diantaranya adalah:

a. Kemungkinan terjadinya bias dalam pengisian kuesioner secara daring. 

Hal ini dapat terjadi karena kuesioner penelitian yang dibagikan melalui 

Google Form dalam pengisiannya tidak mendapatkan pengawasan secara 

langsung dari peneliti.

b. Sampel pada penelitian ini terbatas pada lingkungan mahasiswa S1 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta, sehingga karakteristik sampel yang 

diteliti kurang bervariasi.

c. Penelitian ini hanya menganalisis beberapa variabel yang dapat 

mempengaruhi niat beli, sementara itu masih banyak faktor lain yang 

memungkinkan dalam mempengaruhi niat beli konsumen. 
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5.4 Saran

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, pembahasan dan kesimpulan 

yang telah diambil, maka dapat dikemukakan saran sebagai berikut:

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menggunakan sampel yang lebih 

luas, tidak hanya terbatas pada mahasiswa dan obyek penelitian yang 

dilakukan diluar industri kecantikan. Dengan ini diharapkan penelitian 

selanjutnya dapat memberikan hasil yang lebih akurat dan dapat 

ditemukan temuan baru yang lebih banyak lagi.

2. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat dilakukan dengan pengawasan 

secara langsung dari peneliti pada saat pengisian kuesioner sehingga 

mengurangi kemungkinan bias.

3. Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan atau 

menggunakan variabel independen lain seperti citra merek, kualitas 

produk, dan gaya hidup yang berpengaruh terhadap niat beli. 
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PENGARUH GREEN MARKETING MIX TERHADAP NIAT BELI 

PRODUK THE BODY SHOP YANG DIMODERASI OLEH 

PENGETAHUAN LINGKUNGAN

Saya Michael Sugiarto Sentoso, mahasiswa Fakultas Bisnis dan Ekonomika 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta, Program Studi Ekonomi Manajemen. Saat ini 

saya sedang melakukan proses pengambilan data terkait dengan penelitian yang 

saya lakukan mengenai pengaruh green marketing mix terhadap niat beli produk 

The Body Shop yang dimoderasi oleh Pengetahuan Lingkungan.

Kriteria responden yang dibutuhkan adalah mahasiswa strata satu (S1)

Universitas Atma Jaya Yogyakarta dan memiliki produk The Body Shop dan/atau 

berniat membeli produk The Body Shop.

Kuesioner ini berisikan 24 pertanyaan terkait dengan pengetahuan dan niat 

beli anda terhadap produk The Body Shop dengan skala pengisian dari Sangat 

Tidak Setuju (STS) hingga Sangat Setuju (SS).

Keterangan:

Sangat Setuju (SS)

Setuju (S)

Netral (N)

Tidak Setuju (TS)

Sangat Tidak Setuju (STS)
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Lampiran Kuesioner

Data Responden:

1. Nama : 

2. Domisisi (Kota/Kabupaten)

3. Usia (mohon ditulis dalam angka) :

4. Jenis kelamin

1. Laki-Laki

2. Perempuan

5. Pengeluaran per bulan:

a. ≤ Rp. 2.000.000,00

b. Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00

c. Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00

d. ≥ Rp. 4.000.001,00

6. Apakah Anda pernah membeli produk The Body Shop? (Apabila pernah, 

silahkan jawab pilihan ya dan melanjutkan kebagian selanjutnya. Apabila 

belum pernah, silahkan jawab pilihan tidak dan selesaikan tanggapan).

7. Di mana anda membeli produk The Body Shop? (Jawaban boleh lebih dari 

satu)

a. Gerai The Body Shop di Mall

b. Situs web resmi The Body Shop 

c. E-commerce (Shopee, Tokopedia, Lazada, Zalora, Blibli)

d. Whatsapp The Body Shop
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Indikator SS S N TS STS
Green Promotion
The Body Shop mendedikasikan waktunya untuk
kampanye peduli pada lingkungan
The Body Shop mendukung penyelenggaraan seminar 
dan konferensi yang berkaitan dengan lingkungan
The Body Shop mengarahkan saya untuk menggunakan 
produk dengan tepat dan tidak membahayakan 
lingkungan
Iklan The Body Shop berkontribusi dalam mendukung 
kelestarian lingkungan
Green Product
The Body Shop fokus dalam memproduksi produk yang 
memiliki persentase terkecil terkait kerusakan 
lingkungan
The Body Shop memproduksi produknya dengan 
berkontribusi pada pengurangan polusi
Saya mengetahui, The Body Shop mengendalikan 
proses produksinya dengan efektif
Saya mengetahui produk The Body Shop  menggunakan 
kandungan minimal dari bahan yang merusak 
lingkungan
Purchase Intention
Untuk pembelian di masa mendatang, saya berencana 
untuk mencari produk ramah lingkungan
Saya mempertimbangkan untuk membeli produk The 
Body Shop. Karena lebih ramah lingkungan
Saya berencana meluangkan waktu menjelajah situs web 
The Body Shop untuk mempelajari lebih lanjut tentang 
praktik ramah lingkungan
Saya berencana untuk membeli produk The Body Shop
dimasa depan karena lebih ramah lingkungan
Saya berencana untuk terus membeli produk ramah
lingkungan di masa mendatang
Environmental Knowledge
Saya tahu bahwa saya membeli produk yang aman bagi 
lingkungan
Saya memiliki banyak pengetahuan tentang masalah 
lingkungan
Saya tahu banyak informasi tentang produk ramah
lingkungan
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Kuesioner Asli Bahasa Inggris

Sumber: (Mahmoud et al., 2017)
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LAMPIRAN 2

KUESIONER DARING
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LAMPIRAN 3

JAWABAN RESPONDEN
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No Usia
Jenis 

kelamin Pengeluaran Lokasi pembelian
1 19 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
2 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
3 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
4 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
5 19 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
6 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
7 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
8 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
9 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
10 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
11 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
12 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
13 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
14 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
15 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
16 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
17 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
18 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
19 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
20 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
21 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
22 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
23 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
24 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
25 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
26 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
27 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
28 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
29 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
30 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
31 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
32 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
33 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
34 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
35 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
36 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
37 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
38 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
39 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
40 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
41 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
42 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
43 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
44 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
45 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
46 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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47 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
48 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
49 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
50 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
51 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
52 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
53 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
54 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
55 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
56 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
57 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
58 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
59 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 E-Commerce
60 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
61 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
62 19 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
63 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
64 21 2 Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
65 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
66 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
67 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
68 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
69 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
70 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
71 19 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
72 19 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
73 19 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
74 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
75 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
76 19 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
77 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
78 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
79 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
80 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
81 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
82 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
83 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
84 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
85 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
86 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
87 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
88 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
89 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
90 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
91 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
92 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
93 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
94 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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95 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
96 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
97 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
98 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
99 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
100 21 2 Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
101 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
102 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
103 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
104 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
105 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
106 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
107 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
108 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
109 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
110 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
111 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
112 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
113 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
114 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
115 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
116 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
117 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
118 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
119 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
120 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
121 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
122 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
123 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
124 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
125 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
126 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
127 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
128 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
129 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
130 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
131 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
132 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
133 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
134 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
135 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
136 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
137 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
138 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
139 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
140 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
141 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
142 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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95 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
96 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
97 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
98 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
99 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
100 21 2 Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
101 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
102 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
103 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
104 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
105 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
106 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
107 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
108 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
109 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
110 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
111 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
112 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
113 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
114 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
115 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
116 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
117 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
118 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
119 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
120 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
121 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
122 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
123 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
124 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
125 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
126 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
127 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
128 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
129 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
130 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
131 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
132 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
133 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
134 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
135 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
136 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
137 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
138 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
139 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
140 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
141 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
142 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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143 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
144 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
145 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
146 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
147 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
148 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
149 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
150 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
151 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
152 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
153 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
154 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
155 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
156 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
157 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
158 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
159 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
160 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
161 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
162 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
163 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
164 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
165 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
166 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
167 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
168 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
169 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
170 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
171 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
172 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
173 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
174 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
175 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
176 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
177 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 E-Commerce
178 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
179 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
180 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
181 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
182 21 2 Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
183 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
184 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
185 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
186 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
187 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
188 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
189 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
190 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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191 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
192 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
193 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
194 19 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
195 19 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
196 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
197 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
198 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
199 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
200 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
201 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
202 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
203 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
204 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
205 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
206 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
207 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
208 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
209 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
210 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
211 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
212 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
213 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
214 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
215 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
216 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
217 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
218 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
219 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
220 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
221 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
222 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
223 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
224 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
225 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
226 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
227 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
228 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
229 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
230 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
231 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
232 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
233 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
234 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
235 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
236 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
237 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 E-Commerce
238 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
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191 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
192 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
193 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
194 19 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
195 19 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
196 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
197 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
198 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
199 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
200 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
201 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
202 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
203 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
204 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
205 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
206 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
207 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
208 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
209 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
210 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
211 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
212 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
213 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
214 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
215 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
216 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
217 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
218 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
219 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
220 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
221 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
222 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
223 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
224 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
225 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
226 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
227 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
228 24 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
229 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
230 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
231 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
232 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
233 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
234 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
235 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
236 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
237 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 E-Commerce
238 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
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239 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
240 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
241 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
242 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
243 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
244 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
245 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
246 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
247 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
248 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
249 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
250 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
251 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
252 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
253 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
254 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
255 21 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
256 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
257 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
258 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
259 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
260 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
261 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
262 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
263 22 2 >= Rp. 4.000.001,00 E-Commerce
264 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
265 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
266 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
267 22 1 >= Rp. 4.000.001,00 Gerai The Body Shop di mall
268 22 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
269 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
270 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
271 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 E-Commerce
272 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
273 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
274 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
275 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
276 21 2 Rp. 3.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
277 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
278 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
279 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
280 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
281 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
282 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
283 20 2 Rp. 2.000.001,00 – Rp. 3.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
284 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
285 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
286 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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287 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
288 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
289 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
290 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
291 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
292 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
293 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
294 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
295 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
296 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
297 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
298 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
299 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
300 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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287 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
288 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
289 20 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
290 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
291 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
292 20 1 <= Rp. 2.000.000,00 E-Commerce
293 21 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
294 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
295 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
296 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
297 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
298 22 2 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
299 22 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
300 21 1 <= Rp. 2.000.000,00 Gerai The Body Shop di mall
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No GP1 GP2 GP3 GP4 X1 GPr1 GPr2 GPr3 GPr4 X2
1 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
2 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
3 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75
4 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
5 5 5 5 5 5.00 3 5 3 5 4.00
6 5 5 5 5 5.00 4 3 5 5 4.25
7 3 4 2 2 2.75 3 4 4 4 3.75
8 4 4 5 4 4.25 4 5 3 5 4.25
9 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
10 5 5 5 5 5.00 3 3 4 5 3.75
11 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
12 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
13 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
14 5 4 4 5 4.50 4 4 5 4 4.25
15 4 4 4 4 4.00 4 3 4 3 3.50
16 4 4 5 4 4.25 4 4 4 4 4.00
17 5 3 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
18 5 3 4 3 3.75 4 4 3 4 3.75
19 3 3 2 4 3.00 3 3 2 2 2.50
20 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
21 5 5 5 4 4.75 5 5 5 5 5.00
22 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
23 5 5 5 5 5.00 4 4 5 5 4.50
24 4 4 4 5 4.25 3 4 3 3 3.25
25 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
26 2 3 2 2 2.25 3 2 2 2 2.25
27 5 5 4 4 4.50 4 4 5 3 4.00
28 5 4 4 4 4.25 3 3 4 3 3.25
29 5 5 4 5 4.75 4 4 3 4 3.75
30 4 4 5 5 4.50 3 4 5 4 4.00
31 4 5 5 5 4.75 4 3 5 5 4.25
32 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
33 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
34 4 5 4 5 4.50 5 4 5 5 4.75
35 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4 4.50
36 3 3 3 3 3.00 3 3 5 5 4.00
37 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
38 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
39 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
40 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
41 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
42 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
43 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
44 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
45 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
46 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
47 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
48 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
49 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75
50 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
51 5 5 5 5 5.00 3 5 3 5 4.00
52 5 5 5 5 5.00 4 3 5 5 4.25
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53 3 4 2 2 2.75 3 4 4 4 3.75
54 4 4 5 4 4.25 4 5 3 5 4.25
55 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
56 5 5 5 5 5.00 3 3 4 5 3.75
57 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
58 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
59 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
60 5 4 5 5 4.75 4 5 4 5 4.50
61 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
62 4 4 3 4 3.75 4 4 3 3 3.50
63 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
64 4 4 4 5 4.25 4 4 5 4 4.25
65 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
66 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
67 4 4 4 4 4.00 3 3 3 4 3.25
68 5 4 5 5 4.75 5 4 5 5 4.75
69 4 5 4 4 4.25 4 5 5 4 4.50
70 3 3 5 5 4.00 3 3 2 2 2.50
71 3 4 5 4 4.00 3 4 5 4 4.00
72 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4 4.00
73 4 5 4 4 4.25 3 4 5 4 4.00
74 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
75 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
76 5 4 4 5 4.50 4 4 5 4 4.25
77 4 4 4 4 4.00 4 3 4 3 3.50
78 4 4 5 4 4.25 4 4 4 4 4.00
79 5 3 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
80 5 3 4 3 3.75 4 4 3 4 3.75
81 3 3 2 4 3.00 3 3 2 2 2.50
82 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
83 5 5 5 4 4.75 5 5 5 5 5.00
84 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
85 5 5 5 5 5.00 4 4 5 5 4.50
86 4 4 4 5 4.25 3 4 3 3 3.25
87 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
88 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
89 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
90 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
91 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
92 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
93 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
94 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
95 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
96 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
97 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
98 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75
99 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
100 5 4 5 5 4.75 4 5 4 5 4.50
101 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
102 4 4 3 4 3.75 4 4 3 3 3.50
103 5 3 5 5 4.50 4 4 3 5 4.00
104 4 4 4 5 4.25 4 4 5 4 4.25
105 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00



 

 

 

88 
 

53 3 4 2 2 2.75 3 4 4 4 3.75
54 4 4 5 4 4.25 4 5 3 5 4.25
55 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
56 5 5 5 5 5.00 3 3 4 5 3.75
57 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
58 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
59 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
60 5 4 5 5 4.75 4 5 4 5 4.50
61 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
62 4 4 3 4 3.75 4 4 3 3 3.50
63 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
64 4 4 4 5 4.25 4 4 5 4 4.25
65 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
66 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
67 4 4 4 4 4.00 3 3 3 4 3.25
68 5 4 5 5 4.75 5 4 5 5 4.75
69 4 5 4 4 4.25 4 5 5 4 4.50
70 3 3 5 5 4.00 3 3 2 2 2.50
71 3 4 5 4 4.00 3 4 5 4 4.00
72 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4 4.00
73 4 5 4 4 4.25 3 4 5 4 4.00
74 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
75 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
76 5 4 4 5 4.50 4 4 5 4 4.25
77 4 4 4 4 4.00 4 3 4 3 3.50
78 4 4 5 4 4.25 4 4 4 4 4.00
79 5 3 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
80 5 3 4 3 3.75 4 4 3 4 3.75
81 3 3 2 4 3.00 3 3 2 2 2.50
82 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
83 5 5 5 4 4.75 5 5 5 5 5.00
84 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
85 5 5 5 5 5.00 4 4 5 5 4.50
86 4 4 4 5 4.25 3 4 3 3 3.25
87 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
88 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
89 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
90 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
91 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
92 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
93 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
94 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
95 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
96 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
97 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
98 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75
99 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
100 5 4 5 5 4.75 4 5 4 5 4.50
101 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
102 4 4 3 4 3.75 4 4 3 3 3.50
103 5 3 5 5 4.50 4 4 3 5 4.00
104 4 4 4 5 4.25 4 4 5 4 4.25
105 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00

 

 

 

89 
 

106 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
107 4 4 4 4 4.00 3 3 3 4 3.25
108 5 4 5 5 4.75 5 4 5 5 4.75
109 4 5 4 4 4.25 4 5 5 4 4.50
110 3 3 5 5 4.00 3 3 2 2 2.50
111 3 4 5 4 4.00 3 4 5 4 4.00
112 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4 4.00
113 4 5 4 4 4.25 3 4 5 4 4.00
114 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
115 4 3 4 3 3.50 2 2 3 3 2.50
116 5 4 4 5 4.50 4 4 5 4 4.25
117 4 4 4 4 4.00 4 3 4 3 3.50
118 4 4 5 4 4.25 4 4 4 4 4.00
119 5 3 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
120 5 3 4 3 3.75 4 4 3 4 3.75
121 3 3 2 4 3.00 3 3 2 2 2.50
122 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
123 5 5 5 4 4.75 5 5 5 5 5.00
124 5 5 4 5 4.75 5 4 4 4 4.25
125 5 5 5 5 5.00 4 4 5 5 4.50
126 4 4 4 5 4.25 3 4 3 3 3.25
127 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5 5.00
128 2 3 2 2 2.25 3 2 2 2 2.25
129 5 5 4 4 4.50 4 4 5 3 4.00
130 5 4 4 4 4.25 3 3 4 3 3.25
131 5 5 4 5 4.75 4 4 3 4 3.75
132 4 4 5 5 4.50 3 4 5 4 4.00
133 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
134 5 5 5 5 5.00 2 4 2 4 3.00
135 5 4 4 4 4.25 4 4 4 5 4.25
136 5 3 4 2 3.50 4 4 4 4 4.00
137 5 4 5 4 4.50 4 4 4 4 4.00
138 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
139 4 4 5 4 4.25 5 5 5 4 4.75
140 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
141 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
142 4 4 5 5 4.50 4 4 5 4 4.25
143 4 4 4 4 4.00 4 3 4 5 4.00
144 5 4 5 4 4.50 5 4 5 4 4.50
145 4 5 4 5 4.50 4 4 3 3 3.50
146 4 4 4 5 4.25 4 5 4 4 4.25
147 4 4 5 4 4.25 5 4 4 5 4.50
148 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
149 5 5 3 3 4.00 3 5 5 5 4.50
150 3 3 3 3 3.00 2 3 2 2 2.25
151 4 5 3 2 3.50 2 4 5 5 4.00
152 5 5 5 5 5.00 4 4 2 4 3.50
153 3 4 2 2 2.75 3 2 4 4 3.25
154 4 2 2 2 2.50 5 5 5 4 4.75
155 5 5 5 5 5.00 2 4 4 5 3.75
156 4 5 5 5 4.75 2 4 4 4 3.50
157 5 4 4 4 4.25 2 3 4 5 3.50
158 3 4 2 4 3.25 2 4 2 4 3.00



 

 

 

90 
 

159 4 4 4 4 4.00 4 4 5 4 4.25
160 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
161 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
162 4 5 4 5 4.50 5 5 5 5 5.00
163 5 5 4 4 4.50 5 4 4 5 4.50
164 5 5 5 5 5.00 4 5 4 5 4.50
165 4 5 4 5 4.50 5 5 4 5 4.75
166 5 5 3 3 4.00 2 4 5 5 4.00
167 4 4 4 4 4.00 4 4 5 5 4.50
168 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
169 4 4 4 4 4.00 4 5 5 5 4.75
170 3 4 4 2 3.25 5 3 5 5 4.50
171 4 5 5 5 4.75 3 4 3 5 3.75
172 5 5 5 5 5.00 2 4 4 4 3.50
173 5 5 5 5 5.00 3 3 4 4 3.50
174 5 4 4 3 4.00 4 5 5 5 4.75
175 5 5 5 5 5.00 4 3 4 4 3.75
176 5 4 4 4 4.25 2 5 4 5 4.00
177 4 4 4 4 4.00 4 2 4 4 3.50
178 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
179 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4 4.50
180 4 5 4 5 4.50 5 4 4 4 4.25
181 4 4 4 4 4.00 4 4 4 5 4.25
182 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
183 4 4 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
184 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
185 4 5 4 5 4.50 4 5 4 4 4.25
186 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
187 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
188 4 5 4 5 4.50 5 4 5 5 4.75
189 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4 4.50
190 3 3 3 3 3.00 3 3 5 5 4.00
191 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
192 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
193 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
194 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
195 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
196 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
197 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
198 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
199 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
200 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
201 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
202 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
203 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
204 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
205 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
206 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
207 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
208 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
209 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
210 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
211 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75



 

 

 

90 
 

159 4 4 4 4 4.00 4 4 5 4 4.25
160 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
161 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
162 4 5 4 5 4.50 5 5 5 5 5.00
163 5 5 4 4 4.50 5 4 4 5 4.50
164 5 5 5 5 5.00 4 5 4 5 4.50
165 4 5 4 5 4.50 5 5 4 5 4.75
166 5 5 3 3 4.00 2 4 5 5 4.00
167 4 4 4 4 4.00 4 4 5 5 4.50
168 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
169 4 4 4 4 4.00 4 5 5 5 4.75
170 3 4 4 2 3.25 5 3 5 5 4.50
171 4 5 5 5 4.75 3 4 3 5 3.75
172 5 5 5 5 5.00 2 4 4 4 3.50
173 5 5 5 5 5.00 3 3 4 4 3.50
174 5 4 4 3 4.00 4 5 5 5 4.75
175 5 5 5 5 5.00 4 3 4 4 3.75
176 5 4 4 4 4.25 2 5 4 5 4.00
177 4 4 4 4 4.00 4 2 4 4 3.50
178 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
179 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4 4.50
180 4 5 4 5 4.50 5 4 4 4 4.25
181 4 4 4 4 4.00 4 4 4 5 4.25
182 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
183 4 4 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
184 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
185 4 5 4 5 4.50 4 5 4 4 4.25
186 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
187 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
188 4 5 4 5 4.50 5 4 5 5 4.75
189 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4 4.50
190 3 3 3 3 3.00 3 3 5 5 4.00
191 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
192 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
193 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
194 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
195 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
196 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
197 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
198 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
199 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
200 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
201 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
202 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
203 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
204 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
205 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
206 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
207 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
208 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
209 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
210 4 4 5 5 4.50 4 4 2 3 3.25
211 4 4 5 4 4.25 4 4 3 4 3.75

 

 

 

91 
 

212 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
213 5 5 5 5 5.00 3 5 3 5 4.00
214 5 5 5 5 5.00 4 3 5 5 4.25
215 3 4 2 2 2.75 3 4 4 4 3.75
216 4 4 5 4 4.25 4 5 3 5 4.25
217 5 5 5 5 5.00 4 4 4 5 4.25
218 5 5 5 5 5.00 3 3 4 5 3.75
219 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
220 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
221 2 2 3 2 2.25 3 1 2 2 2.00
222 4 5 4 5 4.50 5 5 5 5 5.00
223 5 5 4 4 4.50 5 4 4 5 4.50
224 5 5 5 5 5.00 4 5 4 5 4.50
225 4 5 4 5 4.50 5 5 4 5 4.75
226 5 5 3 3 4.00 2 4 5 5 4.00
227 4 4 4 4 4.00 4 4 5 5 4.50
228 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
229 4 4 4 4 4.00 4 5 5 5 4.75
230 3 4 4 2 3.25 5 3 5 5 4.50
231 4 5 5 5 4.75 3 4 3 5 3.75
232 5 5 5 5 5.00 2 4 4 4 3.50
233 5 5 5 5 5.00 3 3 4 4 3.50
234 5 4 4 3 4.00 4 5 5 5 4.75
235 5 5 5 5 5.00 4 3 4 4 3.75
236 5 4 4 4 4.25 2 5 4 5 4.00
237 4 4 4 4 4.00 4 2 4 4 3.50
238 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
239 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4 4.50
240 4 5 4 5 4.50 5 4 4 4 4.25
241 4 4 4 4 4.00 4 4 4 5 4.25
242 5 5 4 4 4.50 4 4 5 3 4.00
243 5 4 4 4 4.25 3 3 4 3 3.25
244 5 5 4 5 4.75 4 4 3 4 3.75
245 4 4 5 5 4.50 3 4 5 4 4.00
246 4 5 5 5 4.75 4 3 5 5 4.25
247 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
248 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
249 4 5 4 5 4.50 5 4 5 5 4.75
250 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4 4.50
251 3 3 3 3 3.00 3 3 5 5 4.00
252 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
253 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
254 4 4 5 4 4.25 5 4 3 3 3.75
255 4 4 4 5 4.25 4 4 4 4 4.00
256 5 5 4 4 4.50 5 5 5 5 5.00
257 4 4 4 4 4.00 4 5 5 4 4.50
258 5 5 5 5 5.00 4 5 4 4 4.25
259 4 4 4 4 4.00 5 4 4 5 4.50
260 5 5 5 5 5.00 4 4 5 4 4.25
261 5 5 5 5 5.00 5 2 5 5 4.25
262 5 5 5 5 5.00 3 4 4 4 3.75
263 4 4 4 4 4.00 4 5 5 5 4.75
264 3 4 4 2 3.25 5 3 5 5 4.50



 

 

 

92 
 

265 4 5 5 5 4.75 3 4 3 5 3.75
266 5 5 5 5 5.00 2 4 4 4 3.50
267 5 5 5 5 5.00 3 3 4 4 3.50
268 5 4 4 3 4.00 4 5 5 5 4.75
269 5 5 5 5 5.00 4 3 4 4 3.75
270 5 4 4 4 4.25 2 5 4 5 4.00
271 4 4 4 4 4.00 4 2 4 4 3.50
272 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
273 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4 4.50
274 4 5 4 5 4.50 5 4 4 4 4.25
275 4 4 4 4 4.00 4 4 4 5 4.25
276 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
277 4 4 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
278 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
279 4 5 4 5 4.50 4 5 4 4 4.25
280 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
281 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
282 5 5 5 5 5.00 2 4 2 4 3.00
283 5 4 4 4 4.25 4 4 4 5 4.25
284 5 3 4 2 3.50 4 4 4 4 4.00
285 5 4 5 4 4.50 4 4 4 4 4.00
286 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
287 4 4 5 4 4.25 5 5 5 4 4.75
288 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
289 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
290 4 4 5 5 4.50 4 4 5 4 4.25
291 4 4 4 4 4.00 4 3 4 5 4.00
292 5 4 5 4 4.50 5 4 5 4 4.50
293 4 5 4 5 4.50 4 4 3 3 3.50
294 4 4 4 5 4.25 4 5 4 4 4.25
295 4 4 5 4 4.25 5 4 4 5 4.50
296 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
297 5 5 3 3 4.00 3 5 5 5 4.50
298 3 3 3 3 3.00 2 3 2 2 2.25
299 4 5 3 2 3.50 2 4 5 5 4.00
300 5 5 5 5 5.00 4 4 2 4 3.50

Mean 4.34 4.34 4.31 4.31 4.33 3.89 4.01 4.13 4.22 4.06



 

 

 

92 
 

265 4 5 5 5 4.75 3 4 3 5 3.75
266 5 5 5 5 5.00 2 4 4 4 3.50
267 5 5 5 5 5.00 3 3 4 4 3.50
268 5 4 4 3 4.00 4 5 5 5 4.75
269 5 5 5 5 5.00 4 3 4 4 3.75
270 5 4 4 4 4.25 2 5 4 5 4.00
271 4 4 4 4 4.00 4 2 4 4 3.50
272 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
273 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4 4.50
274 4 5 4 5 4.50 5 4 4 4 4.25
275 4 4 4 4 4.00 4 4 4 5 4.25
276 5 5 4 4 4.50 3 4 5 5 4.25
277 4 4 4 5 4.25 5 4 4 4 4.25
278 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
279 4 5 4 5 4.50 4 5 4 4 4.25
280 3 4 4 5 4.00 2 4 5 4 3.75
281 4 4 4 4 4.00 5 4 4 4 4.25
282 5 5 5 5 5.00 2 4 2 4 3.00
283 5 4 4 4 4.25 4 4 4 5 4.25
284 5 3 4 2 3.50 4 4 4 4 4.00
285 5 4 5 4 4.50 4 4 4 4 4.00
286 4 5 4 5 4.50 4 5 5 5 4.75
287 4 4 5 4 4.25 5 5 5 4 4.75
288 5 5 5 5 5.00 4 5 5 5 4.75
289 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4 4.25
290 4 4 5 5 4.50 4 4 5 4 4.25
291 4 4 4 4 4.00 4 3 4 5 4.00
292 5 4 5 4 4.50 5 4 5 4 4.50
293 4 5 4 5 4.50 4 4 3 3 3.50
294 4 4 4 5 4.25 4 5 4 4 4.25
295 4 4 5 4 4.25 5 4 4 5 4.50
296 4 4 5 4 4.25 5 4 5 5 4.75
297 5 5 3 3 4.00 3 5 5 5 4.50
298 3 3 3 3 3.00 2 3 2 2 2.25
299 4 5 3 2 3.50 2 4 5 5 4.00
300 5 5 5 5 5.00 4 4 2 4 3.50

Mean 4.34 4.34 4.31 4.31 4.33 3.89 4.01 4.13 4.22 4.06

 

 

 

93 
 

No PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 Y EK1 EK2 EK3 Z
1 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
2 5 5 4 5 5 4.80 4 4 4 4.00
3 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
4 3 4 4 4 4 3.80 4 4 4 4.00
5 5 4 5 3 5 4.40 3 4 4 3.67
6 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
7 3 3 3 3 3 3.00 4 3 3 3.33
8 3 4 5 3 4 3.80 3 5 5 4.33
9 4 5 5 5 4 4.60 3 3 3 3.00
10 4 4 5 4 4 4.20 3 3 3 3.00
11 5 5 5 5 4 4.80 3 3 3 3.00
12 3 3 4 4 5 3.80 3 3 3 3.00
13 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
14 5 5 5 5 5 5.00 5 5 4 4.67
15 4 3 3 3 5 3.60 4 4 4 4.00
16 4 4 3 3 3 3.40 5 4 4 4.33
17 5 5 5 4 5 4.80 5 5 4 4.67
18 4 3 5 4 4 4.00 4 4 3 3.67
19 3 3 3 3 3 3.00 2 2 2 2.00
20 5 5 2 4 4 4.00 5 4 5 4.67
21 4 5 5 5 5 4.80 4 4 5 4.33
22 3 3 4 4 5 3.80 3 3 3 3.00
23 4 4 2 4 4 3.60 4 2 4 3.33
24 3 4 3 4 4 3.60 3 4 3 3.33
25 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
26 4 3 4 4 4 3.80 3 4 3 3.33
27 4 4 3 4 5 4.00 4 4 5 4.33
28 3 4 5 4 4 4.00 3 4 5 4.00
29 2 4 4 3 3 3.20 4 2 5 3.67
30 5 4 4 3 5 4.20 4 5 5 4.67
31 4 3 4 3 4 3.60 3 4 3 3.33
32 4 4 4 4 4 4.00 3 2 2 2.33
33 5 5 4 4 5 4.60 4 4 4 4.00
34 4 5 4 5 4 4.40 4 5 5 4.67
35 5 5 5 4 5 4.80 5 5 5 5.00
36 4 4 4 5 4 4.20 5 5 5 5.00
37 4 4 4 5 4 4.20 4 4 5 4.33
38 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
39 3 3 3 3 3 3.00 4 5 4 4.33
40 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
41 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
42 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
43 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
44 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
45 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
46 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
47 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
48 5 5 5 5 5 5.00 4 4 4 4.00
49 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
50 3 4 4 4 4 3.80 4 4 4 4.00
51 5 4 5 3 5 4.40 3 4 4 3.67
52 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00



 

 

 

94 
 

53 3 3 3 3 3 3.00 4 3 3 3.33
54 3 4 5 3 4 3.80 3 5 5 4.33
55 4 5 5 5 4 4.60 3 3 3 3.00
56 4 4 5 4 4 4.20 3 3 3 3.00
57 5 5 5 5 4 4.80 3 3 3 3.00
58 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
59 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
60 5 5 4 5 5 4.80 5 4 5 4.67
61 5 5 4 5 5 4.80 5 4 4 4.33
62 4 4 3 4 4 3.80 4 4 4 4.00
63 2 2 2 2 2 2.00 2 2 2 2.00
64 4 3 3 3 4 3.40 4 3 3 3.33
65 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
66 4 4 3 4 3 3.60 4 3 2 3.00
67 5 4 2 5 4 4.00 3 3 3 3.00
68 5 5 4 5 4 4.60 5 4 5 4.67
69 5 5 4 5 4 4.60 4 5 4 4.33
70 4 2 3 2 2 2.60 2 3 2 2.33
71 5 4 5 4 5 4.60 4 5 4 4.33
72 4 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4.00
73 5 5 1 3 3 3.40 5 2 3 3.33
74 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
75 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
76 5 5 5 5 5 5.00 5 5 4 4.67
77 4 3 3 3 5 3.60 4 4 4 4.00
78 4 4 3 3 3 3.40 5 4 4 4.33
79 5 5 5 4 5 4.80 5 5 4 4.67
80 4 3 5 4 4 4.00 4 4 3 3.67
81 3 3 3 2 3 2.80 2 2 2 2.00
82 5 5 2 4 4 4.00 5 4 5 4.67
83 4 5 5 5 5 4.80 4 4 5 4.33
84 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
85 4 4 2 4 4 3.60 4 2 4 3.33
86 3 4 3 4 4 3.60 3 4 3 3.33
87 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
88 3 3 3 3 3 3.00 4 5 4 4.33
89 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
90 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
91 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
92 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
93 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
94 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
95 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
96 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
97 2 2 2 2 3 2.20 4 4 4 4.00
98 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
99 3 4 4 4 4 3.80 4 4 4 4.00
100 5 5 4 5 5 4.80 5 4 5 4.67
101 5 5 4 5 5 4.80 5 4 4 4.33
102 4 4 3 4 4 3.80 4 4 4 4.00
103 3 2 5 3 5 3.60 5 4 4 4.33
104 4 3 3 3 4 3.40 4 3 3 3.33
105 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00



 

 

 

94 
 

53 3 3 3 3 3 3.00 4 3 3 3.33
54 3 4 5 3 4 3.80 3 5 5 4.33
55 4 5 5 5 4 4.60 3 3 3 3.00
56 4 4 5 4 4 4.20 3 3 3 3.00
57 5 5 5 5 4 4.80 3 3 3 3.00
58 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
59 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
60 5 5 4 5 5 4.80 5 4 5 4.67
61 5 5 4 5 5 4.80 5 4 4 4.33
62 4 4 3 4 4 3.80 4 4 4 4.00
63 2 2 2 2 2 2.00 2 2 2 2.00
64 4 3 3 3 4 3.40 4 3 3 3.33
65 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
66 4 4 3 4 3 3.60 4 3 2 3.00
67 5 4 2 5 4 4.00 3 3 3 3.00
68 5 5 4 5 4 4.60 5 4 5 4.67
69 5 5 4 5 4 4.60 4 5 4 4.33
70 4 2 3 2 2 2.60 2 3 2 2.33
71 5 4 5 4 5 4.60 4 5 4 4.33
72 4 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4.00
73 5 5 1 3 3 3.40 5 2 3 3.33
74 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
75 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
76 5 5 5 5 5 5.00 5 5 4 4.67
77 4 3 3 3 5 3.60 4 4 4 4.00
78 4 4 3 3 3 3.40 5 4 4 4.33
79 5 5 5 4 5 4.80 5 5 4 4.67
80 4 3 5 4 4 4.00 4 4 3 3.67
81 3 3 3 2 3 2.80 2 2 2 2.00
82 5 5 2 4 4 4.00 5 4 5 4.67
83 4 5 5 5 5 4.80 4 4 5 4.33
84 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
85 4 4 2 4 4 3.60 4 2 4 3.33
86 3 4 3 4 4 3.60 3 4 3 3.33
87 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
88 3 3 3 3 3 3.00 4 5 4 4.33
89 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
90 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
91 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
92 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
93 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
94 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
95 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
96 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
97 2 2 2 2 3 2.20 4 4 4 4.00
98 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
99 3 4 4 4 4 3.80 4 4 4 4.00
100 5 5 4 5 5 4.80 5 4 5 4.67
101 5 5 4 5 5 4.80 5 4 4 4.33
102 4 4 3 4 4 3.80 4 4 4 4.00
103 3 2 5 3 5 3.60 5 4 4 4.33
104 4 3 3 3 4 3.40 4 3 3 3.33
105 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
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106 4 4 3 4 3 3.60 4 3 2 3.00
107 5 4 2 5 4 4.00 3 3 3 3.00
108 5 5 4 5 4 4.60 5 4 5 4.67
109 5 5 4 5 4 4.60 4 5 4 4.33
110 4 2 3 2 2 2.60 2 3 2 2.33
111 5 4 5 4 5 4.60 4 5 4 4.33
112 4 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4.00
113 5 5 1 3 3 3.40 5 2 3 3.33
114 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
115 4 2 4 3 4 3.40 4 4 4 4.00
116 5 5 5 5 5 5.00 5 5 4 4.67
117 4 3 3 3 5 3.60 4 4 4 4.00
118 4 4 3 3 3 3.40 5 4 4 4.33
119 5 5 5 4 5 4.80 5 5 4 4.67
120 4 3 5 4 4 4.00 4 4 3 3.67
121 3 3 4 3 3 3.20 2 2 2 2.00
122 5 5 2 4 4 4.00 5 4 5 4.67
123 4 5 5 5 5 4.80 4 4 5 4.33
124 3 3 4 4 5 3.80 5 5 5 5.00
125 4 4 2 4 4 3.60 4 2 4 3.33
126 3 4 3 4 4 3.60 3 4 3 3.33
127 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
128 4 3 4 4 4 3.80 3 4 3 3.33
129 4 4 3 4 5 4.00 4 4 5 4.33
130 3 4 5 4 4 4.00 3 4 5 4.00
131 2 4 4 3 3 3.20 4 2 5 3.67
132 5 4 4 3 5 4.20 4 5 5 4.67
133 2 2 2 2 2 2.00 1 2 2 1.67
134 4 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4.33
135 4 4 5 4 4 4.20 4 2 4 3.33
136 3 4 4 3 4 3.60 3 4 3 3.33
137 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
138 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
139 5 5 5 5 5 5.00 3 3 3 3.00
140 5 4 4 5 4 4.40 4 5 4 4.33
141 4 4 4 5 5 4.40 5 4 4 4.33
142 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
143 4 5 4 4 4 4.20 3 4 4 3.67
144 4 5 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
145 3 2 2 2 3 2.40 3 3 3 3.00
146 5 4 4 5 4 4.40 4 4 5 4.33
147 5 5 4 5 4 4.60 4 5 5 4.67
148 5 5 5 4 4 4.60 4 5 5 4.67
149 4 5 5 4 5 4.60 4 4 4 4.00
150 2 2 2 2 2 2.00 3 3 3 3.00
151 5 5 5 4 5 4.80 4 4 3 3.67
152 3 4 4 4 3 3.60 1 3 4 2.67
153 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
154 4 5 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
155 5 4 5 3 5 4.40 3 3 3 3.00
156 4 4 4 4 4 4.00 3 3 2 2.67
157 4 4 4 3 4 3.80 3 3 3 3.00
158 4 4 4 4 4 4.00 2 2 2 2.00
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159 4 4 5 4 5 4.40 4 4 4 4.00
160 5 5 4 4 5 4.60 2 3 3 2.67
161 4 4 5 4 4 4.20 4 5 3 4.00
162 4 4 4 5 5 4.40 4 4 4 4.00
163 5 4 4 4 4 4.20 4 4 3 3.67
164 4 4 4 5 4 4.20 3 3 3 3.00
165 4 4 5 5 4 4.40 3 3 3 3.00
166 5 5 4 5 5 4.80 3 3 3 3.00
167 5 4 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
168 4 4 5 4 4 4.20 5 5 2 4.00
169 4 5 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
170 4 3 4 4 4 3.80 3 3 4 3.33
171 2 3 5 3 2 3.00 4 4 4 4.00
172 5 5 5 5 4 4.80 2 3 2 2.33
173 3 4 4 4 3 3.60 4 3 4 3.67
174 5 5 4 3 5 4.40 4 4 4 4.00
175 3 3 4 4 3 3.40 4 3 4 3.67
176 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
177 4 4 4 4 4 4.00 2 4 4 3.33
178 4 4 4 5 5 4.40 4 5 4 4.33
179 4 5 5 4 4 4.40 4 3 3 3.33
180 4 4 5 4 4 4.20 4 3 4 3.67
181 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
182 5 4 5 5 5 4.80 4 4 4 4.00
183 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
184 4 4 5 4 4 4.20 4 5 4 4.33
185 4 5 5 5 4 4.60 4 4 4 4.00
186 4 4 4 4 4 4.00 3 2 2 2.33
187 5 5 4 4 5 4.60 4 4 4 4.00
188 4 5 4 5 4 4.40 4 5 5 4.67
189 5 5 5 4 5 4.80 2 3 3 2.67
190 4 4 4 5 4 4.20 5 5 5 5.00
191 4 4 4 5 4 4.20 4 4 5 4.33
192 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
193 4 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4.33
194 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
195 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
196 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
197 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
198 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
199 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
200 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
201 4 5 5 5 5 4.80 4 5 4 4.33
202 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
203 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
204 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
205 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
206 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
207 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
208 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
209 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
210 5 5 4 4 4 4.40 4 4 4 4.00
211 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
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159 4 4 5 4 5 4.40 4 4 4 4.00
160 5 5 4 4 5 4.60 2 3 3 2.67
161 4 4 5 4 4 4.20 4 5 3 4.00
162 4 4 4 5 5 4.40 4 4 4 4.00
163 5 4 4 4 4 4.20 4 4 3 3.67
164 4 4 4 5 4 4.20 3 3 3 3.00
165 4 4 5 5 4 4.40 3 3 3 3.00
166 5 5 4 5 5 4.80 3 3 3 3.00
167 5 4 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
168 4 4 5 4 4 4.20 5 5 2 4.00
169 4 5 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
170 4 3 4 4 4 3.80 3 3 4 3.33
171 2 3 5 3 2 3.00 4 4 4 4.00
172 5 5 5 5 4 4.80 2 3 2 2.33
173 3 4 4 4 3 3.60 4 3 4 3.67
174 5 5 4 3 5 4.40 4 4 4 4.00
175 3 3 4 4 3 3.40 4 3 4 3.67
176 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
177 4 4 4 4 4 4.00 2 4 4 3.33
178 4 4 4 5 5 4.40 4 5 4 4.33
179 4 5 5 4 4 4.40 4 3 3 3.33
180 4 4 5 4 4 4.20 4 3 4 3.67
181 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
182 5 4 5 5 5 4.80 4 4 4 4.00
183 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
184 4 4 5 4 4 4.20 4 5 4 4.33
185 4 5 5 5 4 4.60 4 4 4 4.00
186 4 4 4 4 4 4.00 3 2 2 2.33
187 5 5 4 4 5 4.60 4 4 4 4.00
188 4 5 4 5 4 4.40 4 5 5 4.67
189 5 5 5 4 5 4.80 2 3 3 2.67
190 4 4 4 5 4 4.20 5 5 5 5.00
191 4 4 4 5 4 4.20 4 4 5 4.33
192 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
193 4 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4.33
194 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
195 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
196 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
197 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
198 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
199 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
200 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
201 4 5 5 5 5 4.80 4 5 4 4.33
202 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
203 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
204 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
205 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
206 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
207 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
208 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
209 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
210 5 5 4 4 4 4.40 4 4 4 4.00
211 3 4 4 3 3 3.40 4 3 4 3.67
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212 3 4 4 4 4 3.80 4 4 4 4.00
213 5 4 5 3 5 4.40 3 4 4 3.67
214 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
215 3 3 3 3 3 3.00 4 3 3 3.33
216 5 4 5 5 4 4.60 3 5 5 4.33
217 4 5 5 5 4 4.60 3 3 3 3.00
218 4 4 5 4 4 4.20 3 3 3 3.00
219 5 5 5 5 4 4.80 3 3 3 3.00
220 5 5 4 4 5 4.60 2 3 3 2.67
221 4 4 4 4 4 4.00 4 5 3 4.00
222 4 4 4 5 5 4.40 4 4 4 4.00
223 5 4 4 4 4 4.20 4 4 3 3.67
224 4 4 4 5 4 4.20 3 3 3 3.00
225 4 4 5 5 4 4.40 3 3 3 3.00
226 5 5 4 5 5 4.80 3 3 3 3.00
227 5 4 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
228 4 4 5 4 4 4.20 5 5 2 4.00
229 4 5 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
230 4 3 4 4 4 3.80 3 3 4 3.33
231 4 4 4 4 4 4.00 4 4 4 4.00
232 5 5 5 5 4 4.80 5 5 5 5.00
233 3 4 4 4 3 3.60 4 3 4 3.67
234 5 5 4 3 5 4.40 4 4 4 4.00
235 3 3 4 4 3 3.40 4 3 4 3.67
236 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
237 4 4 4 4 4 4.00 2 4 4 3.33
238 4 4 4 5 5 4.40 4 5 4 4.33
239 4 5 5 4 4 4.40 4 3 3 3.33
240 4 4 5 4 4 4.20 4 3 4 3.67
241 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
242 4 4 3 4 5 4.00 4 4 5 4.33
243 3 4 5 4 4 4.00 3 4 5 4.00
244 2 4 4 3 3 3.20 4 2 5 3.67
245 5 4 4 3 5 4.20 4 5 5 4.67
246 4 3 4 3 4 3.60 3 4 3 3.33
247 4 4 4 4 4 4.00 3 2 2 2.33
248 5 5 4 4 5 4.60 4 4 4 4.00
249 4 5 4 5 4 4.40 4 5 5 4.67
250 5 5 5 4 5 4.80 2 3 3 2.67
251 4 4 4 5 4 4.20 5 5 5 5.00
252 4 4 4 5 4 4.20 4 4 5 4.33
253 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
254 4 4 5 5 5 4.60 4 5 4 4.33
255 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
256 4 4 4 4 4 4.00 3 3 3 3.00
257 4 4 5 4 4 4.20 4 4 5 4.33
258 5 5 5 4 5 4.80 4 5 5 4.67
259 5 5 5 5 5 5.00 4 5 5 4.67
260 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
261 5 5 5 5 5 5.00 5 5 5 5.00
262 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
263 4 5 4 4 5 4.40 3 3 3 3.00
264 4 3 4 4 4 3.80 3 3 4 3.33
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265 2 3 5 3 2 3.00 4 4 4 4.00
266 5 5 5 5 4 4.80 2 3 2 2.33
267 3 4 4 4 3 3.60 4 3 4 3.67
268 5 5 4 3 5 4.40 4 4 4 4.00
269 3 3 4 4 3 3.40 4 3 4 3.67
270 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
271 4 4 4 4 4 4.00 2 4 4 3.33
272 4 4 4 5 5 4.40 4 5 4 4.33
273 4 5 5 4 4 4.40 4 3 3 3.33
274 4 4 5 4 4 4.20 4 3 4 3.67
275 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
276 5 4 5 5 5 4.80 4 4 4 4.00
277 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
278 4 4 5 4 4 4.20 4 5 4 4.33
279 4 5 5 5 4 4.60 4 4 4 4.00
280 4 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4.67
281 5 5 4 4 5 4.60 5 4 4 4.33
282 4 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4.33
283 4 4 5 4 4 4.20 4 2 4 3.33
284 3 4 4 3 4 3.60 3 4 3 3.33
285 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
286 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
287 5 5 5 5 5 5.00 3 3 3 3.00
288 5 4 4 5 4 4.40 4 5 4 4.33
289 4 4 4 5 5 4.40 5 4 4 4.33
290 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
291 4 5 4 4 4 4.20 3 4 4 3.67
292 4 5 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
293 3 2 2 2 3 2.40 3 3 3 3.00
294 5 4 4 5 4 4.40 4 4 5 4.33
295 5 5 4 5 4 4.60 4 5 5 4.67
296 5 5 5 4 4 4.60 5 5 5 5.00
297 4 5 5 4 5 4.60 4 4 4 4.00
298 2 2 2 2 2 2.00 3 3 3 3.00
299 5 5 5 4 5 4.80 4 4 3 3.67
300 3 4 4 4 3 3.60 1 3 4 2.67

Mean 4.13 4.17 4.21 4.03 4.17 4.14 3.80 3.85 3.91 3.85
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265 2 3 5 3 2 3.00 4 4 4 4.00
266 5 5 5 5 4 4.80 2 3 2 2.33
267 3 4 4 4 3 3.60 4 3 4 3.67
268 5 5 4 3 5 4.40 4 4 4 4.00
269 3 3 4 4 3 3.40 4 3 4 3.67
270 5 4 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
271 4 4 4 4 4 4.00 2 4 4 3.33
272 4 4 4 5 5 4.40 4 5 4 4.33
273 4 5 5 4 4 4.40 4 3 3 3.33
274 4 4 5 4 4 4.20 4 3 4 3.67
275 5 5 5 4 4 4.60 4 4 4 4.00
276 5 4 5 5 5 4.80 4 4 4 4.00
277 4 4 5 4 4 4.20 4 4 4 4.00
278 4 4 5 4 4 4.20 4 5 4 4.33
279 4 5 5 5 4 4.60 4 4 4 4.00
280 4 4 4 4 4 4.00 5 5 4 4.67
281 5 5 4 4 5 4.60 5 4 4 4.33
282 4 4 4 4 4 4.00 4 5 4 4.33
283 4 4 5 4 4 4.20 4 2 4 3.33
284 3 4 4 3 4 3.60 3 4 3 3.33
285 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
286 4 5 5 4 4 4.40 4 4 4 4.00
287 5 5 5 5 5 5.00 3 3 3 3.00
288 5 4 4 5 4 4.40 4 5 4 4.33
289 4 4 4 5 5 4.40 5 4 4 4.33
290 4 5 5 4 4 4.40 4 4 5 4.33
291 4 5 4 4 4 4.20 3 4 4 3.67
292 4 5 4 4 5 4.40 4 4 4 4.00
293 3 2 2 2 3 2.40 3 3 3 3.00
294 5 4 4 5 4 4.40 4 4 5 4.33
295 5 5 4 5 4 4.60 4 5 5 4.67
296 5 5 5 4 4 4.60 5 5 5 5.00
297 4 5 5 4 5 4.60 4 4 4 4.00
298 2 2 2 2 2 2.00 3 3 3 3.00
299 5 5 5 4 5 4.80 4 4 3 3.67
300 3 4 4 4 3 3.60 1 3 4 2.67

Mean 4.13 4.17 4.21 4.03 4.17 4.14 3.80 3.85 3.91 3.85
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LAMPIRAN 4

HASIL OLAH DATA
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LAMPIRAN UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

Correlations
Correlations

GP1 GP2 GP3 GP4 Tot

GP1
Pearson Correlation 1 .494** .570** .587** .837**

Sig. (2-tailed) .006 .001 .001 .000
N 30 30 30 30 30

GP2
Pearson Correlation .494** 1 .404* .396* .721**

Sig. (2-tailed) .006 .027 .030 .000
N 30 30 30 30 30

GP3
Pearson Correlation .570** .404* 1 .584** .811**

Sig. (2-tailed) .001 .027 .001 .000
N 30 30 30 30 30

GP4
Pearson Correlation .587** .396* .584** 1 .804**

Sig. (2-tailed) .001 .030 .001 .000
N 30 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .837** .721** .811** .804** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary
N %

Cases
Valid 30 96.8
Excludeda 1 3.2
Total 31 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha
N of Items

.804 4
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LAMPIRAN UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

Correlations
Correlations

GP1 GP2 GP3 GP4 Tot

GP1
Pearson Correlation 1 .494** .570** .587** .837**

Sig. (2-tailed) .006 .001 .001 .000
N 30 30 30 30 30

GP2
Pearson Correlation .494** 1 .404* .396* .721**

Sig. (2-tailed) .006 .027 .030 .000
N 30 30 30 30 30

GP3
Pearson Correlation .570** .404* 1 .584** .811**

Sig. (2-tailed) .001 .027 .001 .000
N 30 30 30 30 30

GP4
Pearson Correlation .587** .396* .584** 1 .804**

Sig. (2-tailed) .001 .030 .001 .000
N 30 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .837** .721** .811** .804** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary
N %

Cases
Valid 30 96.8
Excludeda 1 3.2
Total 31 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha
N of Items

.804 4
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Correlations
Correlations

GP1 GP2 GP3 GP4 Tot

GP1
Pearson Correlation 1 .684** .538** .618** .803**

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .000
N 30 30 30 30 30

GP2
Pearson Correlation .684** 1 .703** .750** .899**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

GP3
Pearson Correlation .538** .703** 1 .693** .865**

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

GP4
Pearson Correlation .618** .750** .693** 1 .891**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .803** .899** .865** .891** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary
N %

Cases
Valid 30 96.8
Excludeda 1 3.2
Total 31 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's 

Alpha
N of Items

.883 4
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Correlations

Correlations

PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 Tot

PI1
Pearson Correlation 1 .729** .195 .668** .341 .754**

Sig. (2-tailed) .000 .301 .000 .065 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI2
Pearson Correlation .729** 1 .112 .755** .352 .765**

Sig. (2-tailed) .000 .555 .000 .057 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI3
Pearson Correlation .195 .112 1 .445* .627** .637**

Sig. (2-tailed) .301 .555 .014 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI4
Pearson Correlation .668** .755** .445* 1 .651** .914**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .014 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI5
Pearson Correlation .341 .352 .627** .651** 1 .768**

Sig. (2-tailed) .065 .057 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .754** .765** .637** .914** .768** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability

Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary

N %

Cases
Valid 30 100.0
Excludeda 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's 
Alpha

N of Items

.818 5
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Correlations

Correlations

PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 Tot

PI1
Pearson Correlation 1 .729** .195 .668** .341 .754**

Sig. (2-tailed) .000 .301 .000 .065 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI2
Pearson Correlation .729** 1 .112 .755** .352 .765**

Sig. (2-tailed) .000 .555 .000 .057 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI3
Pearson Correlation .195 .112 1 .445* .627** .637**

Sig. (2-tailed) .301 .555 .014 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI4
Pearson Correlation .668** .755** .445* 1 .651** .914**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .014 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

PI5
Pearson Correlation .341 .352 .627** .651** 1 .768**

Sig. (2-tailed) .065 .057 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .754** .765** .637** .914** .768** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability

Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary

N %

Cases
Valid 30 100.0
Excludeda 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's 
Alpha

N of Items

.818 5
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Correlations

Correlations

EK1 EK2 EK3 Tot

EK1
Pearson Correlation 1 .489** .713** .850**

Sig. (2-tailed) .006 .000 .000
N 30 30 30 30

EK2
Pearson Correlation .489** 1 .626** .819**

Sig. (2-tailed) .006 .000 .000
N 30 30 30 30

EK3
Pearson Correlation .713** .626** 1 .911**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30

Tot
Pearson Correlation .850** .819** .911** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %

Cases
Valid 30 100.0
Excludeda 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's 
Alpha

N of Items

.825 3
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LAMPIRAN KARAKTERISTIK RESPONDEN

Frequencies

Statistics
Umur Jenis kelamin Pengeluaran Lokasi pembelian

N Valid 300 300 300 300
Missing 0 0 0 0

Frequency Table

Umur
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid

19 tahun 14 4.7 4.7 4.7
20 tahun
21 tahun
22 tahun
24 tahun

46
127
106

7

15.3
42.3
35.3

2.3

15.3
42.3
35.3

2.3

20.0
62.3
97.7

100.0
Total 300 100.0 100.0

Jenis kelamin
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid
Laki - laki 130 43.3 43.3 43.3
Perempuan 170 56.7 56.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Pengeluaran
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid

<= Rp. 2.000.000,00 230 76.7 76.7 76.7
>= Rp. 4.000.001,00 22 7.3 7.3 84.0
Rp. 2.000.001,00 – Rp. 
3.000.000,00 44 14.7 14.7 98.7

Rp. 3.000.001,00 – Rp. 
4.000.000,00 4 1.3 1.3 100.0

Total 300 100.0 100.0

Lokasi pembelian
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid
E-Commerce 76 25.3 25.3 25.3
Gerai The Body Shop di mall 224 74.7 74.7 100.0
Total 300 100.0 100.0
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LAMPIRAN KARAKTERISTIK RESPONDEN

Frequencies

Statistics
Umur Jenis kelamin Pengeluaran Lokasi pembelian

N Valid 300 300 300 300
Missing 0 0 0 0

Frequency Table

Umur
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid

19 tahun 14 4.7 4.7 4.7
20 tahun
21 tahun
22 tahun
24 tahun

46
127
106

7

15.3
42.3
35.3

2.3

15.3
42.3
35.3

2.3

20.0
62.3
97.7

100.0
Total 300 100.0 100.0

Jenis kelamin
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid
Laki - laki 130 43.3 43.3 43.3
Perempuan 170 56.7 56.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Pengeluaran
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid

<= Rp. 2.000.000,00 230 76.7 76.7 76.7
>= Rp. 4.000.001,00 22 7.3 7.3 84.0
Rp. 2.000.001,00 – Rp. 
3.000.000,00 44 14.7 14.7 98.7

Rp. 3.000.001,00 – Rp. 
4.000.000,00 4 1.3 1.3 100.0

Total 300 100.0 100.0

Lokasi pembelian
Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent

Valid
E-Commerce 76 25.3 25.3 25.3
Gerai The Body Shop di mall 224 74.7 74.7 100.0
Total 300 100.0 100.0
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LAMPIRAN UJI ANALISIS REGRESI (UJI T, F, KOEFISIEN 
DETERMINASI)

Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 Z, X1b . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .475a .226 .220 .52836

a. Predictors: (Constant), Z, X1

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 24.165 2 12.083 43.282 .000b

Residual 82.911 297 .279

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), Z, X1

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1
(Constant) 1.957 .253 7.744 .000
X1 .225 .051 .228 4.386 .000
Z .315 .044 .374 7.178 .000

a. Dependent Variable: Y
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Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 X1*Z, X1, Zb . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .487a .237 .229 .52546

a. Predictors: (Constant), X1*Z, X1, Z

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 25.349 3 8.450 30.603 .000b

Residual 81.728 296 .276

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X1*Z, X1, Z

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1

(Constant) 1.724 .275 6.261 .000
X1 .178 .056 .181 3.206 .001
Z .402 .061 .477 6.636 .000
X1*Z .136 .066 .148 2.070 .039

a. Dependent Variable: Y
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Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 X1*Z, X1, Zb . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .487a .237 .229 .52546

a. Predictors: (Constant), X1*Z, X1, Z

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 25.349 3 8.450 30.603 .000b

Residual 81.728 296 .276

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X1*Z, X1, Z

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1

(Constant) 1.724 .275 6.261 .000
X1 .178 .056 .181 3.206 .001
Z .402 .061 .477 6.636 .000
X1*Z .136 .066 .148 2.070 .039

a. Dependent Variable: Y
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Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 Z, X2b . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .625a .390 .386 .46885

a. Predictors: (Constant), Z, X2

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 41.789 2 20.894 95.050 .000b

Residual 65.288 297 .220

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), Z, X2

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1
(Constant) 1.400 .202 6.942 .000
X2 .476 .047 .494 10.228 .000
Z .210 .041 .248 5.146 .000

a. Dependent Variable: Y
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Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 X2*Z, X2, Zb . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .638a .408 .402 .46291

a. Predictors: (Constant), X2*Z, X2, Z

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 43.648 3 14.549 67.896 .000b

Residual 63.429 296 .214

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2*Z, X2, Z

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1

(Constant) 1.159 .215 5.384 .000
X2 .447 .047 .463 9.488 .000
Z .277 .046 .328 5.987 .000
X2*Z .173 .059 .151 2.945 .003

a. Dependent Variable: Y
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Regression

Variables Entered/Removeda

Model Variables 
Entered

Variables 
Removed

Method

1 X2*Z, X2, Zb . Enter

a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.

Model Summary
Model R R Square Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
1 .638a .408 .402 .46291

a. Predictors: (Constant), X2*Z, X2, Z

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1

Regression 43.648 3 14.549 67.896 .000b

Residual 63.429 296 .214

Total 107.077 299

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2*Z, X2, Z

Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1

(Constant) 1.159 .215 5.384 .000
X2 .447 .047 .463 9.488 .000
Z .277 .046 .328 5.987 .000
X2*Z .173 .059 .151 2.945 .003

a. Dependent Variable: Y
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LAMPIRAN 5

JURNAL ACUAN
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