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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

A. Kesimpulan 

Setelah peneliti melakukan proses penelitian, pengumpulan dan 

pengolahan data pada bab-bab sebelumnya, maka peneliti dapat merumuskan 

beberapa poin penting dalam penelitian ini, yaitu: 

1. Berdasarkan uji korelasi Spearman’s Rho Rank-Order, terdapat korelasi 

antara motif menonton dengan kepuasan menonton konten YouTube di 

kalangan generasi Z yang merupakan subscriber Nihongo Mantappu. 

Korelasi ini merupakan korelasi positif yang berarti saat tingkat 

dorongan generasi Z mengonsumsi media mengalami kenaikan, maka 

tingkat rasa puas yang akan didapatkan generasi Z setelah mengonsumsi 

media juga akan mengalami kenaikan, begitu pula sebaliknya. 

2. Terdapat kesenjangan antara motif menonton (gratification sought) dan 

kepuasan menonton (gratification obtained). Motif gratifikasi informasi 

serta motif gratifikasi integrasi dan interaksi sosial generasi Z yang 

merupakan subscriber YouTube Nihongo Mantappu telah terpenuhi. 

Sementara motif gratifikasi identitas personal dan motif hiburan generasi 

Z yang merupakan subscriber YouTube Nihongo Mantappu belum 

tepenuhi. 
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3. Motif menonton konten YouTube Nihongo Mantappu di kalangan 

generasi Z yang paling tinggi adalah motif gratifikasi identitas personal 

lalu diikuti dengan motif gratifikasi hiburan.  

B. Saran 

Setelah melakukan penelitian mengenai hubungan motif dan kepuasan 

menonton konten YouTube di kalangan generasi Z yang merupakan subscriber 

channel Nihongo Mantappu, peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih 

memiliki kekurangan dan peneliti memiliki beberapa saran yaitu: 

1. Saran Akademis 

Peneliti menggunakan teori uses and gratification model nilai 

harapan Palm Green sebagai landasan dalam menganalisis penelitian ini. 

Meskipun uses and gratification dapat digunakan untuk mengkaji 

fenomena dalam lingkup media baru, namun perkembangan zaman akan 

terus berlanjut. Peneliti menyarankan untuk melakukan penelitian pada 

produk media baru yang berbeda, sesuai dengan tren di masa mendatang, 

kemudian melihat apakah uses and gratification masih relevan untuk 

mengkaji fenomena yang ada. 

Dalam penelitian ini penulis hanya memfokuskan penelitian pada 

hubungan dan mengukur tingkat kesenjangan antara motif menonton 

dengan kepuasan menonton generasi Z. Peneliti selanjutnya dapat 

mengembangkan penelitian serupa dengan menambahkan variabel yang 
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berkaitan misalnya intensitas menonton. Peneliti selanjutnya juga dapat 

mengembangkan penelitian dengan cara memperhatikan rancangan jenis 

data yang akan dikumpulkan agar bisa diolah untuk melakukan uji 

pengaruh/regresi. 

 

2. Saran Praktis 

Hasil dari penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan evaluasi dan 

referensi bagi Jerome Polin selaku content creator Nihongo Mantappu 

karena telah memaparkan korelasi yang sangat kuat antara motif dan 

kepuasan menonton serta kesenjangan antara motif dan kepuasan 

menonton subscriber YouTube Nihongo Mantappu. Motif gratifikasi 

identitas personal dan motif gratifikasi hiburan yang belum terpenuhi 

kepuasannya dapat dijadikan sebagai bahan evaluasi untuk memperbaiki 

konten yang sesuai dengan motif tersebut agar menjadi lebih baik lagi. 

Lalu perbedaan nilai antara motif gratifikasi informasi, motif gratifikasi 

identitas personal, motif gratifikasi interaksi dan integrasi sosial dan 

motif gratifikasi hiburan menunjukkan bahwa motif menonton audiens 

Nihongo Mantappu beragam dan keempat motif tersebut ada, maka 

dalam proses pembuatan konten dapat mempertimbangkan keempat 

aspek dimensi ini secara rata. 
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Penelitian ini juga dapat dijadikan masukan bagi content creator 

atau youtuber lain untuk mempertimbangkan sudut pandang audiens 

sehingga dapat mengetahui apa yang diinginkan oleh audiens. Selain itu, 

survei sederhana terkait kepuasan audiens juga dapat dilakukan guna 

mengembangkan dan meningkatkan kualitas konten yang diproduksi. 

Dengan mengadakan survei kepuasan audiens, content creator akan lebih 

mudah untuk mempertahankan audiens yang sudah ada. Content creator 

juga dapat melakukan survei harapan audiens terhadap media sehingga 

dapat memproduksi konten untuk menggaet audiens baru. 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

MINASAN KONNIJIWA!!! 

 

Perkenalkan nama saya Irene Vellys Flensyani, mahasiswi Ilmu Komunikasi 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

(skripsi) dengan judul Korelasi Motif Menonton dengan Kepuasan Menonton 

Konten YouTube di Kalangan Generasi Z (Studi Eksplanatif Kuantitatif pada 

Subscriber Channel YouTube Nihongo Mantappu). 

 

Berkaitan dengan hal tersebut, saya sedang mencari responden penelitian dengan 

kriteria sebagai berikut: 

• generasi Z (kelahiran tahun 1995 - 2010) 

• subscriber channel YouTube Nihongo Mantappu sejak sebelum tanggal 18 

Februari 2021 

• pernah menonton video YouTube Nihongo Mantappu 

 

Apabila kamu memenuhi kriteria tersebut, mohon kesediannya untuk mengisi 

kuesioner ini. Atas perhatian, waktu dan kesediannya, saya ucapkan terima kasih 

banyak, Arigato gozaimashita. 

 

JA MATANE MANTAPPU JIWAAA… 

  



 

 

 

A. Profil Responden 

Pada bagian ini terdapat sejumlah pertanyaan mengenai identitas responden. 

Isilah pertanyaan di bawah ini sesuai dengan identitas yang sebenarnya atau 

dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan yang telah tersedia. 

 

1. Nama   : ……………………………. 

2. Jenis Kelamin  : 

a. Perempuan  b.  Laki-laki 

3. Tahun Kelahiran : 

a. 1995  g.   2001  m.  2007 

b. 1996  h.   2002  n.   2008 

c. 1997  i.    2003  o.   2009 

d. 1998  j.    2004  p.   2010 

e. 1999  k.   2005 

f. 2000  l.    2006 

4. No Hp   : ……………………………. 

5. Status Pekerjaan : 

a. Pelajar  c.   Pekerja 

b. Mahasiswa d.   Lainnya (sebutkan): ……………………. 

6. Dalam satu minggu, berapa kali Anda menonton video pada channel 

YouTube Nihongo Mantappu? 

a. 1-2 kali  c.   5-6 kali 

b. 3-4 kali  d.   >6 kali 

7. Berapa lama waktu yang Anda gunakan ketika menonton video pada 

channel YouTube Nihongo Mantappu? 

a. 0-10 menit c.   21-30 menit 

b. 11-20 menit d.   >30 menit 

 

 

  



 

 

 

B. Pernyataan Motif dan Kepuasan Menonton 

Pada bagian ini terdapat sejumlah penyataan mengenai motif dan kepuasan Anda 

ketika menonton video pada channel YouTube Nihongo Mantappu. Isilah 

jawaban pada pernyatan-pernyataan di bawah ini sesuai dengan pendapat kamu 

yang sebenarnya dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan yang telah 

tersedia. 

 

Motif Menonton (Gratification Sought)  

Pernyataan-pernyataan di bawah ini berkaitan dengan hal-hal yang mendorong 

tindakanmu menonton video-video pada channel YouTube Nihongo Mantappu. 

1. Saya ingin mengetahui peristiwa-peristiwa yang sedang terjadi di Jepang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

2. Saya ingin mendapatkan penjelasan Jerome Polin terkait soal matematika. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

3. Saya ingin mendapatkan penjelasan dari Jerome Polin mengenai bahasa dan 

budaya Jepang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

  



 

 

 

4. Saya ingin mendapatkan tips dan motivasi belajar dari Jerome Polin. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

5. Saya ingin mendapatkan pengetahuan tambahan. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

6. Saya ingin mendapatkan pengaruh positif yang dapat diterapkan dalam 

kehidupan sehari-hari. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

7. Saya ingin meneladani semangat Jerome Polin dalam mengejar mimpi. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

8. Saya ingin membangkitkan ambisi saya dalam belajar. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 



 

 

 

9. Saya ingin mencari bahan untuk berinteraksi dengan orang lain. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

10. Saya ingin mengikuti tren diskusi dengan orang lain. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

11. Saya ingin berperilaku sesuai dengan peran saya dalam masyarakat. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

12. Saya ingin terhubung dengan orang-orang yang memiliki selera menonton 

yang sama. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

13. Saya ingin merasakan santai. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 



 

 

 

14. Saya ingin mengisi waktu luang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

15. Saya ingin mendapatkan kesenangan dan perasaan terhibur. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

 

Kepuasan Menonton (Gratification Obtained) 

Pernyataan-pernyataan di bawah ini berkaitan dengan perasaan yang kamu 

rasakan setelah menonton video-video pada channel YouTube Nihongo 

Mantappu. 

1. Saya mengetahui peristiwa-peristiwa yang sedang terjadi di Jepang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

2. Saya mendapatkan penjelasan dari Jerome Polin terkait soal matematika. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

  



 

 

 

3. Saya mendapatkan penjelasan dari Jerome Polin mengenai bahasa dan 

budaya Jepang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

4. Saya mendapatkan tips dan motivasi belajar dari Jerome Polin. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

5. Saya mendapatkan pengetahuan tambahan.  

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

6. Saya mendapatkan pengaruh positif yang dapat diterapkan dalam kehidupan 

sehari-hari. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

  



 

 

 

7. Saya dapat meneladani semangat Jerome Polin dalam mengejar mimpi. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

8. Saya dapat membangkitkan ambisi saya dalam belajar. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

9. Saya mendapat bahan untuk berinteraksi dengan orang lain. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

10. Saya dapat mengikuti tren diskusi dengan orang lain. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

11. Saya dapat berperilaku sesuai dengan peran saya dalam masyarakat. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 



 

 

 

12. Saya dapat terhubung dengan orang-orang yang memiliki selera menonton 

yang sama. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

13. Saya merasa santai. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

14. Saya dapat mengisi waktu luang. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

15. Saya mendapatkan kesenangan dan perasaan terhibur. 

a. Sangat setuju 

b. Setuju 

c. Ragu-ragu 

d. Tidak setuju 

e. Sangat tidak setuju 

  



 

 

 

DATA RESPONDEN 

 

No Nama/Inisial Jenis Kelamin 
Tahun 

Lahir 
Status Pekerjaan 

Frekuensi 

Menonton 

Durasi 

Menonton 

1 Nining Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

2 Viona Perempuan 2000 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

3 Melisa Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

4 Valencia You Perempuan 2001 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

5 Regiani Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

6 Money Perempuan 1998 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

7 JASP Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

8 Anisa Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

9 Angelica Perempuan 2001 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

10 c Perempuan 2003 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

11 Vivi Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

12 Veronica Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

13 David Fransisko Laki-laki 2002 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

14 Ester Wijaya Perempuan 2001 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

15 Stefany  Perempuan 2001 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

16 Agnes Perempuan 2001 Mahasiswa >6 kali 21-30 menit 

17 Valentinus Surya Abadi Laki-laki 2000 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

18 Van Perempuan 2001 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

19 Cristin Chandra Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

20 Ega Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 0-10 menit 

21 Feli Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

22 Eviicandra Perempuan 1998 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

23 A Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

24 arin Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

25 Yovita Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

26 Ara Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

27 Vin Laki-laki 1999 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

28 celine Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

29 Qonita  Perempuan 2002 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

30 Arina yuliana Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

31 Lucia Darakartini Arvandita Perempuan 2002 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

32 Hanna Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

33 pickle Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

34 Melania maria Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

35 Angel Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

36 Narda S Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

37 Laura Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

38 Dhea Aulia Putri Perempuan 2008 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

39 AK Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 0-10 menit 

40 Shelly M Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

41 Gaza Brata Laki-laki 2001 Pekerja 1-2 kali 0-10 menit 

42 Cornelia Perempuan 1999 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

43 Valen Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

44 Goldyna Septania Perempuan 1998 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

45 Gaudensia Kelen Perempuan 1999 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

46 Erik Cantona Laki-laki 2003 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

47 Aden Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

48 NOVIA RAMADHANI  Perempuan 2004 Pelajar 3-4 kali 21-30 menit 

49 rhmltaa Perempuan 2002 Pelajar 1-2 kali 21-30 menit 



 

 

 

50 Mara Perempuan 2004 Pelajar 1-2 kali >30 menit 

51 Lina Perempuan 1997 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

52 Nisa Perempuan 1999 Fresh graduate 3-4 kali 11-20 menit 

53 Kate Perempuan 2007 Pelajar 3-4 kali >30 menit 

54 Zahra nf Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

55 za Perempuan 2006 Pelajar 5-6 kali 21-30 menit 

56 AN Perempuan 2004 Pelajar 1-2 kali 21-30 menit 

57 Dhela Perempuan 2003 Pelajar 5-6 kali 21-30 menit 

58 i Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

59 D Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

60 Sherly  Perempuan 2004 Pelajar 3-4 kali 21-30 menit 

61 Yohana Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

62 aulia Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

63 Rosalina indah Perempuan 1996 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

64 A Perempuan 2001 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

65 D Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

66 Nn. I Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

67 Biecoups Perempuan 2000 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

68 Nova Perempuan 1997 Pekerja 1-2 kali >30 menit 

69 TL Perempuan 2000 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

70 vi Perempuan 2007 Pelajar 3-4 kali 11-20 menit 

71 Rid Laki-laki 2002 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

72 Rininta Perempuan 1998 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

73 Alfi Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

74 Ida Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

75 Adzam Laki-laki 2003 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

76 Nia Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

77 TA Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

78 Vania Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

79 Jova Sabda Phanera Laki-laki 1999 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

80 Shafna Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

81 Rina Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

82 Viona Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

83 Maryam Perempuan 2002 Pekerja 1-2 kali >30 menit 

84 Rafaa Perempuan 2005 Pelajar 5-6 kali 11-20 menit 

85 Shofiyya Perempuan 2003 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

86 GPYS Laki-laki 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

87 Dhila Perempuan 2003 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

88 VAP Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

89 L Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

90 Debbie Perempuan 1995 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

91 Irene Perempuan 1999 Fresh graduate 1-2 kali 21-30 menit 

92 Mulyani Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

93 Nia Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali >30 menit 

94 Cia Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

95 Lili Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

96 Tami Perempuan 1997 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

97 Tessa Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

98 Yesshy Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

99 Danish Laki-laki 2004 Pelajar 3-4 kali 21-30 menit 

100 Dita Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

101 ajeng Perempuan 2001 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

102 Dyah Perempuan 2005 Pelajar >6 kali >30 menit 

103 Khairunissa Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 



 

 

 

104 ai Perempuan 1996 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

105 sal Perempuan 2006 Pelajar >6 kali >30 menit 

106 Edelea Perempuan 2001 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

107 Dhila Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

108 Icha Perempuan 1997 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

109 MF Laki-laki 1999 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

110 R Laki-laki 2006 Pelajar 3-4 kali >30 menit 

111 Arih Jannati Perempuan 1999 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

112 Ummi Kalsum Perempuan 1999 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

113 Stevanny Valensia Chandra Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

114 afnany Perempuan 2001 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

115 Anggioh Perempuan 1995 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

116 Eunike  Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

117 Vivin Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

118 Indah Perempuan 1998 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

119 CAn Perempuan 2003 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

120 Aisyay Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

121 Devayani Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

122 Vanessa Perempuan 2004 Pelajar 1-2 kali 11-20 menit 

123 Naffa Perempuan 2003 Pelajar 1-2 kali 0-10 menit 

124 i Laki-laki 2000 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

125 l Perempuan 2002 Mahasiswa 5-6 kali 11-20 menit 

126 Mikho Theodorus Laki-laki 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

127 kholif Laki-laki 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

128 Stephanie Perempuan 1998 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

129 VERA Perempuan 1995 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

130 N Perempuan 2002 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

131 Chandra Laki-laki 1998 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

132 MS Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

133 Ayu Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

134 Laviona Tiara K Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

135 Hative Dzunur Perempuan 2001 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

136 Nethaniaa Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

137 Franciskus Handika  Laki-laki 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

138 Devi Perempuan 1998 Pekerja 1-2 kali 0-10 menit 

139 Joshua Eka Pramudya Laki-laki 1997 Pekerja 3-4 kali 21-30 menit 

140 Gaby Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

141 Alfin Laki-laki 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

142 Kg Laki-laki 2002 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

143 Viona Perempuan 2000 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

144 Muhammad Rizqy Desniansyah Laki-laki 2000 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

145 Kevin ronaldo Laki-laki 1998 Mahasiswa 5-6 kali 11-20 menit 

146 Lucia Alfreda Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

147 B Perempuan 1999 Pekerja >6 kali 21-30 menit 

148 stephanie Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

149 Denanty Lumeno Perempuan 1996 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

150 F Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

151 ROSIDA ALYA Perempuan 2005 Pelajar >6 kali 21-30 menit 

152 Evel Perempuan 1998 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

153 Fidelia Basa Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

154 Dian Safitri Yani Perempuan 2002 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

155 Deasy Rahmawahida Alwani Perempuan 1995 Pekerja 3-4 kali >30 menit 

156 Anisa Wahyu Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

157 Ferdy Aliansyah Laki-laki 2003 Pelajar 3-4 kali 21-30 menit 



 

 

 

158 F Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

159 N Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

160 Roman Stars Laki-laki 2002 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

161 C Perempuan 1999 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

162 Qia Perempuan 2000 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

163 iyan ramadhan Laki-laki 2007 Pelajar 1-2 kali 11-20 menit 

164 Pacarnya jerome Perempuan 2004 Pelajar 5-6 kali >30 menit 

165 Zeldania Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

166 SR Perempuan 2002 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

167 Ratu Perempuan 2004 Pelajar 1-2 kali 21-30 menit 

168 Anisa Syaiffa Perempuan 2000 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

169 ABCAP Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

170 GMJ Perempuan 1998 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 

171 Khairunnisa  Perempuan 2001 Mahasiswa 3-4 kali 11-20 menit 

172 Virgine Perempuan 2000 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

173 SNW Perempuan 2001 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

174 mi Perempuan 2001 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

175 Ajeng Perempuan 1999 Pekerja 3-4 kali 11-20 menit 

176 Ayu Perempuan 2002 Mahasiswa 3-4 kali 21-30 menit 

177 Putri  Perempuan 2002 Pekerja 1-2 kali >30 menit 

178 Zoya Perempuan 2002 Mahasiswa >6 kali 21-30 menit 

179 syifa Perempuan 2003 Mahasiswa 1-2 kali 0-10 menit 

180 Mei Perempuan 2000 Mahasiswa >6 kali >30 menit 

181 IL Perempuan 1998 Mahasiswa 1-2 kali 21-30 menit 

182 Rifanti Perempuan 2001 Pekerja 5-6 kali 21-30 menit 

183 Tiara Perempuan 1998 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

184 Hima Perempuan 2000 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

185 TAPU Perempuan 1996 Pekerja 3-4 kali 11-20 menit 

186 Rose Perempuan 2010 Pelajar 1-2 kali 0-10 menit 

187 RJ Laki-laki 2004 Pelajar 1-2 kali 11-20 menit 

188 S Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

189 Dita Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 0-10 menit 

190 Kim Jennie Sihite Perempuan 1999 Pekerja >6 kali >30 menit 

191 Ac Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

192 Angela Perempuan 1999 Mahasiswa 5-6 kali 21-30 menit 

193 imel Perempuan 1999 Mahasiswa 3-4 kali >30 menit 

194 Fani Perempuan 2005 Pelajar 5-6 kali 21-30 menit 

195 E Perempuan 2000 Pekerja 1-2 kali 21-30 menit 

196 April Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali >30 menit 

197 Risma Rivana Perempuan 1995 IRT 1-2 kali 0-10 menit 

198 Sufyan Laki-laki 2003 Pelajar >6 kali >30 menit 

199 SK Perempuan 1999 Pekerja 1-2 kali 11-20 menit 

200 Tia Perempuan 1998 Pekerja 5-6 kali >30 menit 

201 Riff Perempuan 1999 Mahasiswa 5-6 kali >30 menit 

202 f Perempuan 2002 Mahasiswa 1-2 kali >30 menit 

203 widya Perempuan 2006 Pelajar 5-6 kali 21-30 menit 

204 Ratna H Zendrato Perempuan 1999 Mahasiswa 1-2 kali 11-20 menit 
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