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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social

Responsibility Disclosure (CSRD) terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas

sebagai moderatornya. Nilai perusahaan diukur dengan Tobin Q dan profitabilitas

diukur dengan Return on Asset (ROA). Dengan CSRD dibagi ke dalam kategori

Lingkungan, Energi, Tenaga Kerja, Produk, Keterlibatan Masyarakat, dan Umum.

Hasilnya CSRD berpengaruh signifikan secara negatif dalam bentuk lemah.

Diperoleh koefisien regresi untuk variabel CSR sebesar -0,331 dan nilai t hitung

sebesar -1,688 dengan signifikansi sebesar 0,094 yang nilai signifikansinya lebih

besar dari tingkat signifikansi (α)=10%, 0,094 < 0,1. Saat ROA dimasukan

sebagai variabel moderator dalam hubungan antara CSRD dengan nilai

perusahaan, menghasilkan ROA dan CSRD tidak berpengaruh terhadap nilai

perusahaan. Variabel moderasi (perakalian ROA dan CSRD) menghasilkan
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signifikansi t sebesar 0,253 > 0,05, sehingga tidak signifikan. Argumentasi dapat

dilihat di Bab IV pada hipotesis 1 dan hipotesis 2.

Kata Kunci: Corporate Social Responsibility (CSR), Nilai Perusahaan (Tobin

Q), Profitabilitas

 

 


