BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan
Peneliti berhasil mengumpulkan data melalui 100 responden yang
merupakan followers dari akun Instagram @tokopedia yang pernah
menonton rangkaian virtual event #TokopediaWIB TV SHOW. Setelah
melakukan pemaparan data dan melakukan analisis, maka dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:
1. Aspek yang paling menonjol dalam brand experience melalui
virtual event #TokopediaWIB TV SHOW adalah aspek sensorik
dengan nilai rata-rata (mean) sebesar 4,55 yang berarti aspek ini
berada pada kategori kuat yang memiliki rentang nilai (3,34-5,00).
2. Aspek yang berada di posisi kedua pada brand experience
melalui virtual event #TokopediaWIB TV SHOW adalah aspek
afeksi dengan nilai rata-rata (mean) sebesar 4,53 yang berarti aspek
ini berada pada kategori kuat yang memiliki rentang nilai (3,34-
5,00).
3. Aspek yang berada di posisi ketiga pada brand experience
melalui virtual event #TokopediaWIB TV SHOW adalah aspek
intelektual dengan nilai rata-rata (mean) sebesar 4,2 yang berarti
aspek ini berada pada kategori kuat yang memiliki rentang nilai

(3,34-5,00).
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4. Aspek yang berada di posisi terakhir pada brand experience
melalui virtual event #TokopediaWIB TV SHOW adalah aspek
perilaku dengan nilai rata-rata (mean) sebesar 3,29 yang berarti
aspek ini berada pada kategori sedang yang memiliki rentang nilai

(1,67-3,33).

B. Saran

1. Akademis

Penelitian ini masih memiliki banyak kekurangan, sehingga
peneliti memiliki usulan untuk penelitian selanjutnya yang akan
membahas topik yang serupa atau berkaitan. Penelitian ini merupakan
penelitian univariat yang menggunakan satu variabel, sehingga penelitian
ini bersifat deskriptif dan lebih sederhana. Peneliti selanjutnya dapat
menambahkan variabel lain yang memiliki atribut yang lebih kompleks,
yang belum dibahas dalam penelitian ini. Selain itu, untuk penelitian yang
sama dan mengacu pada online brand experience dapat menelaah secara
lebih jauh pada aspek sensori yang memiliki peran krusial dalam brand

experience yang dialami secara virtual.

2. Praktis
Bagi Tokopedia yang telah mengadakan #TokopediaWIB TV
SHOW, brand experience yang diadakan sudah direspon dengan cukup

baik oleh audiens meskipun respon pada bagian partisipasi aktual yakni

94



pada aspek perilaku masih tergolong dalam kategori sedang dan belum
maksimal. Namun, aspek perilaku yang berada pada kategori sedang tidak
berarti menunjukkan bahwa event yang telah dikemas merupakan event
yang tidak berhasil atau buruk. Saran dari peneliti, agar Tokopedia terus
meningkatkan setiap aspek dalam brand experience, terutama pada aspek
perilaku dengan memperkuat sales promotion yang dapat dilaksanakan
berdampingan dengan event. Sehingga, audiens tidak hanya sekedar
menikmati pengalaman yang diberikan, namun bisa memberikan
partisipasi lebih sehingga didapatkan mutual value antara Tokopedia
dengan konsumen, yang nantinya akan membawa hubungan yang positif

antara konsumen dan brand.
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LAMPIRAN

1. Kuisioner Penelitian

Selamat Pagi/Siang/Sore/Malam,

Perkenalkan, saya Cindy Marlina Bakkara, mahasiswi Prodi IlImu Komunikasi,
Fakultas llmu Sosial dan IImu Politik, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini
saya sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir skripsi mengenai "Brand
Experience Audiens Tokopedia Pada Virtual Event #TokopediaWIB TV SHOW
(Studi Deskriptif Kuantitatif pada followers akun Instagram @ Tokopedia)"

Oleh karena itu, saya selaku peneliti berharap kesediaan dari responden untuk
membantu menyelesaikan penelitian ini dengan mengisi Kkuesioner sesuai
pengalaman yang responden alami. Kriteria yang dibutuhkan untuk mengisi

kuisioner ini, yaitu:

1. Merupakan followers dari akun Instagram @Tokopedia

2. Pernah menonton rangkaian virtual event #TokopediaWIB TV SHOW

Seluruh informasi maupun data yang didapatkan melalui kuisioner ini hanya

digunakan untuk kebutuhan penelitian, serta akan dijaga kerahasiaannya.

Atas kesediaan dan partisipasi anda untuk mengisi kuisioner ini, peneliti

mengucapkan terima kasih.

Keterangan:
Sangat Setuju = Skor 5

Setuju = Skor 4
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Ragu-Ragu = Skor 3

Tidak Setuju = Skor 2

Sangat Tidak Setuju = Skor 1

1. Identitas Responden

1. Nama
2. Jenis Kelamin
3. Usia

4. Kesibukan

5. Pendapatan

Pertanyaan penyaring responden:

Apakah anda pernah menonton virtual event #TokopediaWIB TV SHOW?

(Jika tidak, anda berhenti sampai disini).

Brand Experience

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Sensorik (sensory)

Pengambilan gambar (camera works, lighting,
edits) yang dipersembahkan #TokopediaWIB TV
SHOW memiliki kualitas yang lebih baik
dibandingkan dengan TV lokal

Penampilan panggung (stage performance) dari
guest star #TokopediaWIB TV SHOW sangat
menarik dan memanjakan indra penglihatan saya.

Suara dari guest star #TokopediaWIB TV SHOW
sangat baik dan memanjakan indra pendengaran
saya.
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Saya tidak mendengar suara berisik ataupun suara
yang tidak diperlukan (noise) yang mengganggu
pendengaran saya selama #TokopediaWIB TV
SHOW berlangsung.

Afeksi (affective)

Saya merasa lebih bersemangat ketika menonton
#TokopediaWIB TV SHOW dibandingkan TV
SHOW e-commerce lainnya

Saya merasa bangga saat menonton #TokopediaWIB
TV SHOW sebagai bagian dari Tokopedia selaku e-
commerce pertama asal Indonesia yang mampu
mengundang guest star berskala Internasional
khususnya KPOP Idol

Saya merasa  eksklusif  saat menonton
#TokopediaWIB TV SHOW dengan penampilan
sederet artis internasional terkhusus KPOP Idol, yang
hanya dapat disaksikan oleh masyarakat Indonesia

Saya merasa senang saat menyaksikan konser virtual
melalui #TokopediaWIB TV SHOW yang memiliki
kualitas Internasional, tanpa harus membayar biaya
apapun (gratis)

Perilaku (behavioral)

Saya mengunduh aplikasi tokopedia untuk menonton
konten eksklusif #TokopediaWIB TV SHOW di
Tokopedia play

10.

Saya selalu menunggu #TokopediaWIB TV SHOW
yang diadakan di setiap bulan pada tanggal 25

11.

Saya mengesampingkan hal lain demi menonton
idola saya yang tampil di #TokopediaWIB TV
SHOW

12.

Saya melakukan vote di aplikasi Tokopedia untuk
memilih guest star yang ingin diundang ke
#TokopediaWIB TV SHOW pada bulan berikutnya

Intelektual (intellectual)
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13.

Saya ikut berpikir mengenai jawaban permainan,
ketika guest star memainkan permainan Yyang
diadakan pada #TokopediaWIB TV SHOW

14.

Saya ikut menebak guest star #TokopediaWIB TV
SHOW vyang akan tampil pada bulan berikutnya,
melalui clue siluet (bayangan) guest star yang
diberikan Tokopedia

15.

Saya berpikir sebelum menentukan guest star mana
yang akan saya vote untuk menjadi bintang tamu
#TokopediaWIB TV SHOW pada bulan berikutnya

16.

Saya memahami apa yang dikatakan guest star
Internasional pada #TokopediaWIB TV SHOW
melalui subtitle yang disediakan Tokopedia dalam
videonya

17.

Kualitas konten dan bintang tamu yang ditampilkan
Tokopedia pada #TokopediaWIB TV SHOW
membuat saya berpikir virtual event yang diadakan
oleh Tokopedia lebih baik dari e-commerce lainnya
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2. Hasil Uji Validitas Skala Likert Pada Variabel Brand Experience

Correlations

X13 X14 X15 X16 X17 TOTAL

X1 Pearson Correlation 47T 124 .334 435" 651" 461"
Sig. (2-tailed) .008 515 .071 .016 .000 .010

N 30 30 30 30 30 30

X2 Pearson Correlation .201 187 .395" 077 305 420"
Sig. (2-tailed) .287 324 .031 .688 101 .021

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations

X13 X14 X15 X16 X17 TOTAL

X2 N 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation 414" 186 405" .390" .290 545"
Sig. (2-tailed) .023 324 .026 .033 120 .002

N 30 30 30 30 30 30

X4 Pearson Correlation 464" 188 274 .353 374" 491"
Sig. (2-tailed) .010 .320 143 .056 .041 .006

N 30 30 30 30 30 30

X5 Pearson Correlation 440" 264 326 .389° 482" 649"
Sig. (2-tailed) .015 .158 .079 034 .007 .000

N 30 30 30 30 30 30

X6 Pearson Correlation 631" 186 405" 156 367" 590"
Sig. (2-tailed) .000 324 .026 A1 .046 .001

N 30 30 30 30 30 30

X7 Pearson Correlation 467" .060 s 141 .283 455"
Sig. (2-tailed) .009 .754 .040 458 130 .012

N 30 30 30 30 30 30

X8 Pearson Correlation .337 353 337 253 521" 557"
Sig. (2-tailed) .068 .055 .069 A77 .003 .001

N 30 30 30 30 30 30

X9 Pearson Correlation .508™ 415 .500™ .398" 342 697"
Sig. (2-tailed) .004 .022 .005 .030 .065 .000

N 30 30 30 30 30 30

X10 Pearson Correlation 467" .264 606" 4217 .608™ 745"
Sig. (2-tailed) .009 159 .000 .020 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30

X1 Pearson Correlation .333 .397° 583" .253 .379° 663"
Sig. (2-tailed) .072 .030 .001 178 .039 .000

N 30 30 30 30 30 30

X12 Pearson Correlation 218 475" 626" 247 407" 736"
Sig. (2-tailed) .248 .008 .000 188 .026 .000

N 30 30 30 30 30 30

X13 Pearson Correlation 1 .256 506" .603™ 662" iy A
Sig. (2-tailed) A72 .004 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30 30

X14 Pearson Correlation .256 1 .706™ 291 A75 576"
Sig. (2-tailed) 72 .000 119 .354 .001

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

X13 X14 X15 X16 X17 TOTAL

X14 N 30 30 30 30 30 30

X15 Pearson Correlation 506" 706" 1 367" 473" 826"

Sig. (2-tailed) .004 .000 .046 .008 .000

N 30 30 30 30 30 30

X16 Pearson Correlation 603" .291 367" 1 627" 561"

Sig. (2-tailed) .000 119 .046 .003 .001

N 30 30 30 30 30 30

X17 Pearson Correlation 662" A75 473" B2r” 1 702"

Sig. (2-tailed) .000 .354 .008 .003 .000

N 30 30 30 30 30 30

TOTAL  Pearson Correlation ™ 576" .826™ 561" 702" 1
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .001 .000

N 30 30 30 30 30 30

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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DISTRIBUSI NILAI rp SIGNIFIKANSI 5% dan 1%

N The Level of Significance N The Level of Significance
5% 1% 5% 1%
3 0.997 0.999 38 0.320 0413
4 0.950 0.990 39 0.316 0.408
5 0.878 0.959 40 0.312 0.403
6 0.811 0917 41 0.308 0.398
7 0.754 0.874 42 0.304 0.393
8 0.707 0.834 43 0.301 0.389
9 0.666 0.798 44 0.297 0.384
10 0.632 0.765 45 0.294 0.380
11 0.602 0.735 46 0.291 0.376
12 0.576 0.708 47 0.288 0.372
13 0.553 0.684 48 0.284 0.368
14 0.532 0.661 49 0.281 0.364
15 0.514 0.641 50 0.279 0.361
16 0.497 0.623 55 0.266 0.345
17 0.482 0.606 60 0.254 0.330
18 0.468 0.590 65 0.244 0.317
19 0.456 0.575 70 0.235 0.306
20 0.444 0.561 75 0.227 0.296
21 0.433 0.549 80 0.220 0.286
22 0.432 0.537 85 0.213 0.278
23 0413 0.526 90 0.207 0.267
24 0.404 0.515 95 0.202 0.263
25 0.396 0.505 100 0.195 0.256
26 0.388 0.496 125 0.176 0.230
27 0.381 0.487 150 0.159 0.210
28 0.374 0.478 175 0.148 0.194
29 0.367 0.470 200 0.138 0.181
30 0.361 0.463 300 0.113 0.148
31 0.355 0.456 400 0.098 0.128
32 0.349 0.449 500 0.088 0.115
33 0.344 0.442 600 0.080 0.105
34 0.339 0.436 700 0.074 0.097
35 0.334 0.430 800 0.070 0.091
36 0.329 0.424 900 0.065 0.086
37 0.325 0418 1000 0.062 0.081

Eka Nur Kamilah, 2015
Pengaruh keterampilan mengajar guru terhadap hasil belajar siswa pada mata pelajaran

Akuntansi

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu = perpustakaan.upi.edu
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Reliability

[DataSet0]

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

3. Hasil Uji Reliabilitas Skala Likert Pada Variabel Brand Experience

N %
Cases Valid 30 96.8
Excluded@ 1 32
Total 31 100.0
a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of ltems
.888 .900 17
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted Correlation Correlation Deleted
X1 66.27 93.030 411 622 .886
X2 66.17 93.385 .366 642 .887
X3 66.30 91.941 499 .862 .884
X4 66.50 92.052 437 784 .885
X5 66.73 87.168 .589 .821 .880
X6 66.30 91.390 547 .898 .883
X7 66.40 92.524 .398 .853 .886
X8 66.10 94.162 .530 J 12 .886
X9 68.00 79.655 .605 .748 .881
X10 67.40 81.283 .680 .801 .876
X11 67.73 81.513 570 681 .882
X12 67.43 79.082 656 .790 .878
X13 66.97 84.585 .660 .860 877
X14 66.70 87.114 496 770 .884
X15 67.17 78.557 776 .881 871
X16 66.27 93.099 527 624 .885
X17 66.50 88.603 .662 .768 .879
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4. ldentitas Responden

Jenis Kelamin Responden

JK
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Laki-Lak 11 11.0 11.0 11.0
Perempua 89 89.0 89.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia Responden
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <18 9 9.0 9.0 9.0
18-25 {4 77.0 77.0 86.0
26-35 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Kesibukan
Kesibukan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Bekerja 37 37.0 37.0 37.0
Magang 1 1.0 1.0 38.0
Sekolah/ 55 55.0 55.0 93.0
Tidak Be 7 7.0 7.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendapatan
Pendapatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <Rp 700. 51 51.0 51.0 51.0
>Rp. 3.0 28 28.0 28.0 79.0
Rp. 1.00 6 6.0 6.0 85.0
Rp. 2.00 12 12.0 12.0 97.0
Rp. 700. 3 3.0 3.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




5. Distribusi Frekuensi Variabel Brand Experience

Aspek Sensory (Sensorik)

S1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 2 2.0 2.0 20
2 1 1.0 1.0 3.0
3 4 4.0 4.0 7.0
4 23 23.0 23.0 30.0
5 70 70.0 70.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
S2
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 2 2.0 2.0 2.0
2 2 2.0 2.0 4.0
4 27 27.0 27.0 31.0
5 69 69.0 69.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
S3
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.0 1.0 1.0
3 6 6.0 6.0 7.0
4 27 27.0 27.0 34.0
5 66 66.0 66.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
S4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1.0 1.0 1.0
3 1 11.0 11.0 12.0
4 28 28.0 28.0 40.0
5 60 60.0 60.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Aspek Affective (Afeksi)

A5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 3 3.0 3.0 3.0
3 10 10.0 10.0 13.0
4 38 38.0 38.0 51.0
5 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
A6
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 2 2.0 2.0 2.0
3 4 4.0 4.0 6.0
4 28 28.0 28.0 34.0
5 66 66.0 66.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
A7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1.0 1.0 1.0
2 2 2.0 2.0 3.0
3 11 11.0 11.0 14.0
4 23 23.0 23.0 37.0
5 63 63.0 63.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
A8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.0 1.0 1.0
3 3 3.0 3.0 4.0
4 17 17.0 17.0 21.0
5 79 79.0 79.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Aspek Behavioral (Perilaku)

P9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 13 13.0 13.0 13.0
2 27 27.0 27.0 40.0
3 16 16.0 16.0 56.0
4 20 20.0 20.0 76.0
5 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P10
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 4 4.0 4.0 4.0
2 19 19.0 19.0 23.0
3 19 19.0 19.0 42.0
4 42 42.0 42.0 84.0
5 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P11
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 15 15.0 15.0 15.0
2 19 19.0 19.0 34.0
3 21 21.0 21.0 55.0
4 21 21.0 21.0 76.0
5 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P12
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 12 12.0 12.0 12.0
2 19 19.0 19.0 31.0
3 21 21.0 21.0 52.0
4 19 19.0 19.0 71.0
5 29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Aspek Intellectual (Intelektual)

113
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 3 3.0 3.0 3.0
2 9 9.0 9.0 12.0
3 15 15.0 15.0 27.0
4 32 32.0 32.0 59.0
5 41 41.0 41.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
14
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 1 1.0 1.0 1.0
2 12 12.0 12.0 13.0
3 5 5.0 5.0 18.0
4 35 35.0 35.0 53.0
5 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
s
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 4 4.0 4.0 4.0
2 17 17.0 17.0 21.0
3 18 18.0 18.0 39.0
4 31 31.0 31.0 70.0
5 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
116
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.0 1.0 1.0
3 2 2.0 2.0 3.0
4 28 28.0 28.0 31.0
5 69 69.0 69.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
"7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 8 8.0 8.0 8.0
4 30 30.0 30.0 38.0
5 62 62.0 62.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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6. Hasil data yang diperoleh

Nama
Deyyana Putri N Perempuan
Viona Yemima | Perempuan
Nini Revalini Gt Perempuan

Viona Perempuan
Fadila Padmarir Perempuan
Agilah Athayah Perempuan
Aisyiyah Rifqi  Perempuan
Elsa Perempuan
Esther Perempuan
Sarah aulia Perempuan
Anasthesia Perempuan
Finawati Perempuan
Nana Perempuan
Widy Riandi Perempuan
Tamara Perempuan
Joanne Endami Perempuan
Kezia Siagian  Perempuan
Varanta Noel Bi  Laki-Laki

Gisela Ignacia 1 Perempuan
Jesika Perempuan
Ester Cahaya Perempuan
chloe Perempuan
Mutiara Adipara Perempuan
geby Perempuan
Riska monica  Perempuan
Silva Perempuan
Cindy Gozali ~ Perempuan
Astrid Perempuan

Benedicta Song Perempuan
Triani Agustina Perempuan
Ghina Perempuan
Gracia Melvina Perempuan
Agita Keisya Kir Perempuan

Yenni Perempuan
Wira Perempuan
Devs Perempuan
Eunike Arthalia Perempuan
Atika Perempuan
Alzena Levia W Perempuan
Setasih Perempuan
Yohanes Laki-Laki

Christina Perempuan
Eno Perempuan
Jessi Perempuan
Lorenza Esrada Perempuan
Azizah Yudiana Perempuan
Ruth Perempuan
Elvina Perempuan
Bunga Perempuan
Yuthiandini Ulia. Perempuan
Jjes Perempuan
Daniel Panjaitar  Laki-Laki

Virginia Perempuan
Yunitha Kristin  Perempuan
Ida Letisia Perempuan
Badru Laki-Laki

Samuel Laki-Laki

Annisa Rosaline Perempuan
yoan Perempuan
Ricky Ferdinanc  Laki-Laki

Regen Said Laki-Laki

Nicki Wijaya Perempuan
Ainidya Hafilda Perempuan
Devi Wulandari Perempuan
Kanza K Perempuan
Dholfy Rodericz  Laki-Laki

Tinita Rianasari Perempuan
Adhi D Laki-Laki

dadut Perempuan
Ruth Perempuan
Des Perempuan
Dania Perempuan
Erlinda Perempuan
Maretha rizky a1 Perempuan
sasadara sita  Perempuan
Tika Perempuan
Dini Perempuan

Jenis Kelamir Usia

18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
26-35
18-25
26-35
18-25
<18
26-35
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
<18
<18
18-25
18-25
18-25
<18
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
<18
<18
18-25
26-35
18-25
18-25
18-25

<18
18-25
18-25

<18
26-35
26-35
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
18-25

<18
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
26-35
26-35
18-25
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25

Kesibukan saat Pendapatan

Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Tidak Bekerja
Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja

Tidak Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja

Tidak Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja

Tidak Bekerja
Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Tidak Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah

Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja

Tidak Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Tidak Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Magang
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah

<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
>Rp. 3.000.000

Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000

>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum £
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 700.000 - Rp. 1.000.0!
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000

Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000

>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t

<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum k
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum k
>Rp. 3.000.000
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 700.000 - Rp. 1.000.0!
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum k
<Rp 700.000 atau belum k
<Rp 700.000 atau belum t
>Rp. 3.000.000
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
>Rp. 3.000.000

Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya

Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
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Ya
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Ya
Ya
Ya
Ya
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Fivia Perempuan
Intan Perempuan
Syarifah Bilgis Perempuan
Dhea Perempuan
Adel Perempuan
agnes Perempuan
Prima Perempuan
Elsa Perempuan
Novia Perempuan
Feii Perempuan
Nana Perempuan
Gideon Gusapu  Laki-Laki

Ika Tresna Perempuan
ristha Perempuan
Elisa Suryanti S Perempuan
Adela Perempuan
Syeva Perempuan
Thalia Fourene Perempuan
Monica Perempuan
Nadya Perempuan
Bita Septiya Hai Perempuan
Naresh Perempuan
Fadlan Laki-Laki

18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
26-35
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25
18-25

Sekolah/Kuliah
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja
Bekerja
Bekerja
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Sekolah/Kuliah
Bekerja

<Rp 700.000 atau belum
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
>Rp. 3.000.000

Rp. 700.000 - Rp. 1.000.0
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
>Rp. 3.000.000

>Rp. 3.000.000

>Rp. 3.000.000

<Rp 700.000 atau belum
Rp. 1.000.000 - Rp 2.000.
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
<Rp 700.000 atau belum t
Rp. 2.000.000 - Rp. 3.000
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum t
<Rp 700.000 atau belum £
>Rp. 3.000.000

Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
Ya
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76
83
68
61
76
65
59
61
57
68
72
66
76
56
78
81
80
72
55
63
81
7
50
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