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Abstrak 

Corporate Social Responsibility (CSR) adalah komitmen yang berkesinambungan 

dari kalangan bisnis, untuk berperilaku secara etis dan memberi kontribusi bagi 

perkembangan ekonomi, lingkungan, dan sosial serta menjadi salah satu interaksi 

perusahaan dengan para pemangku kepentingan (stakeholder). Corporate Social 

Responsibility (CSR) mampu meningkatkan citra dan perhatian publik, sehingga 

dapat meningkatkan nilai perusahaan. Penelitian ini menguji pengaruh pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan sektor infrastruktur, 

utilitas dan transportasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2018-2020. 

Jenis penelitian yang dilakukan adalah riset pengujian hipotesis, dengan melibatkan 

urutan waktu (time series) dalam dimensi waktu riset. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling, dan didapatkan 39 perusahaan yang sesuai dengan 

kriteria sampel. Data yang digunakan berupa data sekunder laporan tahunan 

perusahaan sektor infrastruktur, utilitas dan transportasi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2018-2020. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan 

metode analisis regresi linear berganda dengan program SPSS 17. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility (CSR) tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. 

Kata kunci : Corporate Social Responsibility (CSR), Nilai Perusahaan


