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Abstrak 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi manfaat, 

kepercayaan, dan kemudahan penggunaan e-wallet sebagai alat transaksi pada 

perilaku konsumtif generasi Z di Yogyakarta. Data yang digunakan adalah data 

primer yang didapatkan dari hasil pengisian kuesioner. Alat analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah regresi probit. Berdasarkan uji regresi 

probit variabel persepsi manfaat tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

perilaku konsumtif generasi Z di Yogyakarta. Variabel kepercayaan 

berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku konsumtif generasi Z di 

Yogyakarta. Variabel kemudahan berpengaruh secara signifikan terhadap 

perilaku konsumtif generasi Z di Yogyakarta. 

 

Kata kunci: E-wallet, Persepsi manfaat, kepercayaan, kemudahan, perilaku 

konsumtif


