BAB 6
KESIMPULAN DAN SARAN
6.1. Kesimpulan

Dari hasil penelitian ini menghasilkan kemasan yang bisa menampilkan informasi
akan tetapi kemasan yang dibuat belum bisa melindungi saat melakukan

pengiriman. Kemasan yang dibuat hanya untuk dipajang/ display.
6.2. Saran

Desain packaging mudguard ini sudah sesuai apa yang diinginkan dan telah
disetujui oleh owner. Namun desain packaging ini masih dapat disempurnakan lagi
dengan melakukan pembuatan yang lebih rapi dengan pihak percetakan kemasan.
Dengan adanya penelitian ini diharapkan UKM Customudguard lebih
memperhatikan pentingnya fungsi dari packaging karena selain membuat produk
aman saat dilakukan pengiriman dan sebagai sarana pengembangan branding

dari produk tersebut.
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LAMPIRAN

Transkrip Wawancara

Informan 1
Tanggal wawancara : 6 Oktober 2021

Tempat/ Waktu : Rumah Bapak Bagas

Identitas Informan 1

1. Nama : Bapak Bagas Pratondho Aji
2. Umur : 28 Tahun

3. Jenis Kelamin : Laki-laki

4. Pendidikan Fornal . Sarjana Teknik Informatika
5. Pekerjaan : Wirausaha

Hasil Wawancara

1. Setelah mempertimbangkan beberapa pendapat dari team kreatif tentang
model desain mudguard, saya sudah membuat 3 alternatif desain untuk

mudguard. Menurut Bapak Bagas desain manakah yang cocok?
Jawab :
Saya pilih alternatif ketiga sih yang menurut saya paling bagus.
2. Apa alasan bapak memilih desain alternatif ketiga?

Jawab :
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Menurut saya desain alternatif tiga ini simpel dibandingkan opsi yang lain karena
simpel mencermin kan brand saya. Lalu jika dilihat dari ukuran nya lebih
menyesuaikan produk, desain ini juga jika ditumpuk/ disimpan di lemari lebih rapi,
menampung banyak, dan kuat ditumpuk bersusun. Saya pikir jika dicetak dalam

jumlah banyak cost yang diperlukan sedikit.
3. Apa tanggapan bapak Bagas tentang alternatif pertama dan kedua?
Jawab :

Yang saya tidak suka dari alternatif pertama yaitu bentuk nya sangat ribet dan
menurut saya kurang cocok untuk produk mudguard saya. Jika nanti nya
diproduksi massal akan sulit dibuat karena kurang nya teknologi dari mesin
cetakan nya. Saya tidak suka dari alternatif kedua yaitu bentuk nya saya rasa
kurang ergonims, lalu memakan banyak tempat dan kemungkinan besar nya jika
ditumpuk bisa tertekuk.

4. Apakah material yang digunakan alternatif ketiga sudah sesuai menurut bapak

Bagas?
Jawab :

Ya sudah sesuai sih, bahan murah, mudah dicari ditoko, dan kuat.
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CUSTOMUDGUARD INDONESIA

Workshop : Ngendegan RT29/09, Ds. Pandes, Kee. Wedi, Kab. Klaten, Jawa Tengah
Telp / WhatsApp : +62822 2525 6055

email : customu rd.id@gmail. com - www.instagram.com/customudgard

SURAT KETERANGAN TELAH MELAKSANAKAN PENELITIAN
Nomor : 04.008/CMG/XI/2021

Yang bertanda tangan di bawah ini, Owner Customudguard menerangkan bahwa:

Nama : Kaleb Alfa Shema

NPM : 160608798

Perguruan Tinggi . Universitas Atma Jaya Yogyakarta

Program Studi . Teknik Industri

Judul Skripsi : Pembuatan Desain Packaging Mudguard di UKM
Customudguard

Mahasiswa tersebut di atas, telah melaksanakan penelitian dari tanggal 1 Oktober
s.d 3 November 2021 di UKM CUSTOMUDGUARD, dengan judul : “Pembuatan
Desain Packaging Mudguard di UKM Customudguard”.

Demikian surat keterangan ini dibuat agar dapat dipergunakan sebagaimmana
mestinya.

Klaten, 3 November 2021

Owner

Bagas Pratondho Aji
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Diagram Interrelasi

LAMPIRAN
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RE-DESAIN
PACKAGING PRODUK
KOPI KINIKO DI TABEK
PATAH

Fadilla
Rahmi,
Hendra
Afriwan

, Eliya
Pebriyeni

Jurnal Desain
Komunikasi
Visual, Maret
2018

UKM Kiniko
Enterprise
di Tabek
Patah

metode
analisis data
melalui
analisis
SWOT
(Strenght,
Weakness,
Oportunity,
Treatment)

Desain kemasan yang
menarik dan memiliki ciri
khas akan memiliki daya
tarik serta mudah diingat
oleh konsumen, sehingga
dapat meningkatkan

penjualan dan daya saing.
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