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Intisari 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besarnya total biaya dalam 
pembuatan setiap iklan spot dan penyiarannya di PT Radio Geronimo. PT Radio 
Geronimo belum pernah mengadakan perhitungan secara rinci mengenai biaya 
pembuatan iklan spot dan penyiarannya. Selama ini perusahaan hanya menghitung 
biaya total selama periode tertentu untuk iklan spot dan penyiarannya. Manajemen 
tidak mengetahui informasi sumbangan laba yang ada di setiap produk iklan spot 
dan space penyiarannya. Dengan tidak diketahuinya informasi mengenai 
sumbangan laba setiap produk tugas manajemen seperti perencanaan dan 
pengambilan keputusan tidak dapat dilakukan dengan maksimal. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah wawancara, observasi 
dan dokumentasi. Wawancara dengan manajer PT. Radio Geronimo, dengan 
bagian keuangan, bagian produksi iklan, bagian marketing untuk memperoleh data 
secara lengkap mengenai gambaran umum perusahaan. Observasi dimaksudkan 
untuk mendapatkan gambaran yang nyata mengenai proses pembuatan iklan spot 
serta kondisi nyata dari perusahaan yang akan diteliti.  Dokumentasi digunakan 
untuk emperoleh data mengenai laporan keuangan perusahaan. 

Berdasarkan perhitungan yang dilakukan penulis  maka diperoleh hasil 
biaya yang dikeluarkan dalam pembuatan sebuah iklan spot di PT Radio 
Geronimo adalah Rp 396.930,7. Biaya yang dikeluarkan perusahaan dalam 
menyediakan space penyiaran selama satu menit.adalah Rp 2.268,01.  
 
Kata kunci: HPP, biaya pembuatan iklan spot 
 

 

 


