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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji kembali untuk menguji kembali 

pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR), pertumbuhan penjualan dan 

manajemen laba terhadap tax avoidance pada perusahaan manufaktur di BEI tahun 

2016-2020. Penelitian ini menggunakan tiga variabel independen yaitu CSR, 

Pertumbuhan Penjualan dan Manajemen Laba. Kemudian variabel dependen yang 

digunakan adalah Tax Avoidance. Data dalam penelitian ini adalah jenis data arsip 

sekunder yang diperoleh dari Laporan Keuangan dan Laporan Tahunan yang dibuat 

oleh masing-masing perusahaan manufaktur. Penelitian ini menggunakan data 

tahunan untuk setiap variabel baik independen maupun dependen, dengan total 

observasi sebanyak 160 data. Namun untuk memenuhi uji asumsi klasik, maka 

peneliti menggunakan pembuangan 14 data outlier, sehingga observasi menjadi 146 

data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa CSR berpengaruh positif terhadap tax 

avoidance, sedangkan pertumbuhan penjualan berpengaruh negatif terhadap tax 

avoidance dan manajemen laba tidak berpengaruh terhadap tax avoidance. 

 

Kata kunci: Corporate Social Responsibility (CSR), Pertumbuhan Penjualan, 

Manajemen laba, Tax Avidance. 

 

 


