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  BAB V 

PENUTUP 

5.1.Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis peneliti membandingkan perhitungan Harga Pokok 

Produk dengan metode full costing menggunakan biaya overhead pabrik adalah 

sebesar Rp 37.069,00 dan perhitungan perusahaan tanpa menggunakan BOP adalah 

sebesar Rp 36.500,00 maka terjadi selisih sebesar Rp 569,00. Perhitungan HPP dengan 

metode full costing lebih tinggi dari pada perhitungan perusahaan. Jika perusahaan 

tidak melakukan perhitungan HPP dengan BOP maka dalam jangka panjang dapat 

menyebabkan kerugian bagi perusahaan. Sebaiknya, perusahaan melakukan 

perhitungan dengan metode Full costing agar mengetahui keuntungan yang 

sebenarnya sehingga menentukan harga jual yang sesuai. 

5.2.Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang membandingkan antara perhitungan metode 

full costing dengan perhitungan perusahaan ANL 286, sebaiknya perusahaan 

melakukan perhitungan HPP menggunakan metode full costing. Sehingga, 

mempermudah perusahaan menghitung keuntungan sesungguhnya dan harga jual 

yang sesuai.   
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