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Tingkat Kemenarikan Konten Informasi dan Visual Instagram @indo.farm

Terhadap Minat Beli Produk pada Followers Instagram @indo.farm
ABSTRAK

Meningkatnya penggunaan media sosial di Indonesia menjadi faktor utama
dilakukannya penelitian ini. Terlebih pada pentingnya memahami bagaimana
konten informasi dan visual yang menarik mampu meningkatkan minat beli produk
followers Instagram @indo.farm. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui besarnya tingkat kemenarikan pada konten informasi dan visual
Instagram @indo.farm. Penelitian ini juga akan memahami secara lebih mendalam
terkait dengan pengaruhnya terhadap minat beli produk pada followers Instagram
@indo.farm.

Penelitian ini akan menggunakan teori Uses and Gratification. Uses and
Gratification merupakan teori yang membahas tentang bagaimana audiens dalam
hal ini bersikap aktif dalam memilih hingga menggunakan media yang ada. Teori
ini pertama kali dikemukakan oleh Katz, et al. (dalam West dan Turner, 2007). Pada
dasarnya teori ini menekankan pada penggunaan media massa. Akan tetapi,
berkembangnya zaman membuat teori ini dapat diadaptasikan pada media sosial,
salah satunya Instagram. Penelitian ini pun dilakukan dengan metode penelitian
kuantitatif, yakni melakukan penyebaran kuesioner secara daring. Kemudian
dilanjutkan dengan melakukan uji validitas dan reliabilitas, distribusi frekuensi,
serta uji regresi linear berganda untuk memahami korelasi antar variabel yang ada.

Hasil penelitian menunjukkan konten visual lebih menarik daripada konten
informasi di Instagram @indo.farm. Meskipun demikian, konten informasi dan
visual lebih menarik perhatian followers Instagram @indo.farm jika dikelola secara
bersamaan di Instagram @indo.farm. Hal ini pun sebanding dengan meningkatnya
minat beli produk followers Instagram @indo.farm. Terlebih pada mayoritas
followers aktif merupakan perempuan yang berumur 22 tahun memiliki minat beli
produk yang lebih dominan daripada laki-laki.

Kata Kunci: Uses and Gratification, Tingkat Kemenarikan, Followers Instagram
@indo.farm
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