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Eugenius Novianta Arno Pratama 

No. Mhs : 150905686 / KOM  

AKTIVITAS KOMUNIKASI BUDAYA DALAM MEMBANGUN PRODUK 

KOLABORASI SINGLE OLSKI DAN KOREKAYU  

ABSTRAK 

Aktivitas komunikasi merupakan proses berkomunikasi kegiatan seseorang atau sekelompok 

orang untuk memperoleh informasi. Penelitian ini membahas mengenai budaya musik pop 

dan industri dalam produk kolaborasi Olski dan Korekayu. Aktivitas komunikasi budaya 

Olski dan Korekayu dalam membangun produk kolaborasi penting untuk diteliti guna 

mengetahui bagaimana penerimaan pesan dan perkembangan industri musik terkait produk 

kolaborasi, dengan mengetahui aktivitas komunikasi yang dilakukan oleh Olski dan 

Korekayu, dapat menjadi referensi untuk melihat terciptanya perkembangan budaya musik 

pop terkait kolaborasi Olski dan Korekayu. Aktivitas komunikasi yang dilakukan oleh 

kelompok band mempengaruhi sosiokultural dan berhubungan dengan konteks kebudayaan. 

Hal ini yang akan menciptakan budaya dan industri yang baru diranah musik pop. 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan aktivitas komunikasi budaya musik pop dalam 

membangun produk kolaborasi single Olski dan Korekayu. Jenis penelitian ini adalah 

penelitian deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknik wawancara dan observasi. 

Observasi dilakukan dengan mencatat data informasi melalui fenomena yang dilakukan oleh 

narasumber  dan wawancara dilakukan dengan narasumber masing - masing anggota 

kelompok Olski dan dan Korekayu.  

Penelitian ini memiliki hasil yang di dapat yaitu, aktivitas komunikasi dan perkembangan 

industri musik pop memiliki peran penting dalam membentuk gaya baru dalam budaya 

musik. Standarisasi dalam industri musik akan keluar dari pakemnya sehingga membentuk 

budaya musik pop dengan gaya yang baru . Aktivitas komunikasi yang dilakukan oleh 

anggota band dan kelompok eksternal menentukan tujuan dan harapan bagi keberhasilan 

produk kolaborasi, namun masih terdapat anggota yang pasif dalam proses aktivitas 

komunikasi. Penelitian ini juga memperlihatkan dengan adanya elemen - elemen komunikasi 

melalui proses perkembangan budaya musik pop dapat mempengaruhi tujuan dan 

pengalaman antar anggota dalam menciptakan produk kolaborasi. 

Kata kunci: Aktivitas komunikasi, budaya musik pop dan kolaborasi. 
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