menunjukan perhitungan lebih kecil dari 0,05. Angka ini mencerminkan terdapat
hubungan antara terpaan media akun Instagram Balai Taman Nasional Kelimutu
terhadap minat berkunjung wisatawan
Adapun hasil berdasarakan tingakatan hubungan atau keeratan hubungan
antara terpaan media terhadap minat kunjung menujukan Correlation Coefficient
angka 0,274** hal ini berarti hubungan antara kedua variabel tergolong kategori
rendah karena berada pada interval 0,20 — 0,399 (tabel 2.6)

Namun dari uji analaisis deskriptif kategorisasi variabel menunjukan
data yang berbeda varibel minat kunjung followers tergolong sedang menuju
tinggi dengan data sedang sebesar 66% (66 subjek) dan kategori tinggi sebesar
18% (18 subjek). Terpaan media masuk dalam kategori sedang menuju rendah
dengan data rendah sebesar 21% (21 subjek), kategori sedang sebesar 61% (60
subjek). Data ini dapat diartikan banyak followers yang memilki minat kunjung
akan tetapi masih banyak juga followers masih belum terpapar media dari

akun@btn_kelimutu.

B. Saran

Sesuai dengan hasil dan pembahasan maka dapat dibuat saran bagi
pengelolah akun @btn_kelimutu disarankan agar tidak hanya menggunkan media
Instagram sebagai sarana promosi karena berdasarakan uji analisis Rank
Spearman terdapat hubungan yang signifikan namun tingkatan hubungan antara
kedua varibel tergolong rendah.

Balai taman Nasional kelimutu tergolong aktif dalam memanfaatkan
media sosial Instagram sebagai sarana promosi namun berdasarkan uji analisis

Rank Spearman hubugan antara terpaan akun Instagram dan minat kunjung masih
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dalam kartegori rendah. Uji analisis deskriptif menunjukan minat kunjung
followers sangat tinggi namun tidak di barangi oleh terpaan media hal ini bisa saja
oleh faktor lain seperti kualitas konten atau pesan di feed yang belum bisa
meningkatkan terpaan media atau memenuhi harapan followers , atau media sosial

Instagram yang belum dapat meningkatakan terpaan media
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Lampiran

Responden yang terhormat,

Nama saya Leonardus Zakarias Seto program studi Ilmu Komunikasi
konsentrasi Komunikasi Strategis Universitas Atma Jaya Yogyakarta, sedang
melaksanakan kegiatan penelitian mengenai, Hubungan Terpaan media Akun
Instagram Balai Taman Nasional Kelimutu Terhadap Minat Berkunjung
Wisatawan (Survei pada followers akun Instagram @btn_kelimutu). Untuk itu
saya mengharapkan kesediaan saudara untuk mengisi kuesioner ini. Terima

kasih atas waktu dan perhatian saudara untuk mengisi kuesioner ini.
1. Identitas Responden
1) Nama:
2) Jenis Kelamin
e Laki-Laki
e Perempuan

e Usia
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3) Apakah Anda adalah followers akun instagram @btn_kelimutu?
e Ya
e Tidak

4) jika Anda tidak menjadi followers akun Instagram @btn_kelumutu,

Anda tidak perlu meneruskan mengisi kuisioner selanjutnya.

Petunjuk Pengisian

Berilah tanda check list (V) dan jawaban pada salah satu pernyataan
dan pertanyaan yang paling sesuai dengan pendapat anda.
Kriteria Penilaian

Sangat Tidak Setuju : TS

Tidak Setuju - STS
Ragu -ragu 'R
Setuju )
Sangat Setuju . SS

Variabel terpaan
a. Frekuensi
1. Berapa kali dalam sehari Anda mengunjungi akun Instagram
@btn_kelimutu?
2. Berapa kali dalam sehari Anda melihat pesan di feed dan Instastory

Instagram @btn_kelimutu?
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b. Durasi
1. Berapa menit anda mengunjungi akun Instagram @btn_kelimutu
dalam sehari ?
2. Berapa menit melihat feed dan instastory Instagram @btn_kelimutu
dalam sehari?
c. Atensi
Saya biasanya melihat konten akun Instagram @btn sambil melakukan
aktivitas berikut (dapat dipilih lebih dari 1)

1. Makan

2. Minum

3. Mendengarkan musik

4. Belajar

5. Membaca buku

6. Ngobrol dengan orang lain

7. Aktivitas lain

Variabel Minat Kunjung
Minat Transaksional

No | Pernyataan STS |TS |R | S |SS

1 Taman Nasional Kelimutu adalah destinasi

wisata pilihan saya untuk dikunjungi

67




Saya akan mengunjungi Taman Nasional
Kelimutu dalam waktu dekat

Minat Refensial

objek wisata dari Taman Nasional Kelimutu.

No | Pernyataan STS | TS S | SS
1 Saya akan merekomendasikan objek wisata
Taman Nasional Kelimutu kepada keluarga
2 Saya akan merekomendasikan objek wisata
Taman Nasional Kelimutu kepada teman
Minat prefensial
No | Pernyataan STS | TS S |SS
1 Saya akan menjadikan Taman Nasional
Kelimutu sebagai prioritas destinasi wisata
dibandingkan dengan destinasi wisata lainnya
2 Taman Nasional Kelimutu adalah destinasi
wisata utama yang saya pilih saat berada di
Nusa Tenggara Timur.
Minat Eksploratif
No | Pernyataan STS | TS SS
1 Saya akan mencari tahu keunggulan potensi
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Saya akan mencari tahu pengalaman yang
didapatkan pengunjung saat berkunjung ke

Taman Nasional Kelimutu.
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Data kuesioner

Jenis data kuesioner ini sudah di transformasikan menjadi jenis data ordinal

Data Variabel X

Berapa kali dalam Berapa kali dalam sehari Berapa menit anda | Berapa menit melihat feed | Saya biasanya melihat

No pehari Anda mengunjungi | Anda melihat pesan di mengunjungi akun Instagram | dan instastory Instagram | konten  akun Instagram
akun Instagram feed dan Instastory @btn_kelimutu dalam sehari @btn_kelimutu dalam @btn sambil melakukan
@btn_kelimutu? Instagram ? sehari? aktivitas berikut (dapat

@btn_kelimutu? dipilih lebih dari 1)

1 3 1 2 2 5

2 2 4 2 2 4

3 2 3 2 2 4

4 1 1 1 1 5

5 1 4 1 1 4

6 1 1 3 2 5

7 1 1 1 1 5

8 1 1 5 5 5

9 1 1 5 1 5

10 1 2 1 1 4

11 1 1 1 1 5
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12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
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35
36

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57
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58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80

77



81

82

83
84
85
86

87

88
89
90
91

92

93
94
95
96

97

98
99

Data Variabel Y

akan ‘ Saya akan ‘ Saya akan | Taman ‘ Saya akan ‘ Saya  akan ‘

akan ‘ Saya

‘ Saya

‘ NO ‘ Taman

78



Nasional mengunjungi | merekomendasikan | merekomendasikan | menjadikan Nasional mencari mencari tahu
Kelimutu Taman objek wisata objek wisata Taman Nasional Kelimutu tahu pengalaman
adalah Nasional Taman  Nasional | Taman  Nasional | Kelimutu sebagai | adalah keunggulan | yang
destinasi Kelimutu Kelimutu kepada | Kelimutu kepada | prioritas  destinasi | destinasi potensi didapatkan
wisata dalam waktu | keluarga teman wisata wisata utama | objek pengunjung
pilihan saya | dekat dibandingkan yang saya | wisata dari | saat
untuk dengan  destinasi | pilih saat | Taman berkunjung
dikunjungi wisata lainnya berada di Nasional ke Taman
Nusa Tenggara | Kelimutu. | Nasional
Timur. Kelimutu.

1 4 3 4 4 4 4 4 4

2 3 3 4 5 5 5 5 4

3 5 5 4 4 5 5 4 5

4 3 4 5 5 3 3 4 4

5 5 4 5 5 5 5 5 3

6 4 5 5 5 5 5 5 5

7 4 3 4 4 4 2 4 2

8 5 5 5 5 5 5 5 5

9 4 3 4 4 4 3 3 4

10 5 3 5 5 5 5 4 3

11 5 3 5 5 1 3 5 4

12 4 4 4 4 5 4 5 5

13 5 4 5 5 5 5 4 5
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14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
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34

35
36

37

38
39
40
41

42

43
44
45
46

47

48
49
50
51

52

53
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54

55
56

57

58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73

82



74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85
86

87

88
89
90
91

92

93
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94

95
96

97

98
99
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